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ACIENDA. LA ECONOMA ĀEN EL SEGNDO ĀTRIMESTRE SE DESACELER Ā0 3  AN AL

Tal como lo anticipaban los 
analistas, la economía afianzó 
su desaceleración y, de hecho, 
en el segundo trimestre el cre-

cimiento del Producto nterno 
ruto, P , fue de 0,3%. Sin te-

ner en cuenta la pandemia, 
este es el peor crecimiento en 

14 años, dado que la última ci-
fra por debajo de 1% fue en el 
tercer trimestre de 2009, cuan-
do se registró 0,5%. P4 5do se registró 0,5%.

El Grupo Sura 
i e su propio 

reacomodo
La compañía anunció desin-

versión en Argentina y El Salva-
dor en busca de liquidez, y repor-
tó caída en utilidades de 17% en el 
semestre, con una ganancia tota-
lizada por $823.157 millones. P2

Est n usando  
El Ni o para su ir  
la ener a con los 
em alses llenos

Asoenergía advierte que el fe-
nómeno de El iño se usa como 
excusa para subir la energía, a pe-
sar de que los embalses están en 
81,23% a julio. El precio en bol-
sa está en $791,6  h. P
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2023

a pasó el 
trimestre m s 
malo del a o

“Cesó la horrible noche”, 
dicta el himno nacional, al 
referirse al fin de las batallas 
de la ndependencia, cuatro 
palabras que bien se pueden 
parafrasear de cara al compor-
tamiento de la economía al 
terminar el primer semestre 
del año, o mejor, conocerse el 
desempeño económico entre 
abril y junio, el segundo tri-
mestre. Los números son así  
el epartamento Administrativo 
Nacional de Estadística, ane, 
dice que hay una desacelera-
ción por el leve crecimiento de 
0,3% anual. En el primer tri-
mestre enero, febrero y mar-
zo , había registrado una 
dinámica de 3%. Sumados, solo 
ha habido un repunte de 1,7% 
en los seis primeros meses, 
muy por debajo del dato de 
10,31% logrado en el mismo 
periodo del año anterior. La 
cifra está en el marco de las 
expectativas del mercado, que 
no le apostaban a más de 0,5%, 
y un buen grupo de expertos 
veían una cifra negativa. 
Administración pública, de-
fensa, seguridad social, educa-
ción, salud y los servicios 
sociales, fueron las actividades 
que más crecieron, 4,5%, y 
aportan 0,7 puntos porcentua-
les a la variación anual. Las 
actividades artísticas, entrete-
nimiento, recreación, servi-
cios, actividades de los hoga-
res, crecieron 12,25%, pero su 
contribución al resultado total 
fue de 0,5 puntos porcentua-
les. La explotación de minas y 
canteras creció 3,8% anual y su 
aporte fue de 0,2 puntos por-
centuales. La agricultura pasó 
de 0,3% a 0,8%, una de las 
actividades que mejor repunta 
así sea muy poco. Las que más 
contribuyeron a la desacelera-
ción fueron el comercio, con 
una caída de 3,2% y un aporte 
de -0,6 puntos porcentuales; la 
industria manufacturera -0,5 
pps ; y la construcción -0,2 
pps . En lo que tiene que ver 
con el gasto, la demanda final 
interna cayó 3,9% en el segun-
do trimestre, mientras que la 
formación bruta de capital 
disminuyó 24% con la forma-
ción bruta de capital fijo ca-
yendo 7,8%  y las exportacio-
nes bajaron 14,5%. Mientras 

que el gasto de consumo final 
subió 1%. La directora del 

ane, Pie a  Ur inola, presen-
tó una comparativa donde 
expresó que la desaceleración 
de Colombia también es un 
efecto que se presenta a nivel 
mundial. Frente a otros países 
que ya han reportado resulta-
dos, Colombia, con 0,3% en la 
serie ajustada por efecto 
estacional, está por debajo de 
México 2,5%  en la región y de 
la Unión Europea 0,5% , talia 
0,6% , élgica 0,7% , entre 

otros; el dato local está por 
encima de Alemania -0,1% , 
Austria -0,3%  y Suecia -
2,2% . De lejos, un trimestre 
bastante malo, que por fortu-
na no se cayó en terreno 
negativo que reponer, aunque 
o,3% es una de las cifras más 
mediocres de la historia re-
ciente, pues ya no se puede 
hablar de pandemia ni 
postpandemia, es la cruda 
realidad local que arrastra 
externalidades de una coyun-
tura internacional inflaciona-
ria y bajo crecimiento y una 

desaceleración local marcada 
por el clima de incertidumbre 
del país político, con unas 
tasas de interés de dos dígitos 
por encima de la inflación. 

ien se puede decir que el 
trago amargo de la desacele-
ración va pasando y que el 
tercer trimestre puede ser 
mejor por el frenazo inflacio-
nario, la estabilidad en las 
tasas de interés, pero sobre 
todo porque se espera una 
verdadera ejecución presu-
puestal del obierno acional 
que en promedio solo alcanza 
25%, uno de los porcentajes 
más bajos de la historia del 
país. Si el obierno empieza a 
gobernar y construir clara-
mente, el remate del año será 
muy bueno.

Fuente: Dane Gráfico: LR-GR
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El obierno debe 
empezar a ejecutar 
para que el remate de 
año sea bueno 
Entre abril y junio la economía 
colombiana solo creció 0,3%, el 
porcentaje más bajo de los 
últimos meses. P2
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HACIENDA. LA ECONOMÍA EN EL SEGUNDO TRIMESTRE SE DESACELERÓ 0,3% ANUAL

Tal como lo anticipaban los 
analistas, la economía afianzó 
su desaceleración y, de hecho, 
en el segundo trimestre el cre-

cimiento del Producto nterno 
ruto, P , fue de 0,3%. Sin te-

ner en cuenta la pandemia, 
este es el peor crecimiento en 

14 años, dado que la última ci-
fra por debajo de 1% fue en el 
tercer trimestre de 2009, cuan-
do se registró 0,5%. P4-5g ,5

El Grupo Sura 
i e su propio 

reacomodo
La compañía anunció desin-

versión en Argentina y El Salva-
dor en busca de liquidez, y repor-
tó caída en utilidades de 17% en el 
semestre, con una ganancia tota-
lizada por $823.157 millones.  P23

Est n usando  
El Ni o para su ir  
la ener a con los 
em alses llenos

Asoenergía advierte que el fe-
nómeno de El iño se usa como 
excusa para subir la energía, a pe-
sar de que los embalses están en 
81,23% a julio. El precio en bol-
sa está en $791,6  h.  P3
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“HAY MÁS DE 1.000 EMPRESAS MEXICANAS” 
Martha Patricia Ruiz Anchondo, embajadora de México en Colombia, habló sobre las cifras del comercio binacional. P9
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Co o lo a icipaba  lo  a ali a   la eco-

o a a ia  u e aceleraci   el e-
u o ri e re el IB creci  0 3  el 

peor e  1  a o  i  pa e ia. 

. Cré o e e al ara e or a one
La Asociación Bancaria reco e  al Go-
bier o acelerar el creci ie o e la  l -

ea  cre i icia  para  o e ar la  e por-
acio e   all  e pr a o  i er o .  
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ala ue er i  a er. 
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SOLO CRECI   EL PORCENTAJE M S BAJO E LOS 

LTIMOS MESES  SI SE TIENE EN CUENTA UE EN EL 
MISMO PER O O EL A O ANTERIOR SUBI  A 

E cuc e  
el po ca   

el e i orial

N ALES  - ua  Da iel  ere e e ue o  e ocio  e e er a  elec ro o ili a  
Terpel  Terpel ol e  abrir  2  pu o  e car a r pi a para e culo  el c rico . E era apare -
e ue ro ea a la Tierra. 2- ar e or i ica a e la piel ue e or a e  cier a  eri a . 3- Rela o. 

Co ec or el c rico. 4- Co u ci  i le a. Su a cia u a a e  per u er a. 5- Ra o cura i o. alo 
lar o  el a o. - Ar culo ra a ical. ili ar la b cula. 7- A e car ora. Cier o eu or. -
S bolo el i a io. ol o e ici al. - E uipo e bol e I la erra. S bolo el a alio. 0-
A rupar. Tribu a el e a io. VE CALES  - Reco er lo  ru o  e u a co ec a. 2- I er  e ce-
i o. areci o co  al uie . 3- A e cia e o icia  e pa ola. I le ia ca e ral. A e i o po e i o. 

4- Silber a  CEO e Me iclic  ar up ue cre  al ori o co  la capaci a  e e aluar rie -
o  e Al ei er  ar i o . Arbu o orie al. 5- Mie bro e u  ele co. Mu icipio e 

Ca a are. - i a  e ie po eol ico. O o e pelo bla co. 7- uila  u icipio e alle 
el Cauca. i or e e raba o. - i o ue ace la lu  e  al u a  ela . - ei e ie e u  ico-
ae ro. ro o bre per o al. 0- ulio Fl re  poe a colo bia o. er u ar.

RE
S

ES
TA

S
So

lo
 d

am
os

 la
s 

ho
riz

on
ta

le
s 

Ru
e

a
 

er
 e

ce
lo

 o
 c

ue
o

 R
CA

 o
r 

io
o

a
 

l
er

 
ar

a
 e

 e
l 

pe
ar

 c
ao

 
or

o
o

 T
i 

al
ol

 
 A

r
e

al
 T

a
 re

u
ir

 
ur

.
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tenga una energía eficiente”, su-
giere onse a.  

En contraste, Natalia Gutié-
rrez, presidenta de la Asociación 
Colombiana de Generadores de 
Energía El ctrica, Acolgen, ha 
manifestado que a los genera-
dores les preocupa que se ha-
gan cambios en este modelo. 
“Este es el mecanismo que, a 
nosotros como generadores, 
más nos preocupa que inter-
vengan  los embalses y el meca-
nismo de la bolsa”. 

 es que hay empresas en el 
mercado que están expuestas a 
bolsa, es decir, no tienen los con-
tratos anteriores y deben pagar la 
energía más costosa cuando 
sube. Según Asoenergía, entre 
20% y 40% del mercado está ex-

puesto a bolsa. Por su parte, Acol-
gen ha dicho que planteará una 
propuesta al obierno  para re-
solver la situación de estas com-
pañías expuestas. 

JULIANA VALENTINA ARENALES 
ulia a ale i a

Se usa el enómeno de El Ni o para 
su ir la ener a con em alses llenos

BOGOTÁ 

El precio máximo de bolsa de 
energía a corte del 11 de agosto es 
de $791,60, y una de las razones 
que se da es que en julio llegó el 
fenómeno de El iño, por lo cual 
la generación de energía sube de 
precio. Pero gremios advierten 
que este fenómeno climático se 
ha usado como una excusa para 
subir los precios, a pesar de que 
los embalses están llenos. 

San ra onse a, directora de 
la Asociación Colombiana de Gran-
des Consumidores de Energía n-
dustriales  Comerciales, Asoener-
gía, dijo que los precios de bolsa, 
que son la base fundamental del 
mercado de energía mayorista, 
tratan de optimizar los recursos  
usar el agua primero porque es 
más económica y luego los recur-
sos térmicos, pero como estamos 
en El iño hay que guardar el 
agua y usar primero los térmicos, 
aunque hay un alto nivel de agua 
en los embalses.  

“Lo que hacen los generadores 
es subir el precio del agua para 
supuestamente guardarla cuan-
do falte y eso hace que el precio 
de bolsa suba, pero llenan tanto 
los embalses que en este mes han 
estado botando el agua que guar-
daron y que los usuarios paga-
mos a precios altos, es decir, ver-
tiendo agua. Están botando en 
vez de generar”, dice onse a. 

De acuerdo con el operador 
del mercado, M, en julio el ni-
vel agregado de los embalses de 
generación de energía eléctri-
ca se ubicó en 81,23% del volu-
men útil, es decir, 8,8 puntos 
por encima del nivel reporta-
do al cierre de junio, cuando es-
taba en 72,43%; pero 5,29 pun-
tos por debajo del mismo mes 
de 2022 86,52% . 

Para onse a, El iño se con-
vierte una excusa para incre-
mentar los precios de la ener-
gía en bolsa. “Solo decir que 
habrá un iño genera la expec-
tativa de que los precios van a 
subir porque supuestamente va 
a faltar agua. El iño ya empezó; 
sin embargo, tenemos altas llu-
vias y alto nivel de embalse. Está 
bien ser precavidos pero la si-
tuación es que las ofertas de pre-
cio no reflejan para nada la si-
tuación hidroenergética”.  

La ejecutiva aseguró que se 
puede decir, de manera general, 
“que hay especulación, sobre 
todo, cuando hay vertimiento 
de agua. Cómo es posible que 
se esté botando agua con pre-
cios sobre $760  Agua que, ade-
más, se pagó en meses anterio-
res para guardarla. Estamos 
pagando agua cara, guardándo-
la para botarla y luego pagar en 
el mercado la energía cara. Esto 
quiere decir que el modelo no 
está funcionando”.  

S a o  e  

www.larepublica.co 
Con el seguimiento de las 
im ortaciones  que 
sumaron .  
millones en unio  con una 
ca da de  anual.

El modelo del mercado mayo-
rista funciona para los generado-
res, pero no para los consumi-
dores de energía. “ o funciona 
porque no hay suficiente compe-
tencia ni suficiente expansión. 
Los proyectos de generación re-
novables y no renovables están 
atrasados, las líneas de transmi-
sión también y hay restricciones 
de red en distribución”, asegura 
la directiva de Asoenergía.  

Para ellos, teóricamente el 
modelo sí funciona, pero sin ex-
pansión deja de ser funcional, 
“deberíamos pasar de un mode-
lo marginal de precios a un mo-
delo marginal de costos para evi-
tar que haya especulación y que 
se suban los precios y no se lo-
gre el objetivo de que el usuario 

ENERG A. EN LIO  EL RE ORTE DE M 
INDIC  E LOS EMBALSES DE GENERACI N 
DE ENERG A SE BICARON EN 1 23  
DEL OL MEN TIL  A N AS  LOS RECIOS 
EN BOLSA EST N OR ENCIMA DE 0

RESULTADOS DE
LA ENCUESTA DE OPINIÓN
EN EDUCACIÓN

Fuente: Encuesta de Opinión en Educación/ Gráfico: LR-ER-GR

NACIONAL
Matemáticas

Inglés

Lectura crítica

Habilidades digitales

Habilidades socioemocionales

Sociales y ciudadanas

72%

59%

37%

30%

29%

28%

¿CUÁLES SON LAS COMPETENCIAS 
MÁS IMPORTANTES PARA LA VIDA 
SEGÚN LOS HOGARES?

atem ticas 
e in l s son 
las competencias 

ue m s aloran  
los o ares

BOGOTÁ 

Entre 2022 y 2023 mejoró la 
percepción que tienen los hoga-
res de la importancia y utilidad 
de la educación. De acuerdo a 
An rea Es obar, directora eje-
cutiva de La Fundación Empresa-
rios por la Educación, el panora-
ma de la encuesta es alentador 
para el sector, esto teniendo en 
cuenta que “frente al año pasa-
do aumenta la percepción de 
cuán importante es la educa-
ción para los hogares colombia-
nos. Pasó de 94,3% a 94,9%”. , 
en términos de la utilidad de la 
educación, la directora afirmó 
que “tiene la mejora de 14 pun-
tos porcentuales frente a la me-
dición de 2022”. 

De acuerdo con la segunda 
edición de la Encuesta de Opi-
nión en Educación, realizada 
por La Fundación en alianza 
con Cifras  Conceptos, matemá-
ticas 72%  e inglés 59% , son las 
competencias que más valoran 
los hogares para la vida de los 
estudiantes. Completando el 
top cinco están la lectura críti-
ca 37% , habilidades digitales 
30%  y habilidades socioemo-

cionales 29% . 
Es obar dijo que “esto es bien 

interesante porque vislumbra 
una forma de pensar. Estamos 
enseñando en unos tiempos de 
reforma donde estamos refle-
xionando y poniendo sobre la 
mesa qué se enseña, qué se ne-
cesita aprender, cuál es la ex-
pectativa de aprendizaje”. 

En víspera de época electoral, 
la encuesta reveló que para los 
hogares la educación es el se-
gundo tema que las administra-
ciones municipales deberían 
priorizar después de la salud, 
pues de cada 100 hogares, 61 di-
cen que este es uno de los temas 
importantes que deben abordar 
los próximos alcaldes 61,8% .

SO A UARTE TORRES 
uar e larepublica.co .co

94,9% 
DE LOS HO ARES ENCUESTADOS 
ASE UR  QUE LA EDUCACI N 
ES DE UTILIDAD PARA EL 
DESARROLLO DE LOS J VENES.

ASÍ ESTÁN LOS PRECIOS DE LA ENERGÍA EN BOLSA
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$791,60

10/08

$742,19

9/08

$740,47

8/08

$590,57

7/08

$592,46

($/kWh)

2023

ASÍ ESTÁN LOS EMBALSES
DE FUENTES HIDROLÓGICAS
En julio el nivel agregado de los embalses de 
generación de energía eléctrica se ubicó en 
81,23% del volumen útil, es decir, 8,8 puntos
por encima del nivel reportado al cierre de junio, 
cuando estaba en 72,43%; pero 5,29 puntos
por debajo del mismo mes de 2022 (86,52%)

PRECIO MÁXIMO DE BOLSA

“ Cómo es posible que 
se est  botando agua 
con precios sobre  
Agua que, además, se 
pagó en meses anteriores 
para guardarla”. 

San ra 
on e a 

Direc ora e ecu i a 
e A oe er a
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ACTIVIDADES ECONÓMICAS DEL PIB

RADIOGRAFÍA DEL PIB EN
SEGUNDO TRIMESTRE DE 2023

Fuente: Dane Gráfico: LR-GR

COMPONENTE DEL GASTO
Tasa de crecimiento anual segundo trimestre 2022-2023

Formación
bruta de capital

Importaciones

Formación bruta
de capital fijo

Demanda
final interna

Gasto de consumo
de los hogares

Gasto de
consumo final

Exportaciones

Gasto de consumo
final del gobierno general

-24%

-14,5%

-7,8%

-3,9%

0,7%

1%

2,4%

2,5%

Segundo trimestre 2022 / Segundo trimestre 2023

Tasa de crecimiento anual 
segundo trimestre 2022-2023
Contribución al
valor agregado (p.p)

Explotación de minas y canteras

Administración pública y defensa;
Educación; Actividades de la salud humana

Actividades artísticas, de entretenimiento;
Actividades de los hogares

Actividades financieras y de seguros

Actividades inmobiliarias

Suministro de electricidad, gas, vapor y
aire acondicionado; Distribución de agua

Información y comunicaciones

Actividades profesionales, científicas y técnicas;
Actividades de servicios administrativos y de apoyo

Agricultura, ganadería, caza, silvicultura y pesca

Construcción

Industrias manufactureras

Comercio y reparación; Transporte y almacenamiento;
Alojamiento y servicios de comida

Valor agregado

0,2

4,5%
0,7

0,5

0,2

0,2

0,1

0,04

-0,01

-0,2

-0,2

-0,5

-0,3

12,2%

3,8%

3,7%

1,8%

1,3%

1,1%

-0,2%

-1,4%

-3,7%

-4%

-3,2%

0,3%

85,5

99,1
107,7 109,6

 Jun- 2020

 Jun-2021
 Jun-2022  Jun-2023

INDICADOR DE SEGUIMIENTO
A LA ECONOMÍA (ISE)

PRODUCTO
INTERNO
BRUTO (PIB)

PIB en miles de
millones de pesosAño Trimestre

2021

I 274.698
II 272.923
III 308.472
IV 336.493

Año total 1.192.586

2022

I 337.642
II 352.592
III 382.473
IV 389.816

Año total 1.462.522

2023
I 384.568
II 377.465

19%
2021-II

0,3%

HISTÓRICO 
DEL PIB

2021-III
13,50%

2021-IV
11,10%

2022-II
12,20%

2022-III
7,40%

2022-I
8,20%

2022-IV
2,10%

2023-I
3%

2023-II

Tarifa % subsidio y/o 
contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 
contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 
contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución *
Valor a 
Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 
contribución *

Valor a 
Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar

Estrato Bajo-Bajo 69.511,12 -70% 20.853,34 4.071,30 -70% 1.221,39 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 -60% 27.804,45 4.071,30 -60% 1.628,52 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 -70% 20.853,34 4.071,30 -70% 1.221,39 4.071,30 0% 4.071,30
Estrato Bajo 69.511,12 -40% 41.706,67 4.071,30 -40% 2.442,78 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 -40% 41.706,67 4.071,30 -40% 2.442,78 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 -40% 41.706,67 4.071,30 -40% 2.442,78 4.071,30 0% 4.071,30
Estrato Medio-Bajo 69.511,12 -15% 59.084,46 4.071,30 -15% 3.460,61 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 -15% 59.084,46 4.071,30 -15% 3.460,61 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 -10% 62.560,01 4.071,30 -15% 3.460,61 4.071,30 0% 4.071,30
Estrato Medio 69.511,12 0% 69.511,12 4.071,30 0% 4.071,30 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 0% 69.511,12 4.071,30 0% 4.071,30 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 0% 69.511,12 4.071,30 0% 4.071,30 4.071,30 0% 4.071,30
Estrato Medio-Alto 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95
Estrato Alto 69.511,12 60% 111.217,80 4.071,30 60% 6.514,08 4.071,30 60% 6.514,08 69.511,12 60% 111.217,80 4.071,30 60% 6.514,08 4.071,30 60% 6.514,08 69.511,12 60% 111.217,80 4.071,30 60% 6.514,08 4.071,30 60% 6.514,08
Comercial 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95
Industrial 69.511,12 45% 100.791,13 4.071,30 45% 5.903,39 4.071,30 45% 5.903,39 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95 69.511,12 50% 104.266,69 4.071,30 50% 6.106,95 4.071,30 50% 6.106,95
Oficial y especial 69.511,12 0% 69.511,12 4.071,30 0% 4.071,30 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 0% 69.511,12 4.071,30 0% 4.071,30 4.071,30 0% 4.071,30 69.511,12 0% 69.511,12 4.071,30 0% 4.071,30 4.071,30 0% 4.071,30

Tarifa % subsidio y/o 
contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 
contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 
contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución *
Valor a 
Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar Tarifa % subsidio y/o 
contribución *

Valor a 
Pagar Tarifa % subsidio y/o 

contribución * Valor a Pagar

Estrato Bajo-Bajo 43.801,11 -70% 13.140,33 6.633,58 -70% 1.990,07 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 -60% 17.520,44 6.633,58 -60% 2.653,43 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 -70% 13.140,33 6.633,58 -70% 1.990,07 6.633,58 0% 6.633,58
Estrato Bajo 43.801,11 -40% 26.280,67 6.633,58 -40% 3.980,15 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 -40% 26.280,67 6.633,58 -40% 3.980,15 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 -40% 26.280,67 6.633,58 -40% 3.980,15 6.633,58 0% 6.633,58
Estrato Medio-Bajo 43.801,11 -15% 37.230,95 6.633,58 -15% 5.638,54 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 -15% 37.230,95 6.633,58 -15% 5.638,54 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 -10% 39.421,00 6.633,58 -15% 5.638,54 6.633,58 0% 6.633,58
Estrato Medio 43.801,11 0% 43.801,11 6.633,58 0% 6.633,58 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 0% 43.801,11 6.633,58 0% 6.633,58 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 0% 43.801,11 6.633,58 0% 6.633,58 6.633,58 0% 6.633,58
Estrato Medio-Alto 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37
Estrato Alto 43.801,11 60% 70.081,78 6.633,58 60% 10.613,73 6.633,58 60% 10.613,73 43.801,11 60% 70.081,78 6.633,58 60% 10.613,73 6.633,58 60% 10.613,73 43.801,11 60% 70.081,78 6.633,58 60% 10.613,73 6.633,58 60% 10.613,73
Comercial 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37
Industrial 43.801,11 45% 63.511,61 6.633,58 45% 9.618,69 6.633,58 45% 9.618,69 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37 43.801,11 50% 65.701,67 6.633,58 50% 9.950,37 6.633,58 50% 9.950,37
Oficial y especial 43.801,11 0% 43.801,11 6.633,58 0% 6.633,58 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 0% 43.801,11 6.633,58 0% 6.633,58 6.633,58 0% 6.633,58 43.801,11 0% 43.801,11 6.633,58 0% 6.633,58 6.633,58 0% 6.633,58

SERVICIO DE ACUEDUCTO FUNZA

($/Usuario-mes) Básico Complem. Y Sutuario 

Cargo Fijo
Consumo

$/m3

ConsumoCargo Fijo $/m3
Básico Complem. Y Sutuario 

($/Usuario-mes) Básico Complem. Y Sutuario 

SERVICIO DE ALCANTARILLADO FUNZA

Cargo Fijo
Consumo

$/m3
($/Usuario-mes) Básico Complem. Y Sutuario 

Sector/Estrato

Cargo Fijo
Consumo

$/m3

($/Usuario-mes) Básico Complem. Y Sutuario 

SERVICIO DE ALCANTARILLADO COTA

SERVICIO DE ACUEDUCTO COTA

Sector/Estrato

Cargo Fijo Consumo
$/m3

($/Usuario-mes) Básico Complem. Y Sutuario 

SERVICIO DE ACUEDUCTO TENJO

SERVICIO DE ALCANTARILLADO TENJO

Cargo Fijo Consumo
$/m3

($/Usuario-mes)

AGUAS DE LA SABANA DE BOGOTA S.A. ESP INFORMA A SUS USUARIOS DE LOS MUNICIPIOS DE COTA, TENJO Y FUNZA LAS TARIFAS QUE SERAN APLICADAS PARA LOS SERVICIOS DE 
ACUEDUCTO Y ALCANTARILLADO PARA EL SEGUNDO SEMESTRE DE 2023 LAS CUALES ESTAN EXPRESADAS A PRECIOS DE JULIO DE 2023

Sin co id  el   m s ajo en 14 a os

ACIENDA. EL IB 
NACIONAL F E DE 0 3  
EN EL SEG NDO TRIMESTRE 
DE 2023  EN L NEA CON LO 
ES ERADO. CINCO RAMAS 
DE ACTI IDADES CLA E  
COMO CONSTR CCI N  
COMERCIO  RETROCEDIERON

BOGOTÁ 

Tal como lo anticipaban los 
analistas, la economía afianzó 
su desaceleración y, de hecho, 
en el segundo trimestre el cre-
cimiento del P  fue de 0,3%. Sin 
tener en cuenta la pandemia, 
este es el peor dato en los últi-
mos 14 años, dado que la últi-
ma cifra por debajo de 1% fue en 
el tercer trimestre de 2009 cuan-
do se registró 0,5%. 

La directora del ane, Pie-
a  Ur inola, considera que no 

se puede hablar de una desa-
celeración económica, sino de 
una normalización de la acti-
vidad colombiana. 

“ a estamos viendo una nor-
malización. Sin duda alguna el 
año pasado fue un comporta-
miento muy inusual de la eco-
nomía nacional con tasas simi-
lares a otros países”, apuntó 
Ur inola a R. 

Pero hay opiniones dividi-
das. El exministro de acienda
y Cr dito P blico, José Antonio
O a o, aseguró por su cuen-
ta que este resultado “indica 
que la economía está en franco 
estancamiento y que es urgen-
te que el obierno adopte una 
política de reactivación”. Entre 
sus propuesta frente a este tema 
están la reducción de la tasa de 
interés y la aceleración de la eje-
cución presupuestal. 

Si la lupa se sitúa solo en este 
año, se observa una importante 
caída entre trimestres, toda vez 
que entre enero y marzo la eco-
nomía creció 3%. 

“Vemos que los datos de acti-
vidad no solo muestran una de-
saceleración en términos anua-
les sino que también en términos 
trimestrales vemos una caída sig-
nificativa del P  de 1%, esto no 
lo veíamos hace varios trimestres 
y creemos que es una señal cla-
ra de desaceleración de la eco-
nomía”, expuso Carolina Mon-
z n, gerente de nvestigaciones 
económicas en ta . 

Con esto, el Producto nter-
no ruto creció 1,7% en el pri-
mer semestre. 

UNA IRADA AL PIB 
Al observar con detalles el 

P  del segundo trimestre, se 
detalla que las actividades de 

“ a estamos viendo una 
normali ación. Sin duda 
alguna el a o pasado hubo 
un comportamiento mu  
inusual de la economía 
nacional con tasas 
similares a otros países”.

P e a  
Ur nola 
Direc ora  

el Da e

S a o  e  

www.larepublica.co 
Con más información sobre las e ectati
vas de crecimiento económico ara .

con la formación bruta de capi-
tal fijo cayendo 7,8%. 

Por otro lado, las importa-
ciones cayeron 14,5% en el 
comparativo anual del segun-
do trimestre. 

“La caída de las importaciones 
facilita en el corto plazo un ajus-
te en las cuentas externas, pero 
de manera estructural sería im-
portante prestarle atención a lo 
que está sucediendo con la inver-
sión, que recoge los efectos que 
puede estar ocasionando la tasa 
de interés y también la incerti-
dumbre política”, puntualizó 

ie o Ca a ho, economista se-
nior de Credicorp Capital. 

El gasto del consumo final, 
por otro lado, solo creció 1%. “Ve-
mos que ese consumo sobre 
todo de bienes que llamamos se-
midurables, como la ropa, o du-
rables, como los electrodomés-
ticos, vehículos y demás, está 
bastante deprimida por los cos-
tos de crédito y el contexto de 
alta inflación”, explicó por su 
parte Ja eline Pira n, econo-
mista de Scotiabank Colpatria. 

Tras conocerse los datos del 
P , el ministro de acienda, Ri-
ar oBonilla reconoció el estado 

de la economía colombiana y ase-
guró que el Gobierno Nacional va 
a trabajar en los sectores claves, 
como el de la construcción, para 
lograr su reactivación.

ROBERTO CASAS LUGO 
rca a larepublica.co .co 

administración pública y defen-
sa; actividades artísticas y de 
entretenimiento; y explotación 
de minas y carteras, encabeza-
ron en desempeño y fueron las 
que, en su conjunto, aportaron 
1,4 puntos porcentuales pps  al 
P  del periodo. 

Por el contrario, cinco ramas 
de actividades anotaron con-
tracciones. Estas fueron activi-
dades profesionales -0,2% ; 
agricultura -1,4% ; construcción 
-3,7% ; industrias manufacture-

ras -4%  y comercio, transpor-
te y turismo -3,2% . 

Jai e Alberto Cabal, presi-
dente de Fenalco, el gremio de co-
merciantes, se mostró preocupa-
do por el comportamiento del 
sector y pidió que, con el Gobier-
noNacional, se elabore un plan de 
choque con el cual revertir la co-
yuntura económica. 

“Reiteramos la necesidad 
urgente de que el Gobierno Na-
cional convoque al sector priva-
do para construir, en conjun-
to, un plan de choque y 
activación que mitigue el im-
pacto de esta difícil coyuntura 
económica”, señaló. 

Otra señal importante de de-
saceleración, de acuerdo con lo 
expresado por los analistas, fue-
ron los datos del gasto. 

En el segundo trimestre del 
año en curso la demanda final in-
terna retrocedió 3,9% y la forma-
ción bruta de capital cayó 24%, 

“Como lo dicen las cifras, 
ha  que actuar sobre 
el sector de construcción, 
obras civiles. Tambi n 
ha  que actuar en la 
recuperación del te ido 
empresarial del país”.     

R ar o   
Bon lla 
Mi i ro e acie a 

 Cr i o blico

TRANSPORTE 

a o re ri i o e  
pue e uebra a Ne ra

Debido a la situación de emergencia en 
el puente uebrada Negra, el Instituto a iona  
de as Ā(Invias) , mediante esolución 02772 
del 4 de agosto de 2023, restringió el paso 
de camiones de todas las categorías, buses 
y camionetas con peso superior a una tonelada, 
en el sector El Crucero  Pajarito, que conecta 
Boyacá y Casanare. La entidad está ejecutando 
obras de mitigación y monitoreo. (CS)

CO ERCIO 

La  i por acio e  
ca ero  21 2  e  u io

En junio, las importaciones sumaron S 5.0 5,2 
millones C F, lo que representó una caída frente 
a los S .3  millones que se registraron 
en el mismo mes del año pasado. La disminu-
ción, seg n el informe del . ane, se explicó 
principalmente por la caída de ,2% en 
el grupo de manufacturas, pues las compras 
externas pasaron de ser de S 4. 5 ,  
millones a S 3.7 0,  millones. (CSS)

IMPORTACIONES A JUNIO 
DE 2023

Fuente: Dane Gráfico: LR-GR-MN
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ACIENDA 

I a  pro ec a ue la 
i laci  cerrar  e  1

Ita  presentó sus nuevas proyecciones macroe-
conómicas para el segundo semestre de 2023. 

na de las conclusiones es que un peso más 
fuerte respalda una inflación más baja y recortes 
de tasas más tempranos. El banco estima que 
la tasa de cambio a finales de 2023 estará 
en 4. 00. Con esto, prevé que el indicador 
de precios cierre este año en , % y que el 
Emisor inicie su ciclo de recortes en octubre. ( CL)

PROYECCIONES DE ITAÚ ANÁLISIS ECONÓMICO

Fuente: Itaú Análisis Económico / Gráfico: LR-ER-MN

2023 2024

PIB 1,3% 1,6%

Tasa de desempleo 10,3% 10,4%

Inflación 9,1% 4,5%

Tasa de interés 12,25% 7%

Tasa de cambio USD/COP $4.100 $4.300

IED - % PIB 3,6% 3%

I ia

E ca ee para er el 
Co e  obre el 
co por a ie o el IB 
e  el e u o ri e re.

ACIENDA. ABR A REMEZ N EN EL MINAGRIC LT RA

ltim tum a ministros 
por la aja ejecución 
del resupuesto General

BOGOTÁ 

A finales de julio el Ministe-
rio de acienda presentó la pro-
puesta de Presupuesto eneral 
de la ación para 2024. La car-
tera plantea que este sea de 
$502,4 billones. Sin embargo, 
en contraste a la discusión que 
ya se adelanta para el próximo 
año, está el hecho de la baja eje-
cución del presupuesto actual, 
aún con la adición que se apro-
bó este año. 

En el último consejo de mi-
nistros, el presidente, Gusta o 
Petro  enfatizó a sus funciona-
rios sobre esta baja ejecución de 
las carteras. En específico, se 
hizo particular énfasis hacia las 
carteras de acienda, Ambiente 
y Agricultura. 

También se discutieron las 
cifras de adjudicación de pre-
dios que entregó la Agencia Na-
cional de Tierras. La entidad se-
ñaló en un último informe que 
en total se había entregado un 
millón de hectáreas. 

Así las cosas la ministra de 
Agricultura, Jhenifer Mo i a  pi-
dió la renuncia protocolaria de 
los directores se su cartera. Esto 
sería una medida para presio-
nar la ejecución y dar los resul-
tados exigidos por el mandata-
rio. Con todo esto, el Presidente 
estaría presionando, no solo a 
esta, sino a todas sus carteras, 
para obtener resultados en eje-
cución y, así, darle dinamismo 
a la economía. 

 es que, tal como lo comen-
tó el presidente Petro a este Dia-
rio, sobre el tema de tierras, des-
de la firma del Acuerdo de Paz 
se han presentado confusiones 
en cómo demostrar que se está 
cumpliendo precisamente esa 
parte del acuerdo. “Ese es un 
tema que discutimos en conse-
jo de ministros. ada saca o la re-
forma tributaria o la presupues-
tación que hacemos si no se 
ejecuta, porque al final lo que in-
terviene en la economía y en la 
realidad es la ejecución, lo de-
más es papel o dinero guardado 
en los bancos”. 

JULIANA TRUJILO 
ulia aT

ierre A ci e   LR 

El pre i e e  Gu a o e ro  i o 
e  e re i a co  LR ue la e ecu-
ci  e  cla e para la eco o a.
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as a encias en una 
su ida de asta 40   
en pa uetes al e terior 
TURIS O. ALG NAS 
EM RESAS DEL SECTOR 
T RISMO RE ORTARON  

E EL D LAR A .000 
ELE  LA COM RA  
RESER AS DE LANES 

ACACIONALES ARA 
OCT BRE  DICIEMBRE 

BOGOTÁ 

La Asociación Colombiana de 
Agencias de ia es  Turismo, Ana-
to, por medio de cifras de Migra-
ción Colombia, reportó que, entre 
junio y julio, salieron del país 
912.267 de viajeros nacionales, 
es decir, 1% más que los 905.069 
que se registraron en el mismo 
periodo del año pasado. Los em-
presarios ahora ven con más op-
timismo lo que sumaría el dato 
de julio a diciembre, pues des-
de ya aumentaron las reservas 
de paquetes por cuenta de una 
mejor tasa de cambio. 

Precisamente, el dólar empe-
zó el año en $4.810,20 y hasta 
el 30 de junio cerró en 
$4.191,28, una caída de casi 13% 
o una pérdida de $618. Ahora, si 
se compara con la TRM de ayer 
15 de agosto, la moneda ha per-
dido $618 en el año y está ha-
ciendo que las personas hagan 
cuentas de unas vacaciones 
más “baratas” de cara a la sema-
na de receso de octubre y las de 

avidad y año nuevo.
Ginna C r enas, gerente ge-

neral de agencia Travel orld 
Colombia, dijo que si el dólar si-
guiera a la baja, las reservas in-
ternacionales mejorarán, como 
ya está pasando. Cifras del sec-
tor mostraron que la demanda 
de paquetes turísticos reserva-
dos o pagados entre junio y la 
primera semana de agosto, para 
tomar vacaciones entre octubre 
y diciembre creció 35% respec-
to al año pasado. Entre las agen-
cias reconocen el factor dólar 
porque “julio del año pasado co-
menzó con una TRM en $4.151 
pero se fue elevando hasta el 
rango de $4.500 hasta $5.000”.

Para C r enas y el gerente 
comercial nacional de Aviatur,  
Johannes art ann Arbole a,
una tasa ideal del dólar para que 
los turistas decidan viajar, de 
manera internacional, debe es-
tar por debajo de los $3.800, 
para que así se genere una “es-
tabilidad, tranquilidad y balan-
cee la demanda” en el sector y 
esto, de acuerdo con la gerente 
de Travel orld Colombia, pue-
da dinamizar la compra de pa-
quetes de destinos fuera del te-
rritorio nacional.

aniel i ueroa, gerente co-
mercial de ia es Falabella Colom-
bia, dijo que, “durante el mes de 
julio cuando el dólar cruzó el lí-
mite de los $4.000, llegando a ni-
veles que no se presentaban des-

de junio de 2022; notamos en 
nuestros canales de venta, un im-
portante crecimiento de las re-
servas hacia diversos destinos 
internacionales como Panamá 
con un incremento de 30%, Esta-
dos Unidos con 23% y 17% hacia 
Europa”. Además, la organiza-
ción espera crecer 25% con res-
pecto al primer semestre de 2023 
y 40% con el segundo semestre 
del 2022.  

Ro ain Ma ie e s i, direc-
tor comercial de ia ala.com.co, 
añadió que “si el dólar sigue ba-
jando veremos claras disminu-
ciones en los precios de los tique-
tes internacionales, lo que 
significaría una posible alza en la 
demanda por viajes internacio-
nales y podríamos superar esta 
marca del millón de pasajeros in-
ternacionales por dos meses”.

Además, agregó que los re-
cientes anuncios de las aerolí-

neas sobre la apertura de varias 
rutas como atam Medellín-Mia-
mi, Jetsmart Medellín Cartage-
na Cucutá hacia Lima, Avianca

ogotá-Cusco, o el incremento 
de las frecuencias de rutas actua-
les como beria que pasará a tres 
vuelos diarios con su ruta ogo-
tá-Madrid, hacen que los viajes 
al exterior se incrementen. 

“Vemos el segundo semes-
tre del año con esperanzas po-
sitivas ya que con la mejora de 
la tasa y la desaceleración de la 
tendencia inflacionista es muy 
probable que los precios aé-
reos puedan bajar y así estimu-
lar la demanda”, sobresaltó 
Ma ie e s i. 

Según Anato, Estados Uni-
dos, España, México, Panamá y 
República Dominicana fueron 
los principales destinos que vi-
sitaron los colombianos en ese 
periodo por motivos de turismo, 
eventos y negocios. En conjun-
to, representaron 71% del total 
de salidas. C r enas y el geren-
te comercial nacional de Aviatur 
dicen que una persona en prome-
dio gasta US$100 en los viajes. 

IEGO OSPINA ENAO 
o pi a larepublica.co .co

Crecimiento:

Reino Unido

Venezuela

Cuba

Aruba

Ecuador

Representación 
en conjunto:

Panamá 30%

DATO CLAVE: DESTINOS QUE 
MÁS VISITARON 
LOS COLOMBIANOS:

1% 71%

Cifra 2022: 

¿Qué incluye? 

905.069

US$100

Entre junio y julio, 
salieron del país 
912.267 de viajeros 
nacionales

Estados Unidos, 
España, México, 
Panamá y República 
Dominicana

Promedio que gasta un 
colombiano en viajes al 
exterior: 

Alimentación y 
desplazamientos 

*Variación anual

SITUACIÓN DE VIAJES INTERNACIONALES Y DÓLAR 

Fuente: Sondeo LR
Gráfico: LR-MN

CRECIMIENTO 
DE LAS VENTAS 
DE RESERVAS PARA 
SEGUNDO SEMESTRE

DESTINOS 
CON MAYORES 
CRECIMIENTOS: 

120%

109%

73%

51%

39%

Europa 17%
EE.UU. 23%

¿Qué puede 
afectar esto?
El alojamiento que 
puede ser una subido de 
100%, es decir, US$200

“ urante ulio, cuando el dólar cru ó  
el límite de los . , notamos en 
nuestros canales de venta, un importante 
crecimiento de las reservas hacia diversos 
destinos internacionales como EE. .”.

Dan el eroa 
Gere e co ercial e ia e  Falabella Colo bia

S a o  e  

www.larepublica.co 
Con el movimiento del dólar d a a d a   
los re ortes de venta en casas de cambio.

CO ERCIO  

e a  e So i ac 
alca aro  2  billo e

Los ingresos de odima  entre abril y junio 
sumaron ,3 billones, disminuyendo 5.  
millones y generando una variación negativa de 

, 7%. Si se toman los resultados de la primera 
mitad de 2023, la empresa tuvo una leve 
pérdida de 2, 3% en las ventas, facturando 2,  
billones. Las utilidades en el segundo trimestre 
de 2023 tuvieron un saldo positivo hasta  

7 . 4 millones. ( L)

RESULTADOS SODIMAC

Fuente: Sodimac / Gráfico: LR-ER

INGRESOS UTILIDADES

Segundo trimestre 2022

Segundo trimestre 2023

Primer semestre 2022

Primer semestre 2023

Variación

Variación

$1.342.578

$1.438.576

-6,67%

$2.825.888

$2.887.533

-2,13%

$76.984

$75.944

1,37%

$148.713

$160.242

-7,19%

*Cifras en millones

INDUSTRIA 

Cor eria  u o a a cia  
e . 0  illo e

La Cor ora i n de erias  osi iones, Cor erias, 
reportó a sus accionistas  0.4  millones, eso 
es 33, % más que los 0.0  millones de ese 
mismo periodo pero de 2022. Solo en el 
segundo trimestre las ventas de Cor erias
quedaron en 0. 3  millones, un incremento 
de 37,3% anual. Las utilidades subieron 42 % 
anual luego de pasar de  .7 4 millones hasta 

.50  millones. ( L)

RESULTADOS A JUNIO DE 2023 DE CORFERIAS 

Fuente: Corferias / Gráfico: LR-ER

INGRESOS UTILIDADES
Segundo trimestre 2022

Segundo trimestre 2023

Primer semestre 2022

Primer semestre 2023

Variación

Variación

$60.838

$44.310

37,3%

$80.461

$60.091

33,9%

$3.629

-$3.929

-192,36%

$9.508

$1.794

429,99%

*Cifras en millones

ENERG A 

GEB ac ur  1  billo e  
e re ar o  u io

El ru o nerg a de Bogotá, B, registró los 
resultados de sus operaciones durante el segun-
do trimestre de este año, con ingresos por ,  
billones. Así, la firma bogotana tuvo una variación 
positiva de ,75% en comparación con 2022, 
cuando registró una facturación superior a ,  
billones. En relación con el consolidado, el ru o
obtuvo un consolidado de 4,0  billones en los 
primeros seis meses del año. (SA)

Resultados segundo 
trimestre 2023

Resultados segundo
trimestre 2022

Variación 18,75%

Variación 27,49%

*Cifras en millones de pesos colombianos

INGRESOS TRIMESTRALES

RESULTADOS A JUNIO 2023 GRUPO ENERGÍA DE BOGOTÁ

Fu
en

te:
 GE

B G
ráf

ico
: L

R-
MN

$1.940.667

$1.634.180

Primer semestre 
2023

Primer semestre 
2022

CONSOLIDADO

$4.061.877

$3.185.989

2T 2023

2T 2022

Variación 5,78%

Variación 15,46%

UTILIDADES TRIMESTRALES

$741.226

$700.708

Primer semestre 
2023

Primer semestre 
2022

CONSOLIDADO

$1.629.147

$1.410.988

E i a o por  oa u  Mauricio L pe  Be ara o - lope larepublica.co .co

E ca ee para e cuc ar  
el au io co  i ere e  
e pre ario  e la  
a e cia  e ia e. 
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romi as sintió 
presión de costos  

ajaron las anancias
ENERG A. LA COM A A 
AC M L  ENTAS ENTRE 
ENERO  NIO OR ARRIBA 
DE 3 BILLONES  ESO 
RE RESENT  NA ESCALADA 
DE 6  MIENTRAS LAS 

TILIDADES EDARON  
EN 6 1. 0 MILLONES

BOGOTÁ 

Promigas presentó los resul-
tados financieros al cierre de ju-
nio pasado, y aunque los ingre-
sos se incrementaron, en 
cambio, hubo una caída en las 
ganancias si se compara con los 
balances de 2022, las cuales se 
vieron afectadas principalmen-
te por un escalamiento de los 
costos operativos. 

En el primer semestre la em-
presa reportó ventas por más de 
$3,06 billones, lo que represen-
ta una subida de 6,84% anual, si 
se tiene en cuenta que para el 
mismo periodo del año pasado 
se lograron $2,86 billones.  

Solo entre abril y junio, la 
compañía reportó ingresos por 
$1,5 billones con una variación 
positiva de 4,4% desde el $1,4 bi-
llones de 2022. 

Sobre las ganancias, Promi-
gas acumuló un beneficio neto 
en el segundo trimestre por 
más de $561.430 millones, 
aquí es cuando se ve la caída, 
pues entre enero y junio de 
2022, las utilidades bajaron 
18,87% desde los más de 
$691.990 millones. 

En total, hubo un aumento 
de los costos de ventas por más 
de $263.427 millones. Dentro 
de los rubros que agrupa este 
concepto se encuentra el de 
gastos por distribución de gas 
natural que para este caso en 
Surtigas se incrementó 
$34.946 millones en los cos-

tos de distribución de gas na-
tural, relacionados con el au-
mento en los ingresos de con-
tratos con los clientes por 
consumo en las industrias las 
cuales aumentan el costo de 
distribución, comercializa-
ción, uso de líneas, redes y 
ductos durante el período. 

gualmente Gases de Occiden-
te apareció con $93.635 millo-
nes por los costos de distribu-
ción de gas natural por un 

incremento en los indicadores 
económicos usados para inde-
xar la tarifa de compra. Esta úl-
tima filial generó ingresos por 
más de $101.926 millones.  

GASTOS POR E PRESAS 
Promigas consolidó el aumen-

to de los gastos para evidenciar 
donde hubo mayores escaladas 
por administración y ventas. 
Solo la casa matriz vio un esca-
lamiento de $33.925 millones 

“debido a mayores los gastos ge-
nerales de administración por 
concepto de salarios integrales, 
seguros servicios informáticos e 
VA descontable en compras re-

lacionadas con proyectos. Surti-
gas por $4.678 millones corres-

pondiente a mayores gastos 
administrativos tales como ho-
norarios, impuestos administra-
tivos, suscripciones y otros ge-
nerales” dijo el reporte.

JOA U N MAURICIO L PE  B  
lope larepublica.co .co

RESULTADOS A JUNIO DE 2023 DE PROMIGAS

Fuente: Promigas/ Gráfico: LR-ER, AL

INGRESOS UTILIDADES

Segundo trimestre
2022

Segundo trimestre
2023

Primer semestre
2022

Primer semestre
2023

Variación

Variación

$1.515.428

$1.451.494

4,40%

$3.062.909

$2.866.728

6,84%

$295.342

$308.476

-4,26%

$561.430

$691.990

-18,87%

*Cifras en miles de millones

S a o  e  

www.larepublica.co 
Con las actuali aciones d a a d a de los 
re ortes financieros de las em resas.

TARIFAS DE ENERGÍA ELÉCTRICA ($/kWh)
REGULADAS POR LA COMISIÓN DE REGULACIÓN DE ENERGÍA Y GAS (CREG)

Tarifas de agosto [Aplica a los consumos de agosto 2023]
www.enelxenergy.com

INTERNAL#

9106,9297 8025,9462

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 368,8884 46,9624 252,1428 26,8064 71,3755 11,2889 777,4644 777,4644 932,9573 NT1-100% OR 369,0072 46,9624 299,0221 26,9362 74,5493 11,2889 827,7661 827,7661 993,3193

NT1-50% OR 368,8884 46,9624 230,1001 26,8064 71,3755 11,2889 755,4217 755,4217 906,5060 NT1-50% OR 369,0072 46,9624 269,7054 26,9362 74,5493 11,2889 798,4494 798,4494 958,1393

NT1-100% CL 368,8884 46,9624 208,0573 26,8064 71,3755 11,2889 733,3789 733,3789 880,0547 NT1-100% CL 369,0072 46,9624 240,3888 26,9362 74,5493 11,2889 769,1328 769,1328 922,9594

NT2 368,8884 46,9624 159,6241 26,8064 24,3892 11,2889 637,9594 637,9594 765,5513 NT2 369,0072 46,9624 189,5491 26,9362 23,2767 11,2889 667,0205 667,0205 800,4246

NT3 368,8884 46,9624 108,3007 26,8064 23,8396 11,2889 586,0864 586,0864 703,3037 NT3 369,0072 46,9624 82,3194 26,9362 20,5027 11,2889 557,0168 557,0168 668,4202

14071,6399 14071,6399

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 369,1926 46,9624 207,4812 27,2161 173,8801 11,2889 836,0213 836,0213 1003,2256 NT1-100% OR 369,1926 46,9624 169,1893 27,4620 206,6068 11,2889 830,7020 830,7020 996,8424

NT1-50% OR 369,1926 46,9624 189,5694 27,2161 173,8801 11,2889 818,1095 818,1095 981,7314 NT1-50% OR 369,1926 46,9624 153,8553 27,4620 206,6068 11,2889 815,3680 815,3680 978,4416

NT1-100% CL 369,1926 46,9624 171,6577 27,2161 173,8801 11,2889 800,1978 800,1978 960,2374 NT1-100% CL 369,1926 46,9624 138,5212 27,4620 206,6068 11,2889 800,0339 800,0339 960,0407

NT2 369,1926 46,9624 125,0445 27,2161 49,5406 11,2889 629,2451 629,2451 755,0941 NT2 369,1926 46,9624 97,9830 27,4620 66,9472 11,2889 619,8361 619,8361 743,8033

NT3 369,1926 46,9624 95,3018 27,2161 34,4870 11,2889 584,4488 584,4488 701,3386 NT3 369,1926 46,9624 65,3910 27,4620 45,6841 11,2889 565,9810 565,9810 679,1772

8399,8280 10112,1359

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 368,9793 46,9624 259,7459 25,9888 69,5271 11,2889 782,4924 782,4924 938,9909 NT1-100% OR 370,0609 46,9624 241,3649 25,4488 84,7044 11,2889 779,8303 779,8303 935,7964

NT1-100% CL 368,9793 46,9624 216,7971 25,9888 69,5271 11,2889 739,5436 739,5436 887,4523 NT1-100% CL 370,0609 46,9624 152,1776 25,4488 84,7044 11,2889 690,6430 690,6430 828,7716

NT2 368,9793 46,9624 155,9610 25,9888 30,2419 11,2889 639,4223 639,4223 767,3068 NT2 370,0609 46,9624 157,4025 25,4488 34,3889 11,2889 645,5524 645,5524 774,6629

NT3 368,9793 46,9624 92,1413 25,9888 27,6983 11,2889 573,0590 573,0590 687,6708 NT3 370,0609 46,9624 69,3228 25,4488 29,5021 11,2889 552,5859 552,5859 663,1031

10628,6786 8885,3410

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 369,7226 46,9624 299,0221 27,3652 69,3305 11,2889 823,6917 823,6917 988,4300 NT1-100% OR 369,2000 46,9624 299,0221 30,0570 79,4556 11,2889 835,9860 835,9860 1003,1832

NT1-50% OR 369,7226 46,9624 260,5134 27,3652 69,3305 11,2889 785,1830 785,1830 942,2196 NT1-50% OR 369,2000 46,9624 253,8224 30,0570 79,4556 11,2889 790,7863 790,7863 948,9436

NT1-100% CL 369,7226 46,9624 222,0047 27,3652 69,3305 11,2889 746,6743 746,6743 896,0092 NT1-100% CL 369,2000 46,9624 208,6227 30,0570 79,4556 11,2889 745,5866 745,5866 894,7039

NT2 369,7226 46,9624 189,5491 27,3652 31,7222 11,2889 676,6104 676,6104 811,9325 NT2 369,2000 46,9624 189,5491 30,0570 29,7227 11,2889 676,7801 676,7801 812,1361

NT3 369,7226 46,9624 82,3194 27,3652 23,6133 11,2889 561,2718 561,2718 673,5262 NT3 369,2000 46,9624 82,3194 30,0570 22,7960 11,2889 562,6237 562,6237 675,1484

10275,2262 11017,0824

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 369,4158 46,9624 299,0221 26,7925 84,1525 11,2889 837,6342 837,6342 1005,1610 NT1-100% OR 369,3854 46,9624 241,3649 25,6965 67,8762 11,2889 762,5743 762,5743 915,0892

NT1-50% OR 369,4158 46,9624 268,7735 26,7925 84,1525 11,2889 807,3856 807,3856 968,8627 NT1-50% OR 369,3854 46,9624 228,2329 25,6965 67,8762 11,2889 749,4423 749,4423 899,3308

NT1-100% CL 369,4158 46,9624 238,5249 26,7925 84,1525 11,2889 777,1370 777,1370 932,5644 NT1-100% CL 369,3854 46,9624 215,1009 25,6965 67,8762 11,2889 736,3103 736,3103 883,5724

NT2 369,4158 46,9624 189,5491 26,7925 26,7590 11,2889 670,7677 670,7677 804,9212 NT2 369,3854 46,9624 157,4025 25,6965 31,5833 11,2889 642,3190 642,3190 770,7828

NT3 369,4158 46,9624 82,3194 26,7925 27,7500 11,2889 564,5290 564,5290 677,4348 NT3 369,3854 46,9624 69,3228 25,6965 25,1493 11,2889 547,8053 547,8053 657,3664

10727,0677 11304,0779

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 369,0850 46,9624 299,0221 27,3657 69,0304 11,2889 822,7545 822,7545 987,3054 NT1-100% OR 370,5992 46,9624 259,7459 31,7004 80,1356 11,2889 800,4324 800,4324 960,5189

NT1-50% OR 369,0850 46,9624 275,2172 27,3657 69,0304 11,2889 798,9496 798,9496 958,7395 NT1-50% OR 370,5992 46,9624 234,2207 31,7004 80,1356 11,2889 774,9072 774,9072 929,8886

NT1-100% CL 369,0850 46,9624 251,4122 27,3657 69,0304 11,2889 775,1446 775,1446 930,1735 NT1-100% CL 370,5992 46,9624 208,6956 31,7004 80,1356 11,2889 749,3821 749,3821 899,2585

NT2 369,0850 46,9624 189,5491 27,3657 29,7668 11,2889 674,0179 674,0179 808,8215 NT2 370,5992 46,9624 155,9610 31,7004 33,9182 11,2889 650,4301 650,4301 780,5161

NT3 369,0850 46,9624 82,3194 27,3657 22,8804 11,2889 559,9018 559,9018 671,8822 NT3 370,5992 46,9624 92,1413 31,7004 26,8673 11,2889 579,5595 579,5595 695,4714

12361,3175 13984,2942

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 368,8156 46,9624 299,0221 27,4860 66,2716 11,2889 819,8466 819,8466 983,8159 NT1-100% OR 369,5474 46,9624 252,1428 29,2830 77,2778 11,2889 786,5023 786,5023 943,8028

NT1-50% OR 368,8156 46,9624 275,9361 27,4860 66,2716 11,2889 796,7606 796,7606 956,1127 NT1-50% OR 369,5474 46,9624 228,8438 29,2830 77,2778 11,2889 763,2033 763,2033 915,8440

NT1-100% CL 368,8156 46,9624 252,8500 27,4860 66,2716 11,2889 773,6745 773,6745 928,4094 NT1-100% CL 369,5474 46,9624 205,5447 29,2830 77,2778 11,2889 739,9042 739,9042 887,8850

NT2 368,8156 46,9624 189,5491 27,4860 27,9616 11,2889 672,0636 672,0636 806,4763 NT2 369,5474 46,9624 159,6241 29,2830 31,5637 11,2889 648,2695 648,2695 777,9234

NT3 368,8156 46,9624 82,3194 27,4860 24,5510 11,2889 561,4233 561,4233 673,7080 NT3 369,5474 46,9624 108,3007 29,2830 24,7238 11,2889 590,1062 590,1062 708,1274

14996,2938 10001,3580

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 369,3792 46,9624 259,7459 26,7635 69,9836 11,2889 784,1235 784,1235 940,9482 NT1-100% OR 368,9281 46,9624 259,7459 25,7206 65,9717 11,2889 778,6176 778,6176 934,3411

NT1-100% CL 369,3792 46,9624 188,1704 26,7635 69,9836 11,2889 712,5480 712,5480 855,0576 NT1-100% CL 368,9281 46,9624 202,5657 25,7206 65,9717 11,2889 721,4374 721,4374 865,7249

NT2 369,3792 46,9624 155,9610 26,7635 30,1609 11,2889 640,5159 640,5159 768,6191 NT2 368,9281 46,9624 155,9610 25,7206 28,3509 11,2889 637,2119 637,2119 764,6543

NT3 369,3792 46,9624 92,1413 26,7635 25,9443 11,2889 572,4796 572,4796 686,9755 NT3 368,9281 46,9624 92,1413 25,7206 21,9479 11,2889 566,9892 566,9892 680,3870

9409,6780 13613,0050

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU Generación 

Gm
Transmisión 

Tm
Distribución 

Dm
Comercialización 

Cv
Pérdidas 

PR
Restricciones 

Rm CU

NT1-100% OR 369,6089 46,9624 252,1428 22,9140 101,1538 11,2889 804,0708 804,0708 964,8850 NT1-100% OR 370,0609 46,9624 252,1428 28,4931 80,5044 11,2889 789,4525 789,4525 947,3430

NT1-50% OR 369,6089 46,9624 200,5334 22,9140 101,1538 11,2889 752,4614 752,4614 902,9537 NT1-50% OR 370,0609 46,9624 216,4260 28,4931 80,5044 11,2889 753,7357 753,7357 904,4828

NT1-100% CL 369,6089 46,9624 148,9239 22,9140 101,1538 11,2889 700,8519 700,8519 841,0223 NT1-100% CL 370,0609 46,9624 180,7092 28,4931 80,5044 11,2889 718,0189 718,0189 861,6227

NT2 369,6089 46,9624 159,6241 22,9140 43,6128 11,2889 654,0111 654,0111 784,8133 NT2 370,0609 46,9624 159,6241 28,4931 23,5600 11,2889 639,9894 639,9894 767,9873

NT3 369,6089 46,9624 108,3007 22,9140 32,1165 11,2889 591,1914 591,1914 709,4297 NT3 370,0609 46,9624 108,3007 28,4931 20,2396 11,2889 585,3456 585,3456 702,4147

12523,4067

Generación 
Gm

Transmisión 
Tm

Distribución 
Dm

Comercialización 
Cv

Pérdidas 
PR

Restricciones 
Rm CU

NT1-100% OR 368,7087 46,9624 299,0221 22,8995 60,9748 11,2889 809,8564 809,8564 971,8277

NT1-100% CL 368,7087 46,9624 254,3232 22,8995 60,9748 11,2889 765,1575 765,1575 918,1890

NT2 368,7087 46,9624 189,5491 22,8995 14,6748 11,2889 654,0834 654,0834 784,9001

NT3 368,7087 46,9624 82,3194 22,8995 6,1046 11,2889 538,2835 538,2835 645,9402

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización OR Ruitoque ESP [SANTANDER] Cfmj  ($/factura) ENEL X COLOMBIA SAS ESP Informa: 
Las tarifas públicas aplican para los usuarios del Mercado Regulado del servicio de energía eléctrica, en cumplimiento de las resoluciones CREG 119/07, CREG 058/08, CREG 097/08, 
CREG 051/10, CREG 156/09 , CREG 173/11, CREG 180/14. CREG 191/14 , CREG 241/15, CREG 199/ 2016, CREG 015/18, CREG 010/20, CREG 012/20, CREG 058/20, CREG 
003/2021, CREG 174/2021, CREG 101 002/2022 y circulares aclaratorias. 
Nota 1: La tarifa Industrial y Comercial con contribución corresponde al costo unitario más un incremento del 20% correspondiente a contribución de solidaridad, aplicable a usuarios 
industriales, comerciales y residenciales de los estratos 5 y 6.
Nota 2: La tarifa para usuarios residenciales de estrato 1, 2 y 3 tiene un subsidio del 60%, 50% y 15% respectivamente en la tarifa aplicada, hasta el valor del consumo de subsistencia.
Nota 3: Por disposición de la Resolución UPME 0355 de 2004, para los municipios localizados en altitudes superiores o iguales a 1000 metros, el valor del Consumo de Subsistencia 
(CS) es 130 kWh-mes y en altitudes menores a 1.000 metros, el CS es 173 kWh-mes.
Nota 4: En el cargo por uso de nivel 1 (Dt1), el componente de inversión (CD1) se aplica conforme a la Resolución CREG-015 de 2018.
Nota 5: NT1-100%  OR: Activos de conexión en nivel de tensión 1 (NT1) que son 100% propiedad del Operador de Red. NT1-50% 
OR: Activos de conexión NT1 propiedad compartida 50/50 (Operador de red/Cliente). NT1-100% CL: Activos de conexión NT1  100%
 Propiedad Cliente.

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red CELSIA TOLIMA S.A E.S.P [TOLIMA] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red EBSA S.A E.S.P BOYACÁ] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red CELSIA S.A E.S.P [VALLE DEL CAUCA] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización OR CETSA SA ESP [TULUÁ] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red EEP S.A E.S.P [RISARALDA] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red ELECTROHUILA S.A E.S.P [HUILA] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red EDEQ S.A. E.S.P [QUINDIO] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red CEDENAR S.A E.S.P [NARIÑO] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red CENS S.A. E.S.P. [NORTE DE SANTANDER] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red EMSA S.A. E.S.P. [META] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red CHEC S.A. E.S.P [CALDAS] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red ESSA S.A. E.S.P. [SANTANDER] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red EMCALI E.S.P. [CALI] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red ENERCA S.A.S E.S.P [CASANARE] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) 

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Mercado de Comercialización Operador de Red AFINIA S.A.S E.S.P [BOLíVAR, CESAR, CÓRDOBA, SUCRE] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red A-IRE S.A.S E.S.P [ATLÁNTICO, MAGDALENA, GUAJIRA] Cfmj  ($/factura)

Mercado de Comercialización OR Enel Colombia SA ESP [BOGOTÁ Y CUNDINAMARCA] Cfmj  ($/factura) Mercado de Comercialización Operador de Red EPM ESP [ANTIOQUIA] Cfmj  ($/factura)

Tarifas por Nivel 
de Tensión (NT)

COSTO UNITARIO DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO -CU ($/kWh) Tarifa Oficial e 
Industrial SIN 
contribución

Tarifa Industrial y 
Comercial CON 

contribución

Tarifas por Nivel 
de Tensión 

(NT)

“En el primer semestre 
hubo un aumento en  
los costos operativos de 
las empresas mineras, 
petroleras  de energía  
en general, pero se nota  
el nuevo peso fiscal”. 

a r o  
én ez 

A ali a e REC 
I e e

18,87% 
UE EL RETROCESO DE LAS 

UTILIDADES ACUMULADAS A 
JUNIO SI SE COMPARA CON EL 
PRIMER SEMESTRE DE .
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BENEFICIA A LAS MIPYMES POR:

Ley 2024 de 2020 o Ley 
de pago a plazos justos

˜QUÉ ES LA LEY DE PLAZOS JUSTOS?

Fuente:  Sondeo LR / Gráfico: LR-MN

La ley da términos de pagos 
de 60 días inicialmente

Antes cuando vendían 
productos a empresas 
grandes los pagos se 
demoraban más 60 días

Genera mayor 
estabilidad económica 
para estas empresas

Luego se cambiaron 
los plazos a 45 días

calendario desde la 
emisión de la factura

Generó que 
las empresas que 
acostumbraban a 
pagar con plazos 
de 60, 90 o 120 días, 
tuvieran que cambiar 
su flujo de operaciones

Si no se cumplen los 
plazos los acreedores 
podrán iniciar las 
acciones judiciales 
y/o sanciones 
administrativas

60 días calendario

luego de recibir la factura 
en el marco del sistema 
general de seguridad 
social en salud, a partir 
del 1º de enero de 2023

Genera mayor 
flujo de caja

os tiempos para ue randes 
super icies les pa uen a las me
INDUSTRIA. SI LA EM RESA 
NO C M LE CON LOS 

LAZOS ESTABLECIDOS ARA 
EL AGO  LOS ACREEDORES 

ODR AN INICIAR ACCIONES 
DICIALES O SANCIONES 

ADMINISTRATI AS 
CORRES ONDIENTES

BOGOTÁ 

Cobrarle a empresas gran-
des había sido un dolor de cabe-
za para las Pyme, por ello se 
creó la Ley de pago a plazos jus-
tos, en esta se dejan directrices 
sobre los tiempos de cancela-
ción a los acreedores que ofre-
cen sus productos y servicios a 
una empresa con poder domi-
nante en la relación contrac-
tual. Es decir, un supermercado 
por ejemplo que ofrece los pro-
ductos de alguna marca. 

Antes de esta ley, empresas 
que obtenían beneficios por 
cuenta de las Pyme podían de-
morarse entre 60, 90 o 120 días 
en los pagos de operaciones 
mercantiles, esto generaba una 
afectación a los acreedores que 
al no tener este sustento econó-
mico se veían obligados mu-
chas veces a recurrir a crédi-
tos bancarios para poder 
sustentar sus operaciones. 

Esta ley pretende beneficiar 
el flujo de caja de estas peque-
ñas y medianas empresas, dijo 
Julian Ca ilo Cruz, abogado y 
director de Cru   Asociados, “la 
Ley les genera a las Pyme un ma-
yor flujo de caja, ya que estas 
cuando entregaban un produc-
to, un bien o un servicio se veían 
abocadas a que la empresa do-
minante estableciera pagos de 
más de 60 días, afectando direc-
tamente el flujo de caja”. Ade-
más, Cruz también dijo que esta 
normativa genera mayor estabi-
lidad económica para estas em-
presas que son gran parte del te-
jido empresarial del país. 

embargo, existen algunas situa-
ciones en las que no se tiene en 
cuenta, como los contratos en-
tre grandes empresas, no se aco-
gen en esta normativa, los pagos 
por indemnizaciones de daños, 
pagos por ejecución de contra-
tos de seguro, obligaciones por 
reestructuración empresarial o 
de liquidación o pagos por co-
mercio de mercado.  

Sin embargo, Tatiana Gutié-
rrez, asociada en olland & 

night explicó que las empresas 
pueden llegar a acuerdos para 
pactar plazos de pagos diferentes 
a los expuestos en la ley, siem-
pre y cuando se respete el prin-
cipio de buena fe contractual. 

Al cumplir con esta Ley y 
que los pagos se efectúen opor-
tunamente antes de los 30 
días, el Ministerio de Comercio
hará entrega de un sello de 
buenas prácticas. 

CRISTIAN MORENO GAR N  
c ri .bro i

45 
D AS ES EL PLA O ENERAL  
PARA QUE SE LE PA UE A UNA 
P ME POR LOS PRODUCTOS  
O SERVICIOS O RECIDOS.

“ os pla os normales 
para el pago de las 
licitaciones son de  
días, este tiempo impacta 
la productividad de una  
empresa que no tiene 
flu os de ca a tan altos”.

o é  
én ez 

ere e e eral e 
li ro  e  Colo bia

S a o  e  

www.larepublica.co 
ara más información sobre el sector  

del turismo en el territorio nacional. 

enero de 2021 y 45 días a par-
tir de enero de 2022. Si una 
empresa no cumple con los 
plazos establecidos para el 
pago, los acreedores podrían 
iniciar acciones judiciales y o 
sanciones administrativas 
contra los compradores.

El Gobierno no se salva del 
pago en plazos justos, este tam-
bién está obligado a pagarle por 
sus servicios a las Pyme en un 
plazo de 60 días máximo. Sin 

José Mén ez, gerente gene-
ral de Plintron en Colombia dijo 
que para una empresa peque-
ña como ellos es un gran bene-
ficio hace ruso de esta Ley, “lo 
hemos visto reflejado especial-
mente en licitaciones publicas 
en los que por obligación y cum-
plimiento de la norma, las con-
diciones nos favorecen en los 
términos para los pagos”. 

Esta Ley da términos de 
pago por 60 días a partir de 

lian a entre seis 
empresas usca  
la apertura de 
nue o complejo 
tur stico en 0

BOGOTÁ 

Las promotoras de República 
Dominicana y Colombia se 
unieron para desarrollar Crui-
se On and, un proyecto turísti-
co con una inversión de más de 
US$500 millones que tendrá lu-
gar en Punta Cana. La empresa 
lo define como “el complejo tu-
rístico vacacional más comple-
to, sostenible e innovador del 
Caribe y Latinoamérica”. 

El proyecto estará dotado 
con 4.400 apartamentos distri-
buidos en los 15 edificios, este 
también cuenta con un parque 
temático, playa, complejo 
acuático, ecoparque, plaza co-
mercial, centro de convencio-
nes y una zona de ellness y 
yoga. Las firmas colombianas 
ACF e ngenieros Civiles Espe-
cialistas harán parte de la 
alianza para la construcción de 
este complejo. 

“Queremos ser uno de los 
destinos turísticos preferidos 
y más competitivos del Cari-
be, por eso estamos desarro-
llando un complejo turístico de 
clase mundial que ofrezca ex-
periencias seguras, auténticas 
y excepcionales en la región”, 
expresó ernan o G ez, ge-
rente de Cruise On and. 

La empresa estima que la 
rentabilidad anual sea de entre 
9% a 11%. El desarrollo del pro-
yecto está planificado en cua-
tro etapas, subdividas en ocho 
fases. Las dos primeras torres 
estarán listas para septiembre 
de 2025 y las torres tres y cua-
tro están programadas para 
2026. Son nueve tipos de apar-
tamentos que irán desde 
US$65.000 hasta US$220.000. 

Según explica el comunicado 
el proyecto está respaldado por 
un fideicomiso inmobiliario 
para garantizar la seguridad de 
la inversión y enmarcado bajo la 
ley Confotur. 

CRISTIAN MORENO GAR N 
c ri .bro i
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EL PER IL 

P
es la embajadora de México 
en Colombia desde enero de 
2023. Es licenciada en Filosofía 
de la niversidad Aut noma 
de C i ua ua y cuenta con 
especialización en Prospectiva 
Política y Planeación Estratégi-
ca de la niversidad Iberoame

ri ana y Segregación 
esidencial, Mercados 

de Suelo y Desarrollo 
rbano en Ciudades 

Latinoamericanas de 
la niversidad a iona  

Aut noma de M i o. Fue 
diputada por el Distrito Federal 
entre  y 4, coordinado-
ra del partido Morena en la 
alcaldía Venustiano Carranza 
y fue diputada en la Asamblea 
Constituyente de México D.F 
entre 20  y 20 7.

enemos m s de 1.000 empresas 
me icanas operando en el pa s
CO ERCIO. MART A 
ATRICIA R IZ  EMBA ADORA 

DE MÉ ICO EN COLOMBIA  
SE REFIRI  A LA ESTREC A 
RELACI N ENTRE LAS DOS 
NACIONES. INFORM  E 
EL A S ME ICANO IN IERTE   

S . 00 MILLONES AN ALES

BOGOTÁ 

El próximo 7 de septiembre se 
organizará  una cumbre interna-
cional que se será liderada por 
Colombia y México, con el fin de 
sellar acuerdos para un integra-

ción regional.  
Así lo informó 
en nsideLR la 

embajadora de México en Co-
lombia, Martha Patri ia Ruiz,  
posesionada en enero de este 
año, quien además dio un balan-
ce de cómo se viene comportan-
do las relaciones comerciales en-
tre ambos países. 

C o est n las in ersiones 
entre Colo bia  Mé i o

Tenemos el Tratado de Libre 
Comercio que se firmó en 1995 
y ha funcionado muy bien a la fe-
cha. En cifras, podemos decir 
que México invierte US$1.200 
millones anuales en Colombia, 
y en dirección contraria, ese 
monto es de US$4.500 millones.  
Tenemos más de 1.500 empre-
sas colombianas en México y 
más de 1.000 compañías mexi-
canas en Colombia. 

A tual ente  en ué ro-
e tos est n traba an o a -

bos a ses
Los presidentes de Colom-

bia y México están buscando 
generar una mayor integración 
regional, por ejemplo, con ma-
yores facilidades para las in-
versiones. Por eso, estamos tra-
bajando en liberar ciertos 
aranceles y trámites adminis-
trativos en materia de comer-
cio. En ese marco, acabamos de 
tener una cumbre entre seis 
países, que también involucró 
a Chile, rasil, Argentina y El 
Salvador. Ahí, se pactó crear 
una alianza de cooperación de 
acceso a medicamento fácil, 
esto teniendo en cuenta lo su-
cedido con las vacunas del co-
vid. También hay acuerdos en 
turismo y servicios. 

El resi ente e Mé i o esta-
r  ronto en Colo bia  ué 
otros te as an a tratar

El 7, 8 y 9 de septiembre ha-
brá una cumbre internacional 
convocada por Colombia y Mé-
xico para abordar el tema de las 
drogas, para empezar una con-
versación de cómo ir cambian-
do el enfoque. Además, vamos a 
firmar un memorando de enten-
dimiento de cooperación. 

Cu l ser  su a el en esa 
u bre  

Estamos trabajando en los 
convenios de colaboración  

1.500 
EMPRESAS COLOM IANAS 
HA  ESTA LECIDAS EN M ICO, 
SE N ESTIMACIONES DE LA 
EM AJADORA DEL PA S A TECA.

“ a  mucho por e plotar 
 construir entre ambos 

países en t rminos 
económicos, en el que 
pueden ser de utilidad 
mecanismos como la 
certificación empresarial”.

ll a   
V z a no 
Dir. Operacio e  N ce 
e  Colo bia

S a o  e  

larepublica.co 
ara saber más sobre el buen com orta

miento de las ventas de ve culos en ico

que podemos tener entre Mé-
xico y Colombia sobre  inter-
cambio de buenas prácticas. 
Tenemos  programas que es-
tamos aplicando en uatema-
la y onduras, que queremos 
aplicar en Colombia. 

Cu l es la arti i a i n ue 
tiene Mé i o en Colo bia 

o o so io o er ial frente a 
otros a ses  

Colombia es el quinto socio 
comercial y el segundo que más 
nos visita.  

ué o ortuni a es bina io-
nal e isten en el nearshorin   

Colombia es un punto estraté-
gico para nosotros para exten-
der los servicios y productos me-
xicanos hacia América latina. 

Cu les son los se tores 
ue s ina izan el o er-
io bina ional

Los más dinámicos son los 
sectores comercio y  servicios.  

ué no e a es ha  en la 
Alianza el Pa fi o  

Singapur y Ecuador han esta-
do manifestado querer formar 
parte de la Alianza Pacífico. 

JAVIER MEN O A A A 
e o a a a

E ca ee para er el I i e 
co ple o co  Mar a 

a ricia Rui  e ba a ora e 
M ico e  Colo bia. 

SIDEIN

me icanas operando en el pa s

Generación STN PR: G y T D:   STR  SDL Restricciones Comercialización CU Mes CU Opción 
Tarifaria

169,19 887,37 934,94
153,76 871,94 902,15
138,32 856,50 869,37
138,32 856,50 869,37
125,20 843,38 848,72
125,20 843,38 848,72
97,98 687,79 785,82
97,98 687,79 785,82

43,40 65,39 635,65 635,65
29,95 34,76 591,57 591,57

Cf m,j 14.071,64               0 Cvm,j 128,22

Estratos 
0 - 173 >173 0 - 173 >173 0 - 173 >173

1 373,98 934,94 360,86 902,15 347,75 869,37
2 467,47 934,94 451,08 902,15 434,68 869,37
3 794,70 934,94 766,83 902,15 738,96 869,37
4 934,94 934,94 902,15 902,15 869,37 869,37

5 y 6 1121,93 1121,93 1082,58 1082,58 1043,24 1043,24

Estratos SN Nivel 2 medido N1 Nivel 3 medido N1
0 - CS >CS 0 - 184 >184 0 - 184 >184

1 y 2 - Subnormal 339,49 848,72 314,33 785,82 323,15 807,87

Nivel de tensión Nivel de conexión Propiedad Activo Horas altas Horas Bajas Periodo Altas Periodo Bajas Horas Máximas Horas Medias Horas Mínimas
OR 920,23 878,32 835,67 826,26 837,28 833,09 812,54
Compartida 904,80 862,89 820,23 810,83 821,85 817,66 797,10
Cliente 889,36 847,46 804,80 795,40 806,42 802,22 781,67

713,17 684,10 654,71 648,50 655,76 653,22 638,99
659,90 630,83 601,44 595,23 602,49 599,94 571,49
615,04 585,97 615,04 585,97 557,63 555,08 540,86

Nivel de tensión Nivel de conexión Propiedad Activo Horas altas Horas Bajas Periodo Altas Periodo Bajas Horas Máximas Horas Medias Horas Mínimas
OR 969,56 925,41 880,46 870,56 882,17 877,75 856,09
Compartida 936,15 892,79 848,66 838,93 850,33 845,99 824,73
Cliente 902,72 860,19 816,89 807,34 818,53 814,27 793,41

814,82 781,61 748,03 740,94 749,23 746,32 730,07
659,90 630,83 601,44 595,23 602,49 599,94 571,49
615,04 585,97 615,04 585,97 557,63 555,08 540,86

Nivel de tensión Nivel de conexión Propiedad Activo Horas altas Horas Bajas Periodo Altas Periodo Bajas Horas Máximas Horas Medias Horas Mínimas
OR 1163,47 1110,49 1056,56 1044,67 1058,60 1053,30 1027,31
Compartida 1123,38 1071,35 1018,39 1006,71 1020,40 1015,19 989,67
Cliente 1083,27 1032,22 980,27 968,81 982,23 977,13 952,09

977,79 937,93 897,63 889,12 899,07 895,59 876,08
791,88 757,00 721,72 714,27 722,98 719,93 685,79
738,05 703,17 738,05 703,17 669,15 666,10 649,03

Nivel de tensión Estrato Rango consumo Horas altas Horas Bajas Periodo Altas Periodo Bajas
1 0 - 173 325,93 312,64 299,21 296,37
2 0 - 173 407,41 390,81 374,01 370,47
3 0 - 173 692,60 664,37 635,82 629,80

1,2 y 3 >173 814,82 781,61 748,03 740,94

*SUBSIDIOS PARA USUARIOS DE ESTRATOS 1, 2 Y 3 DEL NIVEL DE TENSIÓN 2, SON CALCULADOS A PARTIR DEL CU MONOMIO NIVEL 2.
CU PLENO APLICADO A USUARIOS ESTRATO 4 Y OFICIALES.
CONTRIBUCIÓN RESIDENCIALES 5 Y 6, COMERCIAL, INDUSTRIAL Y PROVISIONAL 20%
CONTRIBUCIÓN PARA ACUEDUCTOS Y ALCANTARILLADOS 10%
NIVELES DE TENSIÓN Nivel I:< 1 kV    Nivel II: >= 1 kV y < 30 kV   Nivel III: >= 30 kV y < 57.5 kV Nivel IV: >= 57.5 kV 
HORARIOS ESTABLECIDOS SEGÚN TARIFAS
Tarifa monomia triple Tarifa monomia doble Tipo 2 Tarifa monomia doble Tipo 1
Horas Máximas: De 9 a 12 y de 18 a 21 horas Horas Altas: De 9 a 13 y de 18 a 22 horas Horas Altas: De 17 a 22 horas
Horas Medias : De 4 a 9, de 12 a 18 y de 21 a 23 horas Horas Bajas : De 0 a 9 , de 13 a 18 y 22 a 24 horas Horas Bajas : De 0 a 17 y de 22 a 24 horas
Horas Mínimas: De 0 a 4 y de 23 a 24 horas Nota: La tarifa incluye la contribución o el subsidio

46,96

191,32A. P Nivel 1
SN nivel 2 medido Nivel 1
A P. Nivel 2 censado Nivel 1
Nivel 2 62,94

Nivel 1 propiedad activos compartida
Nivel 1 cliente propietario activos

335,33

AIR-E  S.A.S. E.S.P.
Departamentos de : ATLÁNTICO, MAGDALENA Y LA GUAJIRA

TARIFAS - RES CREG 031 y 079/97, 119/07, 173/11, 180/14, 191/14, 036/15, 015/18, 104/20, 010/20, 012/20, 188/20, 024/2021, 078/2021, 
003/2021, 105-005/2022, 101-002/2022, 101-027 y 101-031 de 2022

Costo Unitario Agosto de 2023.

 Costos del mes $kWh

Monomia Doble tipo 1 Monomia Doble tipo 2 Monomia triple

Activos propiedad Cliente

128,22

CUf m,j

Activos propiedad del OR Activos propiedad Compartida

SN Nivel 2

Costo unitario de prestación del servicio Monomio doble tipo 1 y tipo 2 y Triple

A. P. Nivel 2 

Nivel 4

Cargo Comercialización

16,35

Nivel 3

Nivel 1 OR propietario activos

2
3
4

1 2 ó 3

Costo unitario de prestación del servicio Monomio doble tipo 1 y tipo 2 y Triple - Resolución CREG 012/2020
Aplica tarifa para usuarios del sector oficial 

Monomia Doble tipo 1 Monomia Doble tipo 2 Monomia triple

1 2 ó 3

2
3
4

Tarifa con contribución - Clientes Comerciales e industriales

Monomia Doble tipo 1 Monomia Doble tipo 2 Monomia triple

1 2 ó 3

2

2
3
4

Tarifa con subsidio - Clientes residenciales Estratos 1, 2 y 3

Monomia Doble tipo 1 Monomia Doble tipo 2

Información de Interés

Información de Interés

ar a 
Pa r a R z  
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i ue a mundial ca ó 
en todos los pa ses  
menos en atinoam rica

ACIENDA. LA CA DA DE  
LA RI EZA SE REGISTR  

RINCI ALMENTE EN A SES 
COMO ESTADOS NIDOS  
A N  C INA. EL INFORME 

DE CREDIT S ISSE  BS 
SE AL  E EN MÉ ICO  
BRASIL LA RI EZA CRECI

BOGOTÁ 

Un informe publicado por las 
firmas Credit Suisse y BS reve-
la que la riqueza mundial ha caí-
do por primera vez desde la cri-
sis financiera de 2008. De 
acuerdo con la publicación, la 
riqueza privada neta total se re-
dujo US$11,3 billones. 

El mismo informe explica 
que esta caída en la riqueza pro-
viene de la apreciación del dó-
lar estadounidense frente a 
otras monedas. Mi hael Orte-

n, decano de la Facultad de 
Ciencias Económicas y Admi-
nistrativas de ninpahu, asegu-
ra que esta situación se da por-
que 60% de reservas de valor de 
los bancos centrales en el mun-
do están en dólares. 

“Al ser reserva de valor, los 
diversos activos valuados en 
dólares se ven afectados; cuan-
do el dólar se aprecia, los ac-
tivos denominados en otras mo-
nedas, como inversiones y 

deudas, pueden disminuir en 
valor en términos de dicha mo-
neda”, según indica Orte n. 

Esto da como resultado, se-
gún el experto, que haya una 
afectación en la riqueza de los 
individuos y las naciones que 
tienen activos en monedas 
más débiles. En ese sentido, el 
Global ealth Report, estima 
que el patrimonio por adulto 
también se redujo en US$3.198 
lo que hace que anualmente 
una persona en promedio ten-
ga una riqueza de US$84.718 
por adulto a cierre de 2022. 

Con respecto a las riquezas 
de los países, el docente de la Es-
cuela de Administración y Com-
petitividad del Polit cnico Gran-
colombiano, I n Tun ano, 
explica que esta se mide a través 
del crecimiento del P . “Esto se 
tasa en dólares y afirma que al 
apreciarse la moneda norte-
americana será lógico que el P  
sea menor y no necesariamen-
te porque haya menos unida-
des, sino que básicamente ten-
drá un menor valor a nivel 
mundial”, señala. 

Otra de las conclusiones 
que se ha sacado de este es-
tudio es que los activos fi-
nancieros contribuyeron más 
a la disminución de la rique-
za en 2022, mientras que los 
activos no financieros, prin-
cipalmente bienes raíces, se 
mantuvieron resistentes, a 
pesar del rápido aumento de 
las tasas de interés. 

U  PA SES PERDIERON ÁS  
Curiosamente, los países 

que más perdieron riqueza es-
tán ubicados en orteamérica 
y Europa, quienes en conjun-
to perdieron US$190,9 billo-
nes. En el caso de la región de 
Asia Pacífica se registraron 

pérdidas de US$2,1 billones. 
En ese sentido, las naciones 
que más se vieron impactadas 
fueron Estados Unidos, apón, 
China, Canadá y Australia. 

América latina fue la excep-
ción a la regla puesto que regis-
tró un aumento total de la rique-
za de US$2,4 billones ayudando 
a una apreciación promedio de 
la moneda de 6% frente al dólar 
estadounidense. Los mayores 
aumentos en riquezas fueron 
registrados por Rusia, México, 
ndia y rasil. 

Ro ri o Cifuentes, socio lí-
der de Corporate Finance de 
B O en Colombia, asegura que 
la disminución de riqueza en 
Europa y América del norte se 
debe a factores como el creci-
miento económico de varios 
países de América Latina en las 
últimas décadas, impulsado 
por sectores como industria, 
agricultura y servicios.  

En contraste, dice que Esta-
dos Unidos y  Europa están en-
frentando desafíos estructura-
les que han ralentizado su 
crecimiento. También dice que 
las crisis que  han atravesado es-
tas regiones dificultan a sus ha-
bitantes acumular riqueza. 

JAVIER MEN O A A A 
e o a a a

INFORME DE RIQUEZA POR PAÍS

Fuente: Credit Suisse y UBS
Gráfico: LR-GR

México

Brasil

Chile

Venezuela

Colombia

Perú

Argentina

Ecuador

Uruguay

Costa Rica

El Salvador

Panamá

Bolivia

Nicaragua 

Paraguay

Suriname

US$16.663

US$11.798

US$21.043

US$9.399

US$8.230

US$10.687

US$14.800

US$9.876

US$28.848

US$19.400

US$7.344

US$24.351

US$5.802

US$3.666

US$8.627

US$7.508

US$14.899

US$6.108

US$21.117

US$8.321

US$4.163

US$4.415

US$13.303

US$3.061

US$21.830

US$12.062

US$8.765

US$10.000

US$2.117

US$4.496

US$3.062

US$2.439

US$55.274

US$29.452

US$54.082

US$33.420

US$15.464

US$22.514

US$13.323

US$21.650

US$84.778

US$55.545

US$47.422

$US50.917

US$14.222

US$16.083

US$14.809

US$7.885

US$4.863.000

US$4.628.000

US$779.000

US$648.000

US$564.000

US$519.000

$US420.000

US$255.000

US$217.000

US$211.000

US$204.000

US$150.000

US$105.000

US$69.000

US$68.000

País PIB por
adulto 2022

Riqueza por
adulto 2000

Riqueza por
adulto 2022

Total riqueza
2022 (millones)

EDIOS 

La au ie cia ele i i a 
cae a ci ra  r cor  e  ulio

n informe de ie sen reveló que la televisión 
lineal representó menos de la mitad de toda  
la visualización de televisión en julio. anto la 
“transmisión como el cable representaron 
porcentajes bajos récord” de la audiencia total. 
La audiencia televisiva cayó un 3,  % en julio y 
por cable un -2,  %. En cambio, los ganadores 
en esa contienda fueron los servicios de 
transmisión, como et i  y ou ube, los cuales 
crecieron el mes pasado a un récord de 3 ,7% 
de todos los espectadores de televisión. (AG)

DISMINUCIÓN DE LA AUDIENCIA
DE TELEVISIÓN POR CABLE
Y TRANSMISIÓN TRADICIONAL˜

Fuente: Nielsen Gráfico: LR-GR

Julio
Anual

La audiencia
televisiva˜

Streaming Audiencia
por cable

-3,6% -5,4%

38,7%

25,3%˜

-2,9%
-12,5%

ACIENDA 

Ar e i a pe ir  cr i o 
al Fo o Mo e ario

 Argentina tiene la intención  
de pedir al ondo Monetario Interna iona  que 
aumente en una cantidad no especificada un 
desembolso previsto para finales de este mes, 
seg n declaró un alto funcionario del obierno. 
En eso,  , el candidato independiente 
que ganó las elecciones primarias de Argentina 
esta semana, está iniciando conversaciones  
con el MI sobre el programa de S 44.000 
millones del país, una pieza clave de la política 
que deberá abordar la próxima administración. 

“ as naciones con deuda 
en dólares pueden ver 
aumentar sus obligaciones 
de pago si su moneda 
local se debilita, lo  
que puede afectar su 
estabilidad financiera”.

ael 
Or e n 
Doce e Cie cia  
Eco ica - i pa u



40 EMP ENDED ES 
MEN ES DE 40 

PI RCOLES  DE AGOSTO DE 

INDUSTRIA

E pre a  ue  
i e a  el u uro 

O  EN COLOMBIA A  EM RENDEDORES E TIENEN LA MENTE EN EL F T RO  E SABEN LO E A A ASAR  
OR E EST N TRABA ANDO EN CONSTR IRLO. N E EM LO DE ELLO ES EL LISTADO DE 0 MENORES DE 0

maginemos un ecosistema 
emprendedor capaz de prede-
cir enfermedades con algorit-
mos, generar logísticas de 
transporte más limpias de cara 
a la transición energética, 
transformando la educación y 
la cultura disminuyendo la 
huella de carbono y hasta de 
mejorar el recaudo de impues-
tos gracias desarrollos propios 
en nteligencia Artificial.  

Todo esto está pasando en 
Colombia gracias a mentes de 
avanzada que se mueven 
buscando inversiones, talento 
y oportunidades para solucio-
nar problemas. ay un espíritu 
que recorre Colombia  el del 
emprendimiento. Esto -y me 
perdonan la referencia, tan del 
siglo pasado, en un espacio 
para hablar del futuro- lo 
ratifican varios índices interna-
cionales que apuntan que 
Colombia tiene un alto poten-
cial para crear empresas, aun 
cuando nuestro ecosistema 
está en plena consolidación.  

Qué hace que nuestras 
empresas innovadoras y nues-
tros emprendedores se desta-
quen  Vamos por partes. 

El país cuenta hoy con una 
agremiación de emprendedo-
res disruptivos  la Cámara de 
Emprendimiento y Acelera-

ción  Andi del Futuro. Desde 
hace 18 años en esta comuni-
dad estamos pensando y estu-
diando el tema de los “futuros 
posibles”, algo así como que 
todos podemos, si así quere-
mos, ser diseñadores de esce-
narios por venir. 

Liderar un esfuerzo gremial 
que reúne emprendedores 
innovadores, enfocados en el 
diseño de futuros, no sólo es un 
gran reto, sino que nos com-
promete con generar ambien-
tes favorables para que más 
empresas colombianas puedan 
liderar nuevas economías, 
pensando y diseñando futuros 
que quieren y los que podrían 
venir. oy, más de 350 em-
prendimientos innovadores 
35% fundados o cofundados 

por mujeres  de 10 regiones, 
están reunidos en esta Cámara 
de la Andi, trabajando en 27 
sectores de las nuevas econo-
mías como Fintech, Proptech, 
Logtech, Agrotech y ealthtech.  

Cómo lo están logrando  
Enfocándose en generar impac-
tos positivos y sostenibles, 
generando más de 8.000 em-

pleos de calidad y facturando 
cerca de $2 billones anuales de 
forma combinada.  Un dato no 
menor  muchos de ellos son 
emprendedores jóvenes que 
crecieron en pandemia y que 
han sabido adaptarse a los 
cambios del entorno. 

Pero qué es lo que necesita-
mos para que estas empresas 
únicas sigan transformando el 
presente desde sus visiones de 
futuro  ay que ajustar la mira 
y enfocar el trabajo para que 
este ecosistema pase del diseño 
de futuros a la transformación 
de la economía desde el pre-
sente, creando condiciones 
óptimas en las políticas públi-
cas y tributarias, mejorando la 
calidad del capital humano, 
abriendo escenarios para 
desarrollar más mentalidad y 
cultura emprendedora y conec-
tando de forma eficiente em-
presas consolidadas con star-
tups con amplias oportunida-
des de financiamiento. 

Es momento de mantener el 
foco. Tenemos muchos retos y 
capacidades locales que gene-
rarían impacto global. La 
agricultura y la bioeconomía 
son desarrollos valiosos para 
empresas y economías globales 
que debemos aprovechar. 

oy, en Colombia hay em-
prendedores que tienen la 
mente en el futuro, que saben 
lo que va a pasar porque están 
trabajando en construirlo. Un 
ejemplo de ello es el listado de 
40 menores de 40, que contie-
ne una representativa muestra 
de quienes lideran empresas 
que transforman el país. 

Todas estas mentes, que 
trabajan con talento colombia-
no y están creando soluciones a 
problemas de país y globales  
desde aquí, nos están poniendo 
en el radar del mundo y eso lo 
tenemos que celebrar. 

Sabemos que ser “futuristas” 
en un mundo pospandemia 
suena y se lee provocador. Pero 
si algo tienen estas empresas 
talentosas e innovadoras en 
común es que no son empresas 
que “serán”, son empresas que, 
desde hoy, lideran una trans-
formación. Empresas del futuro 
en el presente.

BRUCE MAC 
MASTER 
Presidente  
de la Andi

123RF

Seis de cada 10 colombianos creen que hay oportunidades para crear empresa  P 2
En Colombia existen 1.327 startups en 31 sectores y su tasa de crecimiento es de 19%  P
Conozca quiénes son los emprendedores que están marcando la pauta  P 4 2

La ep blica exalta con 
este reconocimiento a 40 
jóvenes emprendedores 

menores de 40 que 
hacen empresa y 
generan empleo
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EL ADN DE LOS EMPRENDIMIENTOS EN LA ANDI DEL FUTURO

Fuente: Andi del Futuro

Foto: 123RF
Gráfico: LR-GR

25% de las empresas 
en la Andi del Futuro 
tiene por lo menos a 
una mujer como 
cofundadora

19% de los 
emprendimientos tiene 
a una mujer como CEO

INGRESOS DE LAS 
EMPRESAS DE LA 
ANDI DEL FUTURO
Cifras en 2021 (millones)

ScaleUp 2

ScaleUp 1

StartUp

Corporate

$689.700

$443.800

$160.100

$48.700

¿DÓNDE ESTÁN LAS EMPRESAS DEL FUTURO?
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0,32%
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INGRESOS DE LAS EMPRESAS QUE
INTEGRAN LA ANDI DEL FUTURO
Cifras en pesos

Ingresos
Crecimiento

284.000
millones

353.000
millones

479.000
millones 813.000

millones

1,02
billones

1,3
billones

2016 2017 2018 2019 2020 2021

24% 36% 70% 26% 31%

CRECIMIENTO DEL EMPLEO DE LAS EMPRESAS
QUE INTEGRAN LA ANDI DEL FUTURO

Crecimiento

2016 2017 2018 2019 2020 2021

15% 24% 27% 23% 17%

2.242
2.587

3.214

4.069

4.989

5.856

CLASIFICACIÓN
DE LAS EMPRESAS
EN LA ANDI DEL FUTURO

Emprendimientos en 
su fase inicial

Promedio de edad: 5 
años

Ingresos hasta por 
$1.000 millones

Emprendimientos 
con proyección hacia 
nuevos mercados

Hay dos categorías

ScaleUp 1:

Promedio de edad de 
9 a 12 años

Ingresos de hasta 
$5.000 millones

ScaleUp 2:

Promedio de edad de 
11 a 14 años

Ingresos de hasta 
$20.000 millones

Empresas 
consolidadas y 
estructura 
organizacional

Promedio de edad de 
12 a 75 años

Ingresos de hasta 
$25.000 millones
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Servicios profesionales

Consultoría y desarrollo de software

APP

Marketing-publicidad

SAASSAAS

Fintech

Alimentos y bebidas

Construcción e inmobiliaria

Productora audiovisual

Call center

Cosméticos

Confección

Químicos

Generación de energía

Dispositivos Médicos

Salud

Autopartes

 Bogotá

Antioquia

Valle del Cauca

Caldas

Cauca

40,71%

37,18%

7,69%

3,85%

0,32%

380
empresas 

integran la 
Andi del 
Futuro

El temor  
a racasar  
no impide 
emprender
INDUSTRIA. SEIS DE CADA 
10 CI DADANOS  SEG N LA 
ENC ESTA REALIZADA OR 
GLOBAL ENTRE RENE RS I  
MONITOR EST N 
CON ENCIDOS DE E A  
B ENAS O ORT NIDADES 
ARA CREAR EM RESA

BOGOTÁ 

Es usual que en los grandes 
eventos sobre emprendimien-
tos se cite la famosa frase del 
escritor argentino Jor e Luis 
Bor es que dice  “El futuro no es 
lo que va a pasar, sino lo que 
vamos a hacer”. Aunque nos 
pueda sonar un poco trillado, no 
hay mejor descripción que esa 
para entender qué es el empren-
dimiento, una actitud ante la 
vida con la que pareciera que 
nacen todos los colombianos.  

En el país, seis de cada 10 ciu-
dadanos entre los 18 y 64 años 
de edad, según la encuesta rea-
lizada por el GEM, Global Entre-
preneurship Monitor, están con-
vencidos de las siguientes tres 
cosas, al menos en los próximos 
seis meses  primero, que hay 
buenas oportunidades para 
crear empresa en el área don-
de viven; segundo, que tienen 
los conocimientos, las habilida-
des y la experiencia necesarias 
para crear una empresa; y terce-
ro, que el temor al fracaso no 
los detendría al momento de 
crear una empresa.  

Estos tres componen-
tes  percepción de ca-
pacidades, no temor 
al fracaso y percep-
ción de oportunida-
des, según el GEM, 
es lo que se llama 
empresarios poten-
ciales y en Colombia 
ese indicador es alto, 
pues está en 60,5%.  

Otro índice que 
nos revela que el 
emprendimiento 
está en el AD  de 
los colombianos 
es la TEA Tasa de 
Actividad Empre-
sarial Temprana , 
que reúne el porcen-
taje de los empre-
sarios nacientes 
o empresarios 
nuevos entre los 
18 y 64 años. Al cie-
rre de 2022, esta cifra 
estaba en 28%, lo que po-
demos entender que al 

1 
MILL N DE PERSONAS EMPLEAN 
LAS STARTUPS HO  EN D A, SE N  
EL CENTRO DE EMPRENDIMIENTO  
DE LA UNIVERSIDAD DEL ROSARIO.

“ e apostamos a los 
emprendedores, dándoles 
vo   tendiendo puentes 
con empresarios, gobierno, 
privados  entes como las 
incubadoras, aceleradoras 

 fondeadoras”. 
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menos tres de cada 10 colom-
bianos están iniciando o aca-
ban de iniciar un negocio. 

La lista de referentes que po-
nen a Colombia en el visor de los 
ecosistemas de emprendimien-
to es larga y uno de ellos es el lo-
bal Startup Ecosystem ndex 
2023, un informe elaborado por 
StartupBlink, un centro de inves-
tigación que desarrolla el mapa 
de los ecosistemas de startups 
mediante una evaluación de las 
empresas emergentes en 1.000 
ciudades y 100 países.  

En ese ran ing, Colombia 
está entre los 50 mejores países 
para el desarrollo de las star-
tups, puntualmente en la casi-
lla 40. Si bien hay otros países la-
tinos en este top  rasil 27 , 
Chile 36 , México 37  y Argen-
tina 47 , Colombia fue el único 
de la región que escaló posicio-
nes en el listado, específicamen-
te subió cuatro posiciones. 

Si vemos el listado por ciuda-
des, ogotá destaca en la posi-
ción 65 subiendo cinco posicio-
nes , luego está Medellín en el 
puesto 168 saltó 35 lugares  , 
Cali en el puesto 282 subió 11 
casillas , arranquilla en el 411 
subió 15 puestos  y Cartagena 

en el 871, ciudad que ingresó 
por primera vez a este listado.  
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a  una cultura empresarial uerte  
ue promue e el esp ritu emprendedor

BOGOTÁ 

Colombia tiene una tasa de 
actividad empresarial tempra-
na de 28%, lo que, según la Cá-
mara de Emprendimiento  Acele-
ración de Andi del Futuro, es una 
de las más destacadas en el 
mundo. Esa es la razón por la 
que frecuentemente escucha-
mos “quiero ser mi propio jefe”, 
“tengo una idea de negocios que 
estoy concretando” o “me aso-
cié con mi familia y le damos 
empleo a otras cinco personas”.  

Para An rés Rai osa, direc-
tor de la Cámara de Emprendi-
miento  Aceleración Andi del Fu-
turo, el panorama emprendedor 
en Colombia es positivo y solo 
resta generar algunos cambios 
para consolidar este ecosiste-
ma. Aquí nos detalla cuál es el 
escenario del emprendimiento. 

Cu l es la a tual tasa e e -
ren i iento en Colo bia  

Según el EM lobal Entre-
preneurship Monitor , el por-
centaje de colombianos, entre 
los 18 y 64 años, que crearon 
emprendimiento en 2022 fue de 
28%, lo que representó un cre-
cimiento frente a ese 15,7% que 
se presentó en 2021, esto es, se-
gún el estudio, la TEA Tasa de 
Actividad Empresarial Tempra-
na , la cual mide el porcentaje 
de la población en edad de tra-
bajar que comenzó un nuevo 
emprendimiento hace menos 
de 3,5 años.  

Datos ampliados del estudio 
muestran que 56,2% de los par-
ticipantes del estudio del EM 
considera que el emprendimien-
to es una elección de carrera de-
seable, y 61,6% cree que quienes 
tienen éxito al emprender un ne-
gocio, gozan de un alto nivel de 
estatus. En conclusión, Colom-
bia tiene una TEA de 28%, sien-
do la segunda a nivel mundial. 

Otros estudios como el ndi-
ce de Condiciones Sistémicas 
para el Emprendimiento Diná-
mico csed-Prodem  indican 
que Colombia ocupa el lugar 33 
por detrás de países de la región 
como Costa Rica, Argentina, 
México, Uruguay, rasil y Chile. 

ué fa tores i ulsan la 
rea i n e e ren i ientos 

en Colo bia  
Según el EM  La crisis actual, 

el contexto político, institucional 
y social; la capacidad empresa-
rial y los programas guber-
namentales cada uno 
con 13,9% de participa-
ción en el estudio . 

En el EM indican 
que Colombia ocupa 
el puesto 25 entre 50 
países estudiados. 
Dentro del estudio 

“Emprender no es una 
tarea fácil. Se necesita 
tiempo, un ecosistema 
robusto, acompa amiento 

 formación,  esto ltimo 
lo estamos implementando 
desde la academia”.
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La Andi de  uturo fue creada 
con el propósito de potenciar 
la creación de empresas en 
Colombia. Actualmente, hay 
alrededor de 400 empresas o 
emprendimientos vinculados  
a esta iniciativa, empresas que 
en 2022 aportaron a la dinami-
zación de la economía nacio-
nal generando más de 4 
billones y generando 5. 00 
empleos. Su ritmo de creci-
miento en la generación de 
empleo fue de 2 %, superior  

a la tasa nacional ( 3%  
en 202 ). Estas empresas 
pertenecen a casi 30 
sectores económicos  

y operan en nueve 
regiones del 

territorio nacional. 

se calificó la favorabilidad y las 
condiciones sociopolíticas del 
país, para quienes desean ini-
ciar un negocio. 

Cu l es la tasa e fra aso   
Si entendemos el “fracaso” 

como quiebra o cese de activi-
dades de una empresa, es Con-
fecámaras la que nos ayuda con 
algunos datos  durante 2022 se 
crearon en Colombia 310.731 
empresas, 1% más que en 2021 
cuando nacieron 307.679 uni-
dades productivas.  

Se registró un crecimiento de 
3,1% en creación de sociedades 
con respecto al año anterior. La 
tasa de supervivencia de las em-
presas colombianas a 5 años es 
de 33,5%, esto quiere decir que, 
de las 296.896 unidades produc-
tivas creadas en 2017, 98.696 si-
guieron operando en 2022. 

Pareciera que crear empre-
sa en nuestro país fuera una mi-
sión bastante arriesgada tenien-
do en cuenta que 3 de 10 
podrían superar el llamado “va-
lle de la muerte”. Muchas de 
ellas son proclives a verse afec-
tadas por un sinnúmero de fac-
tores que las debilitan y las lle-
van al cierre. Entre estos se 
encuentran  la falta de talento 
humano de calidad en sus equi-
pos, los cambios en el contexto 
económico local, vivir en el “día 
a día”, la vulnerabilidad de ser 
objetos de fiscalización cons-
tante, la falta de apoyo finan-
ciero y la regulación cambian-
te que no promueve la creación 
y generación de empleo. 

Cu les son los tres a ores 
obst ulos ue eben su erar 
los e ren e ores ho  en a  

ay una serie de condiciones 
del entorno empresarial que fa-
cilitan la creación de nuevos ne-
gocios; siendo los “impuestos, 
tasas y burocracia” y “el apoyo fi-
nanciero” dos variables que se 
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o existe una definición que 
nos lleve a llamar lo que es “real-
mente” un emprendedor. Es muy 
importante destacar que existen 
diferentes tipos de ecosistemas 
para promover la aparición de di-
ferentes tipos de emprendedo-
res.  En el caso de la Andi y de 
nuestra Cámara de Emprendi-
miento  Aceleración considera-
mos que emprendedores inno-
vadores son aquellos que crean 
modelos de negocio de alto im-
pacto basados en usos, diseños 
y generación de diferentes tipos 
de tecnologías. En este caso, mu-
chas veces hablamos de creación 
y nacimiento de “startups”. 

Cu ntos e leos eneran 
los e ren i ientos  

En nuestra Cámara de Em-
prendimiento  Aceleración de la 
Andi, con cerca de 380 empresas 
emprendedoras afiliadas, se ge-
neran 8.000 empleos de cali-
dad; donde no se registran vin-
culaciones por menos o iguales 
al salario mínimo. 

Según el Colombia Tech Re-
port 2023, 73,2% de las startups 
emplea menos de 20 personas. 

La gran mayoría de los star-
tups mapeados emplean a me-
nos de 20 personas, lo cual es 
razonable, dado que los star-
tups son empresas de alto cre-
cimiento y alto riesgo, muchas 
son creadas con la intención de 
escalar rápidamente y alcanzar 
altas tasas de crecimiento, pero 
también muchas presentan de-
safíos por necesidades de fi-
nanciamiento adicional o falta 
de decisión en las prioridades 
competitivas de su producto 
y o servicio.  

Casi 16% tiene entre 21 y 
50 empleados, se señala que 
algunas han superado las eta-
pas iniciales de crecimiento, 
y alcanzado un nivel de esta-
bilidad y éxito en el mercado. 
Claro está, todavía son relati-
vamente pequeñas en com-
paración con las grandes em-
presas establecidas.  

Solo 4% de los startups ma-
peados en este reporte tiene 
más de 100 empleados en nó-
mina, lo que insinúa que para 
éstas es difícil mantener su rá-
pido crecimiento y los altos ni-
veles de empleabilidad a me-
dida que crecen. 
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explicó que para seguir consolidando y 
estimulando este ecosistema, es fundamental que 
el sector p blico siga impulsando la reglamenta-

ción de la Ley de Emprendimiento y la promoción 
de programas de apoyo con recursos reales y 
financieros a emprendimientos que cumplan 
con las condiciones innovadoras y de genera-
ción de valor que el país requiere. “El sector 
privado y el sector financieros también 
deben promover el apoyo, la inversión,  
la diversificación de emprendedores y su 
aparición en cadenas de colaboración que 
ayuden a que crezcan y florezcan”, indicó.
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encuentran por debajo de la me-
dia mundial según los estudios 
mencionados. Sin embargo, los 
obstáculos más comunes pro-
vienen de la facilidad en generar 
políticas y regulaciones favora-
bles, la creación de condiciones 
de demanda y mercado más es-
tables, la consolidación de una 
estructura empresarial más 
abierta y receptiva, las platafor-
mas nacionales de Ciencia, Tec-
nología e innovación, la falta de 
capital humano emprendedor, 
las condiciones sociales, educa-
ción, cultura y por supuesto el 
acceso a financiamiento y capi-
tal social emprendedor. 

Colombia cuenta con una 
cultura empresarial fuerte que 
promueve el espíritu empren-
dedor, así como con un buen ac-
ceso a los recursos necesarios 
para iniciar un negocio, pero se 
deben tener en cuenta otros fac-
tores, como la tasa de supervi-
vencia de los nuevos negocios, 
el nivel de innovación, la gene-
ración de empleo y el impacto 
económico y social como indi-
cadores que el ecosistema debe 
fortalecer para capitalizar a 
startups de alto valor agregado 
y así que tengan un impacto po-
sitivo y de gran magnitud en la 
economía del país. 

En ué se tores se e -
ren e s   

Según el Colombia Tech Re-
port publicado en 2023, tene-
mos la cuarta economía más in-
novadora de Latinoamérica, por 
detrás de Chile, rasil, y Méxi-
co. A nivel global, el país se en-
cuentra en la posición 63. Las 
startups en el territorio tienen 
un crecimiento de 19% con res-
pecto a 2022. 

El estudio reveló que existen 
1.327 startups en 31 diferentes 
sectores, que conforman el eco-
sistema de emprendimiento co-
lombiano, siendo las Fintech las 
de mayor volumen con 15,3%, se-
guido del RetailTech, con 8,1%; 
las ealthTech, con 7%; Deep-
Tech, con 6,7%,; AdTech  Mar-
Tech, con 6,7%; y estión de e-
gocios, con 6,1%. 

a  uienes i en ue 
ahora to o el un o ue on-
ta una ina o es influen er 
es un e ren e or  A ué se 
le ue e lla ar real ente ser 
e ren e or  
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Los creadores de negocios entre  los 21 y 33 años de edad 
Camilo Esteban 
Martínez Suárez 
CEO Y COFUNDADOR DE CRYSTALCOL INDUSTRY

Nació el 4 de febrero de 1999 y 
a los 22 años fundó Crystalcol 
Industry, que ofrece productos 
de alta especificación de uso 
arquitectónico creados en vidrio 
y aluminio, que hoy emplean 
constructoras como Amarilo  
y AR Construcciones. Según 
Camilo Martínez, contador 
público y profesional en 
finanzas de la Universidad Sergio 
Arboleda, uno de los hitos de su 
empresa es que en el segundo 
año de operaciones creció 
200% y la expectativa es superar 
esta cifra de manera orgánica 
para 2023. “Buscamos iniciar 
relaciones comerciales con 
otros países de Latinoamérica 
durante este año”, dijo.

María 
Camila 
Osorio 
CEO Y FUNDADORA  
DE PRODUCTOS BONHOMÍA

La fundadora de Productos 
Bonhomía nació el 26 de 
noviembre de 2001 y desde los 
15 años de edad tenía en mente 
crear una empresa con “enfoque 
de mujer emprendedora”. María 
Camila Osorio no solo quería 
generar empleos, su intención 
era garantizar las oportunidades 
y la independencia suficiente 
para que otras mujeres pudie-
ran tener buenos ingresos.  
Con el concepto de “autonomía 
financiera” en mente crea 
Productos Bonhomía, una red  
de productos naturales de 
cuidado personal que impulsa 
el empoderamiento femenino. 
Ya son más de 120 emprende-
doras, responsables de generar 
ventas anuales superiores a 
$1.000 millones.  “Nos hemos 
capacitado con Innpulsa, 
Comfamiliar y la Cámara de 
Comercio en convocatorias  
que ganamos”, indicó.

Nicolás Becerra 
Cardona 
CEO Y COFUNDADOR DE DUE-LEGAL

Este abogado de la Universidad 
del Rosario que nació el 26  
de junio de 1995, es asesor  
de más de 100 startups en 
Colombia, entre ellas dos 
unicornios: Habi (Colombia)  
y Clara (México). Como CEO  
de Due Legal destacó que son 
la primera firma de abogados 
“new law” en Colombia. 
“Rompemos con los esquemas 
tradicionales de firmas de 
abogados: no cobramos por 
horas, asumimos el riesgo en 
los servicios legales; elimina-
mos la corbata y el lenguaje 
complejo; usamos tecnología 
propia (Novap) en la genera-
ción automática de documen-
tos”, comentó.

Camilo Gómez 
CEO Y COFUNDADOR DE PHYLO LEGAL

Para definir a Camilo Gómez hay que entrar en un juego de 
reiteraciones, pues es un emprendedor que ayuda a emprendedo-
res. Nació el 29 de diciembre de 1999 y fundó Phylo Legal para 
asesorar legalmente a la gente que emprende. Esa es la razón  
por la que destacó: “Hemos blindado legalmente a más de 300 
startups, hemos ayudado a más de 100 startups a retener talento, 
hemos ayudado a más de 70 startups a crear una SAS, hemos 
ayudado a más de 80 startups a registrar marcas, contar y mejorar 
sus T&C para sus e-commerce”, dijo. Hoy son más de 40 abogados 
en el equipo, que han apoyado a más de 1.000 emprendedores. 

Karen Carvajalino 
CEO DE THE BIZ NATION 

Nació el 6 de noviembre de 1993 y a los ocho años empezó  
su primera empresa con US$15 y sus dos hermanas, quienes  
en la actualidad son consideradas entre las más influyentes de 
América Latina impactando a más de 500.000 personas en 20 
países. Es cofundadora de The Biz Nation, una plataforma de 
educación en línea en habilidades productivas reconocida por el 
Foro Económico Mundial entre las 50 empresas que está transfor-
mando el futuro de la región. Psicóloga de profesión y trainer  
en programación neurolingüística, ha sido portada de la revista 
Forbes como una de las 30 promesas de startups de Colombia.

Iván 
Carrizosa  
CEO Y FUNDADOR DE PROGERENTE

Nació el 14 de junio de 1992 y 
suma 11 años de experiencia 
desarrollando soluciones para 
más de 1.000 empresas. Es 
profesor universitario y el 
creador de Progerente, empresa 
que desarrolla software en 
realidad aumentada integrada 
con IA. Ya exporta sus servicios  
a seis países de Latinoamérica. 
“Somos pioneros en el desarro-
llo de estrategias de innovación 
basadas en software de realidad 
aumentada y hologramas, 
abrimos oficina en Portugal  
y España, y desarrollamos una 
comunidad empresarial de 
Inteligencia artificial en Colom-
bia con mas de 500 participan-
tes”, indicó.

Nicolás 
Velásquez 
CEO Y COFUNDADOR DE DEEPSEA DEVELOPMENTS

Ingeniero eléctrico y electrónico 
de la Universidad de Los Andes 
con máster de la Javeriana, 
Velásquez nació el 19 de marzo 
de 1991 y a los 26 años (2017) 
fundó DeepSea Developments, 
que se concentra en vender 
proyectos de internet de las 
cosas a Estados Unidos (Silicon 
Valley), Canadá, España, México, 
Costa Rica, Perú y Colombia, 
“demostrando que en Colombia 
se hace ingeniería de nivel 
global”, según palabras de este 
emprendedor. Tienen más de  
30 empleados en tres países y 
operan proyectos en un total  
de seis países. “Tenemos  
más de US$1,8 millones 
facturados históricos”, expresó.

Robert Andrés Parada Zuluaga 
CEO Y COFUNDADOR DE COCO DIGITAL

Nació el 13 de marzo de 1992, 
es creyente de que la IA puede 
cambiar al mundo y es por eso 
que creó Coco Tecnologías para 
mejorar la atención médica. Su 
enfoque, aseguró, es optimizar 
los procesos para salvar vidas, 
un objetivo que ya es medible 
pues procesan eficientemente 
alrededor de un millón de citas 
al mes. Operan en Colombia, 
México, República Dominicana 
y Chile. En 2022, la startup frenó 
la falta de digitalización en 
atención médica en la región, 
evitando la muerte temprana 
de 20.000 personas. Más de  
450 centros médicos y 4.000 
profesionales de la salud  
usan esta herramienta.

Juan Duarte 
CEO DE DUAGA

Es economista con minor en 
Derecho Corporativo de Los 
Andes con estudios en Negocia-
ción, Estrategia, Liderazgo, 
Emprendimiento y Finanzas  
en Los Andes, Harvard University 
y Babson College. Nació el 16  
de abril de 1992 y hace más  
de 10 años fundó la consultora 
especializada en el sector 
portuario y logístico Duaga,  
que cuenta con experiencia en 
más de 13 países de América. 
“Somos el primer emprendi-
miento colombiano en consoli-
dar experiencia de consultoría 
portuaria en más de 10 países 
en la industria portuaria  
y logística antes de los  
30 años”, expresó. 

Alberto Carvajalino 
DIRECTOR COMERCIAL DE CARGOAPP

Nació el 7 diciembre de 1992  
y es abogado egresado de  
la Universidad del Norte. Es 
director comercial de Car-
goApp, que optimiza el tema 
logístico, desarrollando 
tecnología especializada para 
el transporte en este sector.  
En CargoApp ya tienen más  
de 200.000 vehículos para 
operaciones de transporte para 
generadores de carga como 
Pavco, Eternit, Tenaris, Steckerl 
Aceros, entre otros. Carvajalino 
precisó que ya tienen 218.000 
vehículos contratados, alrede-
dor de 6.000 contenedores 
auditados bajo el estándar  
OEA y que hoy registran  
ventas en al menos tres países.
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Así se solucionan necesidades   desde el emprendimiento
Daniel 
Acosta 
CEO Y COFUNDADOR DE LEGALNOVA

No solo es cofundador de 
Legalnova y Metanova, sino 
también profesor de Emprendi-
miento e Innovación en la  
Business School Uniandes; y es 
mentor de startups en Cube 
Ventures y en el Externado. Este 
abogado especialista en 
Legislación Financiera de Los 
Andes nació el 25 de febrero  
de 1991 y tan solo dos años 
después de crear LegalNova, 
fueron catalogados como una 
de las firmas más importantes 
para startups en Colombia. 
Tienen oficinas en Miami, 
generan 35 empleos directos  
y 10 indirectos y son miembros 
fundadores de la Asociación 
Colombiana de Legaltech. 

Santiago 
Jaramillo 
Montoya 
DIRECTOR GENERAL  
DE GRUPO LIFEFACTORS

Este emprendedor que nació  
el 18 de septiembre de 1990 y 
tiene un MBA de la Universidad 
Eafit suma más de 12 años de 
experiencia en el área de la 
biotecnología, por lo cual fundó 
LifeFactors, según Jaramillo,  
la primera empresa de medica-
mentos biológicos hemoderiva-
dos de origen colombiano. Para 
que todos entendamos mejor, 
su negocio es producir para 
Latinoamérica inmunoglobuli-
nas humanas, albúminas y otros 
medicamentos biológicos/bio-
tecnológicos esenciales para los 
sistemas de salud. “Hemos 
colaborado en el desarrollo de 
negocio de start-up y corporati-
vos enfocados en: diagnóstico 
in-vitro de Alzheimer (Geroa), 
aditivos naturales e ingredien-
tes funcionales para la industria 
alimentaria y cosmética 
(Colorganics), entre otras  
20 compañías”, señaló.  

Valentina 
Giraldo 
CEO Y FUNDADORA DE LAVALENTINA DESIGN

Esta artista y periodista nació  
el 31 de mayo de 1990. Hace 
ocho años fundó Valentina 
Design, una consultora y 
estudio de diseño que ofrece 
creación y comunicación de 
marca por medio del desarrollo 
de un storytelling que genera 
una conexión real con cada 
usuario de sus clientes. Tiene 
presencia en Colombia y 
México con un equipo de más 
de 40 personas. “Hemos 
logrado desarrollar más de 350 
marcas en más de 15 países, 
posicionando la creatividad e 
innovación colombiana como 
una de las más destacadas  
en la región en los diferentes 
proyectos”, señaló.

Sara Múnera Orozco 
DIRECTORA Y FUNDADORA DE WHEE

Múnera nació el 26 de febrero de 1990 y es una emprendedora 
social. Muestra de ello es su empresa Whee, la cual creó hace seis 
años, para contribuir y promover la diversidad y la equidad. “Hemos 
aportado a la inclusión de personas con discapacidad, desde dos 
ámbitos: por un lado, vinculándolos como empleados directos  
de la empresa; y por el otro, aportando a las empresas y organiza-
ciones que nos contratan, a partir de los servicios que les ofrecemos 
para mejorar los procesos de inclusión”, explicó. Hoy, 46,2%  
de sus empleados tiene discapacidad y han acompañado  
a más de 20 empresas en sus procesos de inclusión. 

Sebastián Moreno 
CEO DE CRITERTEC EDUCACIÓN

Critertec Educación es uno de los diversos emprendimientos  
que ha fundado Moreno, quien nació el 30 enero de 1990 y lleva 
más de 10 años que suma como emprendedor. Esta empresa, 
que es el más reciente, potencia proyectos de impacto social con 
enfoque educativo a través de tecnología y ciencias de compor-
tamiento y aprendizaje. “Hemos desarrollado más de 55 proyec-
tos con organizaciones como el laboratorio de innovación del 
MIT, Microsoft, Comfama, Telefónica, Saldarriaga Concha, entre 
otros. Nuestros proyectos educativos han estado en más de cinco 
países como EE.UU. México, España, Perú y Colombia”, indicó.

Diana Arenas 
Castellanos  
GERENTE GENERAL DE CARGO LOGISTIC SYSTEM

Con menos de 40 años de edad 
es la gerente de Cargo Logistic 
System, una empresa de 
transporte de carga nacional  
e internacional, aduana y última 
milla. Arenas nació el 26 de abril 
de 1989 y es profesional en 
negocios internacionales de  
la Universidad Santo Tomás  
de Bucaramanga. Suma más  
de 10 años de experiencia  
en la gestión comercial y 
operativa de empresas de 
logística y transporte y actual-
mente es la responsable de la 
startup con la flota de vehículos 
eléctricos para carga más 
grande de Colombia Xcargo, que 
opera con más de 80 vehículos 
eléctricos para carga. 

Kriss Arboleda 
Duque 
DIRECTORA ADMINISTRATIVA Y DE ESTRATEGIA DE CONTROLT

Dirige ControlT, una empresa  
de soluciones de software para 
el transporte y logística, que 
busca que las compañías sean 
más competitivas, seguras y 
brinden una mejor experiencia 
a sus clientes y proveedores. 
Nació el 13 de octubre de 1988 
y es ingeniera administradora 
con una especialización en Alta 
gerencia. En ControlT lidera  
el ecosistema de aplicaciones 
integradas, en donde se tienen 
ya más de 200 compañías. 
Tienen operaciones en , 
Colombia, Ecuador, México y 
Perú, 70 clientes y, aseguran, 
que más de 10% de los viajes 
que se realizan en Colombia 
pasan por ControlT.

Silvia Pinto 
GERENTE GENERAL DE HOME SUN

Es una emprendedora que cree 
en la transición energética y le 
apuesta a contar con ciudades 
100% sostenibles. Por eso, el 
principal propósito de Pinto, 
quien nació el 19 de noviembre 
de 1988, es llevar soluciones 
energéticas a comunidades no 
interconectadas. De ese sueño 
nació Home Sun, empresa que 
lleva más de 250 instalaciones 
en el sector empresarial y ocho 
proyectos adjudicados de 
licitación pública. Home Sun 
diseña e instala sistemas 
fotovoltaicos y almacenamien-
to de energía. “Contamos  
con una gran experiencia  
de alianzas en lo público  
y privado”, destacó. 

Lina Aramburo González 
CEO Y COFUNDADORA DE ECOBOT

Esta ingeniera industrial y 
administradora de empresas, 
nació el 2 de junio de 1990 y 
fundó hace siete años Ecobot 
(A.G Corp S.A.S) con el objetivo 
de incentivar la cultura del 
reciclaje en Latinoamérica.  
“Lo hacemos a través de 
nuestras máquinas Ecobot,  
en las que premiamos a las 
personas con cupones de 
descuento por reciclar sus 
envases. Para las marcas y 
empresas somos un medio de 
marketing que suma al posicio-
namiento y percepción verde 
de sus campañas”, dijo. Ya 
cuentan con operación en cinco 
países: Colombia, Costa Rica, 
Guatemala, Panamá y México.

Eliana Rivera Botero 
DIRECTORA DE OPERACIONES DE LACCO ABOGADOS 

Abogada de la Universidad 
Libre de Pereira nació el 31  
de diciembre de 1989 y se 
convirtió en socia de Lacco 
Abogados S.A.S. BIC – Antes 
Gestión Compartida, firma 
creada en 2010. Ha operado 
proyectos legales empresaria-
les y litigiosos gestionando un 
equipo de 20 profesionales 
asociados. Sus principales 
logros han sido liderar el 
equipo operativo y gestionar 
alianzas internacionales, donde 
se destaca su participación en 
los gremios ADF y en la AIJA 
Association International of 
Young Lawyers desde 2018 
donde ha participado en 
convenciones internacionales.
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El sentido social también llega  a los negocios con éxito 
Alejandro 
Escobar Correa 
COFUNDADOR Y GERENTE ESTRATÉGICO DE SECTORIAL.CO

El conocimiento es poder y 
quien maneje los datos, lo  
tiene. Esto lo entiende muy  
bien Correa, quien nació el 25 
de enero de 1988 y cofundó 
Sectorial.co. Es contador público 
de la Universidad Eafit con MBA 
de Cerem Business School. 
“Después de 12 años de 
experiencia, transformamos la 
manera en la que las empresas 
acceden a los datos de su sector. 
Contamos con más de 20 
herramientas de inteligencia  
de negocios asociadas a más de 
160 sectores. Tenemos presen-
cia en 11 redes sociales donde 
semanalmente generamos  
180 contenidos gratis sobre 
conocimiento sectorial”, indicó. 

Diego 
Alejandro 
Gómez 
Zuluaga 
CEO DE ESCALA CONSCIENCIA  
Y NEGOCIOS BIC

Administrador de Empresas, 
con Master Ejecutivo en 
dirección estratégica de 
empresas Eada - Barcelona, 
Gómez inició su camino como 
emprendedor en el sector 
educativo en 2009. Creó Escala, 
una EDTech que ya tiene 
alumnos en 15 países, impac-
tando a 10.000 personas y a 
cerca de 600 startups. “Escala es 
una EDTech comprometida con 
la evolución de la consciencia 
en el mundo de los negocios. 
Acompañamos a impulsar el 
éxito empresarial de una 
manera consciente y transfor-
madora”, dijo.  Gracias a este 
proyecto creado por Gómez, 
quien nació el 6 de agosto de 
1988, se aceleró el crecimiento 
de más de 650 empresas en 
Latinoamérica, se saneó las 
finanzas de más de 1.000 
empresas locales  y se llevó a 25 
empresas a mercados globales. 

Juan Camilo 
Botero  
CEO DE GLASST INNOVATION COMPANY

36 años. Nació el 28 de junio de 
1987 en Medellín y estudió en la 
Universidad de Miami donde 
obtuvo una doble titulación en 
Marketing y Finanzas. Con más 
de 16 años de experiencia en 
estrategia, marketing e innova-
ción, convirtió una idea en una 
empresa multilatina. “En 2018 
tomamos la decisión de 
convertirnos en Glasst Innova-
tion Company, una compañía 
que piensa en el futuro”, 
expresó. Glasst lleva las ciencias 
aplicadas a un nuevo nivel,  
con el uso de la nanotecnología, 
termodinámica y mecánica para 
desarrollar materiales y produc-
tos novedosos siendo responsa-
bles con su cierre de ciclo.

Angélica Flechas 
CEO Y FUNDADORA DE HÁPTICA

Es abogada con especialización en Derecho Comercial, diseñadora 
de Los Andes y un MBA de Hult Business School en Boston. Nació el 
22 de junio de 1987 y creó hace nueve años y medio Háptica, la 
primera consultora dedicada a diseñar servicios e implementar 
metodologías de Legal Service Design. Operan en Colombia, pero 
también tienen presencia legal en México y Chile, y el equipo es de 
78 personas, donde 80% son mujeres. “Acabamos de crear el Diseño 
de Servicios con Visión de Género, donde nos cuestionamos  
si los servicios han sido diseñados para todas las personas”,  
dijo. Han hecho más de 400 proyectos.

Mía Perdomo 
CEO Y COFUNDADORA DE AEQUALES

No solo es emprendedora, sino también activista. Nació el 8 
noviembre de 1986 y cofundó Aequales, una de las empresas más 
reconocidas a nivel regional en medición de equidad de género.  
Es también co-creadora de Par, el primer Ranking de Equidad de 
Género en las Organizaciones. Se graduó como psicóloga de la 
Pontificia Universidad Javeriana y tiene un magíster en derechos 
humanos del London School of Economics, pero en su hoja de vida 
también destaca que es una de las 500 personas más influyentes  
de Latinoamérica según Bloomberg y una de las 101 personas  
que están cambiando el mundo del trabajo según la BBC.

Gina  
Montes 
CEO Y COFUNDADORA DE INDELEBLE SOCIAL

Es ingeniera electrónica de 
profesión pero siempre han 
influido en ella sus estudios  
en gerencia de sostenibilidad 
en Costa Rica, por eso suma 
más de 17 años de experiencia 
en el sector social. Montes 
nació el 30 de Agosto 1986 y 
hace más de una década se 
asoció con otras siete soñadoras  
con el mismo sentido social  
de ella para crear Indeleble. “En 
Indeleble abordamos la sosteni-
bilidad desde la visión del triple 
impacto (social-ambiental-eco-
nómico) haciendo énfasis en  
el trabajo con el ser humano 
como centro de la transforma-
ción. Somos empresa B certifica-
da desde 2019”, dijo.

Mariana  
Villegas Gómez  
GERENTE GENERAL DE CVG SEGURIDAD  
INDUSTRIAL Y COFUNDADORA DE CHEKUP

37 años. Nació el 22 de febrero 
de 1986 y desde hace 13 años 
asumió la gerencia de CVG 
Seguridad Industrial. En febrero 
de este año fundó Chekup,  
un spin off de CVG de base 
tecnológica para verificación 
automatizada y bajo inteligen-
cia artificial de requisitos de 
seguridad y salud en el trabajo 
para empresas de construcción. 
Es ingeniera industrial, tiene 
experiencia laboral en el sector 
construcción y dedica una parte 
de su tiempo al liderazgo cívico. 
Entre los logros que destaca de 
su gestión están la facturación 
de $2.385 millones en 2022 y 
haber llegado a 800 clientes 
atendidos a nivel nacional. 

Camilo Martínez 
CEO Y COFUNDADOR DE LEAL

Nació el 11 de septiembre de 
1986, se graduó de economista 
e ingeniero industrial de Los 
Andes y fundó hace 8 años  
Leal, una plataforma de 
cashback y recompensas de 
compras. “Hemos establecido 
exitosas alianzas con más de 
500 retailers, comercios 
electrónicos e instituciones 
financieras para aumentar sus 
ventas y la lealtad de sus 
clientes. Hemos alcanzado un 
éxito notable, con más de 7,2 
millones de usuarios beneficián-
dose del programa de recom-
pensas”, indicó. Procesan US$1 
billón de transacciones al año, 
tienen presencia en 8 países,  
y tienen 500 marcas aliadas. 

Yasmín Eliana Lopera Pérez 
GERENTE GENERAL Y COFUNDADORA DE AOXLAB 

Es ingeniera Química y  
Magister en Ciencia y tecnolo-
gía de la Universidad Nacional. 
Nació el 30 de septiembre de 
1986 y bajo un destacado 
espíritu emprendedor, fundó 
hace 11 años el laboratorio 
Aoxlab, una firma de investiga-
ción y control de calidad 
experto en la industria de 
alimentos, cannabis, cosméti-
cos e industria farmacéutica. 
Por su experticia en asegura-
miento y calidad es un labora-
torio acreditado internacional-
mente en ISO/IEC 17025:2017. 
“Venimos registrando un 
crecimiento de 500% en los 
últimos tres años en un sector 
altamente competitivo”, dijo. 

Olga Lucía Ramírez 
CEO DE VENETTOGROUP 

Economista y administradora 
de empresas, Ramírez nació  
el 6 noviembre 1986 y siempre 
ha sido apasionada por la 
sostenibilidad y el marketing. 
Esa fue la principal motivación 
para fundar VenettoGroup, 
donde trabajan con tecnologías 
sostenibles para crear un medio 
de comunicación inteligente 
que conecte a las marcas y 
ciudades con las audiencias  
de una manera innovadora, 
sostenible e inteligente. “Entre 
los hitos de nuestra empresa 
está lograr la patente del 
mobiliario urbano ecososteni-
ble y registrar un crecimiento 
de 153% en ventas frente  
a 2022”, indicó.
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La experiencia se acumula en   buenas ideas de negocios
Lina María 
Añez 
GERENTE COMERCIAL DE GRUPO AZLO

Desde 2015 entró a la gerencia 
comercial de Grupo Azlo SAS BIC, 
una empresa que fue fundada 
un año antes y desarrolla 
proyectos para áreas recreati-
vas, diseño, producción e 
instalación de parques infanti-
les, parques acuáticos, superfi-
cies de seguridad y equipos  
de gimnasia. Es comunicadora 
social, especialista en ventas, 
con mas de 12 años de expe-
riencia en diferentes sectores. 
“Somos la única empresa con 
más de 80 productos diseñados 
y fabricados con certificaciones. 
Tenemos más de 1.200 proyec-
tos realizados y la primera 
exportación se hará este año”, 
indicó.

Diana 
Herrera  
GERENTE Y FUNDADORA DE GENTE OK

Nació el 25 de febrero de  
1986 y tiene 15 años de 
experiencia profesional en 
temas de gestión del talento 
humano. Es psicóloga, con 
especialización en gerencia  
del talento humano y es 
docente en la Universidad Eafit 
y Universidad CES. Hace 14 
años creó la empresa Gente OK, 
mediante el cual han acompa-
ñado la generación de 48.000 
conexiones laborales. “Hemos 
diseñado 30 Modelos de 
Gestión de Desempeño, 
llevando a cabo la retroalimen-
tación y el acompañamiento 
de 2.000 usuarios. En el último 
año, los candidatos postulados 
a nuestras vacantes, sumaron 
123.450 e insisto en que 
hemos concretado 48.000 
conexiones laborales”, indicó. 
Herrera explicó que para 2024 
proyectan generar 5.000 
oportunidades de empleo. 

Nicolás  
Escobar Ángel  
GERENTE GENERAL Y COFUNDADOR DE AFIANCES

Nació el 13 de julio de 1985  
y hace nueve años fundó la 
Banca de Inversión Afiances,  
en asocio con Alejandro 
González. Es administrador de 
empresas de la Javeriana Cali, 
con Master en Dirección 
Financiera de Cunef Madrid y 
una experiencia de más de 15 
años en operaciones en los 
mercados financieros. “Entre 
nuestros principales hitos 
están: tenemos más de 250 
empresas valoradas, más de 
US$15,5 millones gestionados 
en apalancamiento para 
nuestros clientes y más de 
US$17 millones en operacio-
nes de M&A (fusiones y 
adquisiciones)”, comentó.

Édgar Corredor Pérez 
CEO DE CONTENEDORES DE ANTIOQUIA

Este economista que nació el 3 de julio de 1985 creó Contenedo-
res de Antioquia, una empresa de construcción prefabricada 
sostenible. “Somos una empresa certificada como B corp  
(Empresas B). Además, somos una compañía referente en el área 
de economía circular y en temas de sostenibilidad en la construc-
ción”, indicó Corredor. Entre los hitos empresariales que destaca 
de Contenedores de Antioquia es que han construidos más de 
10.000 metros cuadrados certificados como carbono positivo  
o carbono cero, lo que contribuye a la reducción de la  
huella de carbono en su operación. 

Juan Sebastián Castrillón 
GERENTE Y COFUNDADOR DE ESTRATEK VENTURES

Nació el 22 de marzo de 1985 y es cofundador de Estratek Ventures, 
una fábrica de startups en entornos corporativos. Ha sido fundador 
de seis compañías y tiene experiencia de más de 18 años como 
consultor en innovación y emprendimiento. Estratek Ventures es 
una empresa de emprendimiento corporativo en las verticales de 
intraemprendimiento y programas de innovación abierta. “Somos 
pioneros en el modelo de ‘emprendimiento como servicio’ y en  
el servicio de aceleradoras corporativas de startups lanzando la 
primera de su clase junto con la Organización Corona y las subsi-
guientes (Éxito, GEB, Tetrapak) en los últimos cinco años”, señaló.

Susana  
Zapata 
DIRECTORA Y COFUNDADORA DE CARAMELO ESCASO

Zapata nació el 6 de mayo de 
1984 y hace 14 años cofundó 
Caramelo Escaso, que diseña 
procesos de cultura y cambio 
de una forma innovadora 
aplicando técnicas de ciencia 
de comportamiento que 
permiten acompañar a las 
empresas en sus procesos  
de transformación. Su pasión 
por el diseño la reta a poner a 
las personas en el centro para 
movilizar comportamientos, 
hábitos y experiencias que 
lleven a los líderes a vivir sus 
procesos de una forma más 
inspiradora, humana y disrup-
tiva para lograr compañías  
más sostenibles. Ha impactado 
más de 1.000.000 personas.

Pablo 
Santos 
CEO DE FINAKTIVA

A propósito del auge de las 
fintech, Finaktiva surgió como 
una plataforma todo en uno en 
servicios financieros digitales 
para empresas en Colombia, 
con un enfoque especializado 
en las Pyme y en empresas en 
crecimiento con productos 
como factoring, crédito y 
confirming. Fue creada por 
Santos, quien nació el 7 de 
diciembre de 1984, un empren-
dedor serial, cofundador de más 
de cinco startups de financia-
ción empresarial: Aktiva, 
Agricapital, Bankamoda, 
AktivaAssetManagement, entre 
otras. Es Ángel Inversionista, 
mentor y asesor en más de 20 
emprendimientos de impacto. 

Oscar Hoyos Vásquez 
CEO Y COFUNDADOR DE UPTIME ANALYTICS

La empresa que creó este 
ingeniero nacido el 3 junio 
1984, Uptime Analytics, hoy 
trabaja con 60% de las siderúr-
gicas del país, registra ventas no 
solo en Colombia, sino también 
en EE.UU., Argentina, Italia  
y República Dominicana;  
y ha reducido más de 15.000 
toneladas de CO2. “En Uptime 
Analytics estamos trabajando 
para construir un mundo más 
sostenible al ayudar a la 
industria a reducir el consumo 
de energía, mejorar la confiabili-
dad y reducir emisiones de CO2. 
A través de nuestra tecnología 
basada en IA, los clientes han 
reducido el consumo de energía 
hasta en un 20%”, explicó.

Juan Carlos Abaunza Ardila 
CEO Y FUNDADOR DE AI3LAB SAS BIC

Es un ingeniero electrónico 
apasionado por la transforma-
ción digital y la adopción de 
nuevas tecnologías. Nació  
el 21 de noviembre de 1984  
y ya suma tres compañías en  
los últimos 12 años, las cuales 
generan 220 empleos y 
registran exportaciones por más 
de US$7 millones. “AI3LAB SAS 
BIC es un laboratorio de 
innovación especializado en 
construcción de soluciones 
basadas en tecnologías 4RI 
(Blockchain, IoT, IA). Logramos  
el primer millón de dólares 
exportado en el tercer año de 
operaciones y fuimos Premio 
Innovadores de Santander 2022 
Ciencia y Tecnología”, dijo.

Jorge Andrés Ortiz 
CEO Y COFUNDADOR DE T3RS DIGITAL

Es ingeniero industrial, especia-
lista en tecnología y transforma-
ción de procesos digitales. 
Nació 3 de febrero de 1985  
y tiene experiencia de más de 
10 años en el área con varios 
emprendimientos de base 
tecnológica como Cartapp y TRI 
Digital. “Somos una startup de 
base tecnológica que desarrolla 
procesos digitales de selección 
y contratación electrónica  
de personal que ayuda a las 
empresas a disminuir hasta en 
38% el costo del proceso de 
selección”, dijo. Fueron reconoci-
dos como mejor empresa B2B 
en apps.co, y una de las 10 
mejores startapps de Bogotá  
en el programa capitaltec 4.0. 

Grupo Azlo

Afiances - Asesores Financieros Estratégicos

Gente OK
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“En los últimos 12 meses he-
mos observado un buen com-
portamiento en todos los tipos 
de cartera. Los resultados tri-
mestrales se vieron impacta-
dos negativamente por una 
apreciación de 10,1% del peso 
colombiano”, indicó el Grupo. 

De hecho, se destacó que du-
rante los últimos 12 meses, la 
cartera y leasing comercial au-
mento 10,8% y 0,2% durante el 
trimestre, debido a los créditos 
personales y las tarjetas de cré-
dito. A su vez, destacaron que, 
durante los últimos doce meses, 
el Banco de Occidente mostró la 
tasa de crecimiento más alta de 
sus bancos, impulsado por “un 
fuerte desempeño en todos los 
tipos de créditos con cartera de 
consumo, creciendo 19,5%, car-
tera comercial 16,0% y cartera 
hipotecaria creciendo 6,5%”.  

CARTERA VENCIDA EN EL GRUPO AVAL   
El indicador de cartera venci-

da a más de 30 días cerró el se-
gundo trimestre del año en 5,1%, 
frente a 4,9% del primer trimestre 
y 4,4% para el segundo trimestre 
de 2022. Mientras que el indica-
dor de cartera vencida a más de 
90 días fue 3,6% para el segundo 
trimestre, frente a 3,4% del pri-
mer trimestre y 3,3% que fue el in-
dicador para segundo trimestre 
de 2022. Estos deterioros son ex-
plicados por la entidad, debido 
a la desaceleración económica.

KAREN VALENTINA MORA AGUILAR
ora larepublica.co .co

E i a o por  a ier Becerra Sil a - bbecerra larepublica.co .co

tilidad del Grupo al 
ue de $1  illones  

en el primer semestre
BANCOS. EN EL SEG NDO 
TRIMESTRE DEL A O  LA 
ENTIDAD RE ORT  NA 
DISMIN CI N EN S S 
GANANCIAS DE 66  
FRENTE AL MISMO ERIODO 
DE 2022 ASTA LOS 

60. 2 MILLONES

BOGOTÁ 

El Grupo Aval, principal con-
glomerado financiero del país, 
entregó sus balances luego del 
segundo trimestre del año.  

En resumen, si bien hubo un 
aumento de la cartera, se sintió 
una reducción en las ganancias 
de ese periodo si se compara con 
el segundo trimestre de 2022. 

Con base en el consolidado 
de los bancos, el grupo repor-
tó una utilidad neta consolida-
da atribuible a los accionistas 
de $166.200 millones $7,0 por 
acción  para el segundo tri-
mestre del año.

En cuanto a las utilidades de 
operaciones continuadas, se vio 
una disminución de 61,6% fren-
te al trimestre anterior, expli-
cada por un menor ingreso por 
MPU. “ uestras subsidiarias 
bancarias, continúan experi-
mentando presiones sobre sus 
márgenes de intermediación 
como resultado del rápido in-
cremento en el costo de fon-
deo”, explicó el Grupo.

Los otros ingresos de la ope-
ración en el segundo trimestre 
alcanzaron los $417.900 millo-
nes, y el crecimiento anual de 
257,4% está relacionado al incre-
mento de 270,3% en ganancia 
netas por diferencia en cambio. 
“El crecimiento trimestral fue de 
40,5% relacionado al crecimien-
to de 111,5% en derivados y di-
visas, netos relacionados con los 
ingresos relacionados con el 
sector no financiero explicado 
anteriormente”. Tomando la uti-
lidad totalizada del primer se-

mestre del año, el Grupo Aval, re-
gistró ganancias por $1,5 billo-
nes, lo que significó una reduc-
ción de 65% frente al mismo 
periodo del año anterior. 

CIERRE DE CARTERA 
Los colombianos tienen 

préstamos y servicios con los 
bancos Aval, con corte a junio de 
este año, en $184,4 billones, eso 
significó un crecimiento de 
11,8% en la cartera bruta, ma-
yor a los $166,58 billones del se-
gundo trimestre de 2022. 

RESULTADOS FINANCIEROS SEGUNDO TRIMESTRE GRUPO AVAL 

Fuente: Grupo Aval / Gráfico: LR-ER-MN

Cartera bruta

Depósitos

Cartera de crédito neta

Cartera vencida

Provisiones

Ingresos por interés

Utilidad neta

166.589.000

160.029.000

159.651.900

3,3%

1,61%

1.974.400

1.386.100

184.610.000

178.400.000

179.102.900

3,4%

1,48%

1.548.800

1.047.300

184.409.000

180.244.000

177.912.500

3,6%

1,43%

1.575.500

460.600

2T22 1T23 2T23

Cifras en millones de pesos

El ro o e ar a el Gr o A al

El conglomerado financiero y todas sus entidades, luego de 
varios años de preparación y transformación, presentaron su 
nuevo propósito de marca en junio, que ahora es “en ru o Ava , 
hacemos grupo con todo el país”. Esto, con el fin de contribuir  
al progreso del país, que seg n ellos, debe comenzar por “un 
cambio desde adentro”. Desde hace años, el Grupo se ha enfoca-
do en la transformación y evolución estructural, a través de la 
adopción de políticas, estrategias, alianzas e inversiones que 
aportan de manera efectiva al cumplimiento de los objetivos  
de desarrollo sostenible y a los principios de banca  de la N . 

S a o  e  

www.larepublica.co 
Con más información sobre bancos  
balances   actuali ación de resultados. 

BANCOS 

Nue a ar e a e pre arial  
i  e u io  e cr i o

El neobanco Mono, junto con Visa, anunció su 
primera tarjeta empresarial en Colombia, que no 
necesita estudios de crédito, ya que el producto 
está vinculado directamente al saldo disponible 
en la cuenta de Mono del cliente. 

, cofundador y CE  del neobanco, dijo 
que la tarjeta “satisface una necesidad crucial  la 
capacidad de pagar en línea y ser aceptados en 
comercios de todo el mundo”. ( BS)

INDUSTRIA 

Se o iciali  la C ara 
e I er i  I obiliaria

Co Ca ita  dio a conocer el inicio de la nueva 
iniciativa durante la primera asamblea general  
de la Cámara de Inversi n Inmobi iaria, que se  
crea para representar los intereses de la industria, 
teniendo en cuenta que el sector de inversión 
inmobiliaria es uno de los principales motores de 
desarrollo del país. Está integrada por 7 gestores 
profesionales y vehículos de inversión líderes en 
el sector y sus respectivos fondos de capital. (NA)

BANCOS 

oi  e ure e a ria  
Ba colo bia ie e CEO

P fue seleccionado como el 
nuevo CE  del “ oint Venture” entre atria y 
Ban o ombia, después del anuncio de la creación 
de una nueva compañía dedicada a la gestión de 
activos alternativos resultado de esta alianza. Es 
administrador de negocios de la niversidad a it, 
tiene un MBA de eorgia Institute o  e no og  
como becario Fulbright yes graduado del AMP  
de arvard Business oo . (NA)

Mo o

Ba colo bia

“El Grupo Aval, como la 
ma oría de compa ías,  
ha tenido una estabilidad 
de ingresos mu  lenta,  
con ba a rentabilidad,  su 
margen de intermediación 
se ha deteriorado”.

D e o  
Palen a 

p. e i e i aci  
e Soli u  Capi al

$166.200  
MILLONES REPORT  EL RUPO  
EN UTILIDAD NETA CONSOLIDADA 
ATRI UI LE A  ACCIONISTAS PARA 
EL SE UNDO TRIMESTRE DEL A O.

LA FEDERACIÓN NACIONAL DE CAFETEROS DE COLOMBIA
AVISA

QUE EL DIA 15 DE JUNIO DE 2023, FALLECIÓ EN BOGOTÁ, D.C., VICTORIA LICHT MARIN, PENSIONADA 
DE LA ENTIDAD. 
TODA PERSONA QUE SE CREA CON DERECHO A RECLAMAR LA SUSTITUCIÓN PENSIONAL, DEBE 
PRESENTARSE A DEMOSTRARLO DENTRO DE LOS TÉRMINOS DE LEY EN NUESTRAS OFICINAS EN BOGOTÁ 
D.C., CALLE 73 # 8-13. 

PRIMER  AVISO
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países donde tiene presencia, 
además, permitiendo invertir en 
la transformación de sus mode-
los digitales de productos, ser-
vicios y soluciones. Es una cla-
ra asignación de capital, que 
sigue mirando el largo plazo y 
fortaleciendo la región”. 

Además, aclaró que estas tran-
sacciones de Suramericana no 
tienen relación con los efectos de 
la transacción de Nutresa.

Por lo pronto, los analistas 
ven esto como una estrategia de 
liquidez. “Todas las empresas, 
incluidas Grupo Sura, están bus-
cando desinvertir, concentrán-
dose en su negocio core tenien-
do liquidez para lo que se viene, 
que son  meses difíciles”, expli-
có Juan Pablo Vieira, CEO y fun-
dador de JP Tactical Trading. 

Pérez ratificó que solo se pla-
nearon esas desinversiones. “Es 
claro que desde Suramericana 
esas eran las dos que tenían pre-
supuestadas para esa asignación 
de capital, así que no van a entrar 
más desinversiones por su parte 
en el sector asegurador”.

KAREN VALENTINA MORA AGUILAR
are . ora

“Algún retroceso del merca-
do general desde el 31 de julio nos 
sugiere una pausa que probable-
mente haya ocurrido, en lugar del 
final del mercado alcista”, escri-
bió John Stoltzfus, estratega jefe 
de inversiones de Oppenheimer & 
Co., en una nota retomada por 
Bloomberg. “Seguimos teniendo 
la opinión de que la economía es-
tadounidense podría bordear 
una recesión en este ciclo”, dijo. 

XAVIER BECERRA SILVA 
a ierBecerra11

DESINVERSIONES DEL GRUPO 
Además de la caída en las uti-

lidades, en la que los analistas 
también ven un impacto por la 
desaceleración económica, otra 
de las situaciones que se mueve 
en el panorama del Grupo son las 
desinversiones que buscan me-
jorar su liquidez. 

Allí se encuentran la anun-
ciada con Grupo Galicia en la 
que Suramericana vendió su 
participación en 4.512 millo-
nes de acciones en Seguros Sura 
Argentina por más de US$19 
millones; la de Grupo Financie-
ro Ficohsa, en la que el Grupo
venderá su participación total 
en Asesuisa por más de US$43,7 
millones; y la ya mencionada 
transacción que está en curso 
con Grupo Nutresa. 

A estas movidas se suma tam-
bién la aprobación de Grupo Bo-
lívar en marzo, para dejar las in-
versiones que tenía en Sura, pues 
eran titulares de 9,41% en Sura As-
set Management desde 2011. 

“Queremos contarles sobre 
los acuerdos firmados por Sur-
americana con Grupo Galicia y 
con Grupo Financiero Ficohsa, 
con el objetivo de vender 100% de 
sus operaciones en Argentina y 
El Salvador, respectivamente. Es 
importante mencionar que am-
bas están sujetas a todas las 
aprobaciones regulatorias co-
rrespondientes”, dijo Pérez. 

Con esto, según explica el pre-
sidente del Grupo, lo que se hace 
es una “reasignación de capital 
para fortalecer su presencia en la 
región, focalizándose en siete 

UTILIDADES DE GRUPO SURA

Fuente: Grupo Sura / Gráfico: LR-AL

Utilidades

$823.157 millones

Ingresos totales
$9,5 billones

Una sola vez

Utilidad en venta de inversiones

Impuestos por venta

Aumento de endeudamiento 
sujeto a OPA

A largo plazo

Menor utilidad total

Disminución en activo

Variación de dividendos

Accionistas aumentan 
participación

Incremento de utilidad y valor 
intrínseco por acción

Ingresos por inversiones
$1,4 billones

Método de participación
$507.795 millones

Gastos operacionales
$3,3 billones

Decrecimiento

17%

DEMÁS RESULTADOS FINANCIEROS

EFECTOS DE LA 
TRANSACCIÓN CON 
NUTRESA

DESINVERSIONES

Argentina

Acciones de Seguros Sura S.A. (Argentina)
4.512 millones (4.512.697.946)

El Salvador

Sociedad que compra Sudamericana Holding S.A.
(pertenece a Grupo Galicia)

Precio de la transacción
US$19 millones

Acciones de 
Seguros Sura S.A. Interamericana Holding 

Group S.A. (pertenece al Grupo 
Financiero Ficohsa)

US$43,7 millones
(US$43.700.850)

SOCIEDAD QUE COMPRA

PRECIO DE LA 
TRANSACCIÓN

679.791

Acciones de Seguros 
Sura S.A. Seguros 
de Personas

Ambas se conocen como 
Asesuisa (El Salvador)

349.985

El Grupo Sura pasa por un periodo de 
reacomodo tras acuerdo por Nutresa

BOGOTÁ 

Grupo Sura informó los resul-
tados del primer semestre del 
año, un periodo marcado por el 
acuerdo con el Grupo Gilinski, y 
el plan de desinversiones de su fi-
lial Suramericana en América La-
tina. Según reportó a la Superfi-
nanciera, la utilidad neta en los 
primeros seis meses del año cayó 
17% y alcanzó los $823.157 millo-
nes, mientras que, solo en el se-
gundo trimestre se registró una 
pérdida de $11.118 millones. 

Vale recordar que tras el de-
senroque, Grupo Sura quedaría 
compuesta, en su mayoría, por 
Grupo Argos, que pasaría a tener 
entre 59,2% y 68,5% de participa-
ción, y Argos, que actualmente 
tiene 5,81%.

El presidente del Grupo, Gon-
zalo Pérez, quién este año cum-
ple su edad de retiro, pero apla-
zó su jubilación, explicó en una 
llamada con inversionistas que, 
además de la influencia de la de-
preciación del peso y la conso-
lidación de la AFP Protección, en 
los resultados, también hay un 
impacto por la transacción que 
involucra a Nutresa. Además, 
detalló las razones tras las ven-
tas que Suramericana ha hecho 
en el último año. Todo esto, 
como parte de lo que sería su 
propio reacomodo.

TRANSACCIÓN CON NUTRESA 
Partiendo de la transacción 

con Nutresa, Pérez explicó que 
esto presentará algunas afecta-
ciones en las utilidades de la 
compañía de cara a los próximos 
resultados. Sin embargo, espera 
que para 2025 ya se vean cifras 
más normalizadas. 

“Las cifras al cierre de junio re-
cogen este impacto, pero es im-

BOLSAS. LA MONEDA COM LET  TRES D AS AL ALZA OR TEMORES DE NA LENTA RED CCI N DE LAS TASAS

Dólar terminó la jornada cerca de los $4.100
BOGOTÁ 

El dólar continúa con la ten-
dencia alcista y el martes rozó 
los $4.100, luego de que el lu-
nes rompió la barrera psicoló-
gica de los $4.000. 

La divisa cerró el martes en 
promedio a $4.095,93, ubicán-
dose $65,98, arriba de la Tasa 
Representativa del Mercado, 
que para ayer estaba en 
$4.029,95.  Durante la jornada, 
se registró un precio mínimo de 
$4.066,55, mientras que en el 

máximo superó los $4.100 y lle-
gó hasta los $4.124. 

De acuerdo con un análisis 
de Reuters, el índice dólar se for-
taleció tras conocerse que las 
ventas minoristas estadouni-
denses aumentaron más de lo 
esperado en julio, mientras que 
el yuan se hundió a mínimos de 
nueve meses después de que el 
banco central chino recortó de 
forma inesperada las tasas de 
interés oficiales. Bloomberg
también explicó que esto tiene 

que ver con las expectativas de 
aumento de tasas por parte de 
los banco centrales.  

Los operadores están apos-
tando a que las tasas de interés 
superarán la inflación en los 
próximos años, mientras que 
los inversionistas, que disfru-
tan de ganancias récord en el 
primer semestre, tienen que li-
diar con las advertencias de los 
banqueros centrales de que no 
tienen prisa por reducir las ta-
sas de interés.  

S a o  e  

www.larepublica.co 
Con más información sobre la ro ección 
de utilidades de ru o ura.

portante mencionar, que más 
adelante, vamos a ver cómo otros 
hitos de la transacción seguirán 
afectando nuestros resultados”, 
explicó Pérez. 

De hecho, dentro de los efec-
tos que trae la transacción, el Gru-
po explicó que, el impuesto por 
venta de inversiones y transac-
ciones posteriores, y un aumen-
to en el endeudamiento sujeto a 
los resultados de la OPA, también 
influirían, pero, solo una vez. 

En cuanto a los efectos de 
largo plazo, se podría ver un 
menor método de participa-
ción, un mayor gasto financie-
ro y una menor utilidad total, 
así como menores acciones en 
circulación,  disminución del 
patrimonio, variación en divi-
dendos recibidos, entre otros. 

DÓLAR INTRADÍA

Fuente: Set-FX, Grupo Aval, Banco de la República / Gráfico: LR-AL
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Máximo

$4.095,93

$4.050
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17% 
UE EL DECRECIMIENTO 

SEMESTRAL REPORTADO POR 
RUPO SURA EN SU UTILIDAD 

NETA CONTROLADA.

BOLSAS. NA DE S S 
FILIALES DESIN IRTI  EN 
ARGENTINA  EL SAL ADOR 
EN B SCA DE LI IDEZ  EL 
GR O RE ORT  NA CA DA 
EN TILIDAD DE 1  EN EL 
SEMESTRE  NA GANANCIA 
TOTAL DE 23.1  MILLONES

“Es importante 
mencionar, que más 
adelante, vamos a ver 
cómo otros hitos de la 
transacción seguirán 
afectando nuestros 
estados de resultados”.

Gonzalo 
Pérez 

re i e e e  
Grupo Sura
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BBVACOL  S - - - - - - - 232,00 0,00% -35,56% 0,11%   32,44 3.420.548,94 404,18 48,83 13,98% 0,57 4,75 -33,71% 0,00% 3,73%  BBVACOL

BCOLOMBIA  C 20.621,00 91 643,80 31.220,43 31.900,00 30.800,00 31.700,00 30.800,00 -3,45% -22,81% 9,54% 26-SEP-2023 3-OCT-2023 3.536,00 28.145.831,30 38.236,22 7.706,89 11,48% 0,81 4,00 -27,53% 11,47% 0,00%  BCOLOMBIA

BHI  C 309.335,00 36 68,48 221,37 218,60 221,50 222,00 221,50 1,33% -15,46% 1,36% 25-AGO-2023 1-SEP-2023 0,01 9.573.271,88 374,26 46,44 0,00% 0,59 4,77 8,05% 0,00% 0,00%  BHI

BMC  S - - - - - - - 1.665,00 0,00% 3,42% 0,04%   327,10 98.566,39 1.433,75 438,34 19,65% 1,16 3,80 3,42% 0,00% 1,24%  BMC

BOGOTA  C 837,00 8 24,58 29.364,05 29.000,00 29.620,00 29.620,00 29.620,00 2,14% -29,07% 2,41% 28-AGO-2023 4-SEP-2023 3.132,00 10.522.536,63 41.126,57 2.790,32 10,57% 0,72 10,62 -19,95% 0,92% 0,00%  BOGOTA

BVC  C 82,00 5 0,75 9.128,29 9.390,00 - - 9.390,00 0,00% 7,68% 0,37%   873,00 568.221,47 9.352,20 646,27 9,30% 1,00 14,53 34,43% 0,46% 12,60%  BVC

CELSIA  C 44.609,00 35 113,73 2.549,51 2.550,00 2.549,00 2.552,00 2.549,00 -0,04% -28,86% 2,40% 12-OCT-2023 20-OCT-2023 283,00 2.727.360,04 4.997,92 217,27 11,10% 0,51 11,73 -8,31% 1,79% 0,00%  CELSIA

CEMARGOS  C 370.333,00 64 1.244,06 3.359,29 3.375,00 3.335,00 3.385,00 3.335,00 -1,19% -11,54% 2,82% 10-OCT-2023 18-OCT-2023 92,77 4.388.258,02 7.857,85 144,11 2,78% 0,42 23,14 -7,36% 2,28% 0,00%  CEMARGOS

CNEC  C 8.529,00 18 295,65 34.664,04 35.030,00 34.500,00 34.890,00 34.500,00 -1,51% -14,81% 0,81%   3.549,92 1.176.846,30 41.004,15 20.373,42 10,29% 0,84 1,69 -5,41% 1,03% 0,00%  CNEC

CONCONCRET  C 241.116,00 12 60,48 250,83 251,40 251,00 252,00 252,00 0,24% -9,68% 0,16%   0,00 285.832,24 1.305,98 26,95 0,00% 0,19 9,35 5,00% 0,00% 5,51%  CONCONCRET

CORFICOLCF  C 70.190,00 30 1.060,11 15.103,38 15.540,00 14.400,00 15.240,00 14.400,00 -7,34% -24,21% 2,68% 29-AGO-2023 5-SEP-2023 1.368,00 5.243.742,06 31.590,76 4.727,96 9,50% 0,46 3,05 -4,00% 2,55% 0,00%  CORFICOLCF

ECOPETROL  C 2.308.542,00 417 5.262,84 2.279,72 2.275,00 2.264,00 2.309,00 2.265,00 -0,44% -3,53% 10,44% 22-SEP-2023 29-SEP-2023 593,00 93.129.313,47 1.765,91 790,29 26,18% 1,28 2,87 -6,40% 16,33% 0,00%  ECOPETROL

ENKA  S 206.665,00 5 4,03 19,49 19,50 - - 19,50 0,00% -7,10% 0,11%   0,40 229.587,62 41,12 2,48 2,05% 0,47 7,86 -22,92% 0,00% 3,79%  ENKA

ETB  S 7.280,00 3 0,61 84,11 85,00 - - 85,00 0,00% -49,70% 0,07%   0,00 301.797,04 614,04 4,74 0,00% 0,14 17,93 -21,30% 0,03% 2,30%  ETB

EXITO  C 16.070,00 34 63,45 3.948,33 4.250,00 3.830,00 4.097,00 4.097,00 -3,60% 8,29% 0,42%   167,50 5.317.350,28 5.414,23 61,37 4,09% 0,76 66,76 20,50% 0,00% 14,30%  EXITO

FABRICATO  S - - - - - - - 4,99 0,00% -28,71% 0,05%   0,00 45.917,22 46,27 -2,91 0,00% 0,11 -1,71 -26,62% 0,00% 1,82%  FABRICATO

GEB  C 319.993,00 38 557,52 1.742,29 1.760,00 1.730,00 1.758,00 1.758,00 -0,11% -9,85% 9,57% 07-DIC-2023 15-DIC-2023 218,00 16.140.509,20 2.065,01 329,15 12,40% 0,85 5,34 4,46% 7,07% 0,00%  GEB

GRUBOLIVAR  C 1.020,00 12 67,43 66.110,49 67.000,00 65.000,00 67.490,00 67.490,00 0,73% 20,41% 2,17% 11-SEP-2023 18-SEP-2023 2.484,00 5.338.009,45 170.592,80 13.157,25 3,68% 0,40 5,13 10,64% 1,56% 0,00%  GRUBOLIVAR

GRUPOARGOS  C 125.613,00 54 1.161,73 9.248,52 9.390,00 9.200,00 9.390,00 9.200,00 -2,02% -20,69% 5,01% 05-OCT-2023 12-OCT-2023 575,00 7.326.446,51 21.250,42 599,16 6,25% 0,43 15,35 -3,06% 3,98% 0,00%  GRUPOARGOS

GRUPOAVAL  C 22.668,00 11 10,88 480,02 470,00 - - 470,00 0,00% -37,33% 0,44% 28-AGO-2023 4-SEP-2023 43,20 11.347.934,48 703,04 51,62 9,19% 0,67 9,10 -11,32% 0,00% 15,04%  GRUPOAVAL

GRUPOSURA  C 2.129,00 23 76,79 36.066,75 37.390,00 34.500,00 37.000,00 36.400,00 -2,65% -7,61% 3,03% 26-SEP-2023 3-OCT-2023 1.280,00 18.517.619,62 49.514,59 2.794,52 3,52% 0,74 13,03 -13,33% 2,48% 0,00%  GRUPOSURA

ISA  C 54.953,00 457 921,60 16.770,67 16.900,00 16.690,00 16.990,00 16.900,00 0,00% -19,91% 10,13% 14-DIC-2023 21-DIC-2023 1.742,00 18.719.756,41 15.614,91 2.336,57 10,31% 1,08 7,23 -19,52% 10,94% 0,00%  ISA

MINEROS  C 1.853,00 8 3,55 1.913,42 1.920,00 - - 1.920,00 0,00% -2,04% 0,46% 20-OCT-2023 27-OCT-2023 321,47 575.495,81 5.271,13 171,60 16,74% 0,36 11,19 3,78% 0,21% 15,56%  MINEROS

NUTRESA  C 9.258,00 86 475,39 51.348,59 50.000,00 50.030,00 51.860,00 51.500,00 3,00% 35,49% 9,85% 11-SEP-2023 18-SEP-2023 1.350,36 23.574.427,25 23.250,51 2.034,26 2,62% 2,22 25,32 15,73% 6,89% 0,00%  NUTRESA

OCCIDENTE  S - - - - - - - 14.000,00 0,00% -41,67% 0,34% 28-AGO-2023 4-SEP-2023 1.612,08 2.182.596,07 30.436,14 3.118,47 11,51% 0,46 4,49 -41,67% 0,00% 11,40%  OCCIDENTE

PAZRIO  S - - - - - - - 7,00 0,00% -17,65% 0,01%   0,00 174.094,53 41,23 2,31 0,00% 0,17 3,03 -6,67% 0,00% 0,31%  PAZRIO

PFAVAL  C 323.541,00 59 160,83 497,08 512,60 495,00 495,50 495,00 -3,43% -31,72% 3,56% 28-AGO-2023 4-SEP-2023 43,20 11.347.934,48 703,04 51,62 8,73% 0,70 9,59 -13,16% 3,00% 0,00%  PFAVAL

PFBCOLOM  C 354.075,00 748 9.813,86 27.716,89 28.130,00 27.400,00 28.130,00 27.530,00 -2,13% -20,18% 9,68% 26-SEP-2023 3-OCT-2023 3.536,00 28.145.831,30 38.236,22 7.706,89 12,84% 0,72 3,57 -17,94% 18,18% 0,00%  PFBCOLOM

PFCEMARGOS  C 9.451,00 30 21,66 2.292,00 2.317,00 - - 2.317,00 0,00% -17,25% 0,95% 10-OCT-2023 18-OCT-2023 92,77 4.388.258,02 7.857,85 144,11 4,00% 0,29 16,08 -8,78% 0,71% 0,00%  PFCEMARGOS

PFCORFICOL  C 1.537,00 11 19,62 12.764,85 13.290,00 - - 13.290,00 0,00% -13,65% 0,35% 29-AGO-2023 5-SEP-2023 1.368,00 5.243.742,06 31.590,76 4.727,96 10,29% 0,42 2,81 3,02% 0,28% 11,70%  PFCORFICOL

PFDAVVNDA  C 26.594,00 86 490,86 18.457,57 19.400,00 18.240,00 18.900,00 18.240,00 -5,98% -41,73% 2,98% 07-SEP-2023 14-SEP-2023 1.010,00 1.969.801,15 31.500,51 1.701,96 5,54% 0,58 10,72 -33,82% 2,59% 0,00%  PFDAVVNDA

PFGRUPOARG  C 32.123,00 108 194,05 6.040,73 6.080,00 6.025,00 6.125,00 6.025,00 -0,90% -12,68% 2,44% 05-OCT-2023 12-OCT-2023 575,00 7.326.446,51 21.250,42 599,16 9,54% 0,28 10,06 -5,12% 1,86% 0,00%  PFGRUPOARG

PFGRUPSURA  C 3.187,00 22 43,11 13.525,27 13.700,00 13.590,00 13.590,00 13.590,00 -0,80% -11,64% 3,06% 26-SEP-2023 3-OCT-2023 1.280,00 18.517.619,62 49.514,59 2.794,52 9,42% 0,27 4,86 2,95% 2,23% 0,00%  PFGRUPSURA

PROMIGAS  C 9.159,00 7 42,63 4.654,46 4.699,00 4.601,00 4.708,00 4.707,00 0,17% -15,95% 1,62% 15-SEP-2023 22-SEP-2023 516,00 5.341.729,74 4.682,64 879,34 10,96% 1,01 5,35 3,22% 0,78% 0,00%  PROMIGAS

TERPEL  C 6.062,00 19 43,20 7.125,87 7.225,00 7.100,00 7.100,00 7.100,00 -1,73% -8,97% 0,54%   918,87 1.288.113,99 15.587,34 1.240,84 12,94% 0,46 5,72 -11,58% 0,38% 0,00%  TERPEL

TITAN  S - - - - - - - 19.000,00 0,00% 0,00% 0,00%   0,00 26.570,78 66.337,98 6.883,02 0,00% 0,29 2,76 3,83% 0,00% 0,11%  TITAN

VILLAS  S - - - - - - - 3.000,00 0,00% -28,57% 0,02%   0,00 681.677,78 7.260,49 168,17 0,00% 0,41 17,84 -6,25% 0,00% 0,59%  VILLAS

HCOLSEL  C 20.351,00 6 228,13 11.210,01 11.600,00 11.210,00 11.210,00 11.210,00 -3,36% -11,45% 01-AGO-2023 11.595,50 11.600,00  112,10 15.000,00 0,00 6,03% 0,75 0,00 -3,56% HCOLSEL

ICOLCAP  C 487.493,00 33 5.558,58 11.402,38 11.477,50 11.363,00 11.427,00 11.363,00 -1,00% -14,84% 14-AGO-2023 11.490,29 11.477,50  4.112.724,22 17.160,00 0,00 7,64% 0,66 0,00 -10,45% ICOLCAP

PEI  C 1.691,00 26 70,49 41.682,55 41.510,00 41.550,00 41.550,00 41.550,00 0,10%  14-AGO-2023 41.020,60 41.510,00  1.792.558,41 129.251,03 19.578,83 2,08% 0,32 2,12 16,13% PEI

VALSIMESA  S 565,00 1 3,39 6.000,00 2.650,00 0,00 0,00 2.650,00 0,00% -19,94% 14-FEB-2023 2.650,00 2.650,00  217.749,64 7.853,00 3,82 0,00% 0,34 693,72 -19,94% VALSIMESA
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FONDOS RENTA FIJA PESOS DE LIQUIDEZ
ACCIONES Y VALORES FIC ACCIVAL VISTA - ÚNICA  8,958  13,696  12,369 
BBVA FIDUCIARIA S.A. BBVA DIGITAL - CLIENTE INVERSIONISTA  9,995  15,041  14,182 
BTG PACTUAL BTG PACTUAL - LIQUIDEZ - CLASE A  9,718  14,073  13,022 
FIDUAGRARIA CONFIRENTA - 1  9,258  13,295  12,025 
FIDUCOLMENA RENTAFACIL - PERSONA NATURAL Y PYME  7,085  13,119  12,188 
FIDUCOOMEVA FIC ABIERTO AVANZAR VISTA - ASOCIADOS A COOMEVA  9,538  14,394  12,803 
FIDUOCCIDENTE S.A. FIC OCCIRENTA - PYMES Y PERSONA NATURAL  9,080  13,860  13,121 
FIDUPREVISORA EFECTIVO A LA VISTA - TRADICIONAL  9,777  13,898  12,759 
FIDUPREVISORA EFECTIVO A PLAZO - PLAZO 30  11,386  15,283  13,797 
FIDUPOPULAR RENTAR - RENTAR OTROS INVERSIONISTAS  8,703  13,912  12,877 
FIDUCIARIA SURA S.A. FIC SURA ULTRACASH COLOMBIA - SERIE A  8,539  11,438  10,092 
GLOBAL SECURITIES S.A. ABIERTO GLOBAL VISTA - ÚNICA  10,202  13,766  11,791 
RENTA 4 & GLOBAL FIDUCIARIA S.A. FIC RENTA4 GLOBAL VISTA - TIPO D  N/A  N/A  N/A 
SKANDIA FIDUCIARIA S.A. SKANDIA EFECTIVO - TIPO D  9,066  15,580  13,648 
FONDOS RENTA FIJA NACIONAL ENTIDADES PÚBLICAS
BBVA FIDUCIARIA S.A. BBVA PAIS - CLASE A  9,261  14,394  13,609 
CREDICORP CAPITAL FIDUCIARIA S.A. FIDUCREDICORP VISTA - INMOBIL. PREVENTA  8,048  14,161  12,692 
FIDUAGRARIA FIC 600 - 9  8,620  12,750  11,762 
FIDUCIARIA BOGOTA S.A. FIDUGOB - HASTA 10.834 SMMLV  8,494  14,457  13,326 
FIDUCENTRAL S.A. 1525 FIDUCENTRAL - PARTICIPACIÓN CLASE G  7,450  12,499  11,538 
FIDUCOLDEX FIC FIDUCOLDEX - FIDEICOMISOS SC  10,194  15,509  14,458 
FIDUCIARIA COLPATRIA FIC 1525 - ÚNICA  9,273  14,897  13,705 
FIDUCIARIA CORFICOLOMBIANA S.A. CONFIANZA PLUS - ÚNICA  10,367  15,914  14,375 
FIDUCIARIA CORFICOLOMBIANA S.A. FIC ABIERTO LIQUIDEZ 1525 PLUS - ÚNICA  12,041  13,302  13,049 
FIDUCIARIA DAVIVIENDA FIC RENTA LIQUIDA - RENTALIQUIDA - R2  9,145  13,664  12,655 
FIDUOCCIDENTE S.A. FIC OCCITESOROS - TIPO 1 - GENERAL I  8,788  13,638  12,951 
FIDUPOPULAR FIDULIQUIDEZ DIRECTOS  9,952  13,519  12,852 
FIDUPREVISORA ALTA LIQUIDEZ - PARTICIPACIÓN 1525  11,088  13,741  13,059 
ITAU ASSET MANAGEMENT ITAÚ MONEY MARKET. - TIPO B  9,080  14,358  13,611 
FONDOS RENTA FIJA PESOS DE CORTO PLAZO
BBVA FIDUCIARIA BBVA PLAZO 30 - ÚNICA  6,659  17,041  14,578 
FIDUOCCIDENTE S.A. FIC AVANZA RENTA FIJA - ÚNICA  8,297  14,651  14,093 
FIDUCIARIA SURA S.A. FIC SURA RENTA FIJA COLOMBIA - SERIE A  4,119  12,273  11,100 
ITAU ASSET MANAGEMENT ITAÚ CORTO PLAZO. - TIPO A  7,514  15,603  14,172 
FONDOS RENTA FIJA PESOS DE MEDIANO PLAZO
ACCIONES Y VALORES FIC ACCIVAL RENTA FIJA 180 - ÚNICA  7,514  23,963  18,661 
BTG PACTUAL S.A. BTG PACTUAL RENTA FIJA COLOMBIA - CLASE A  9,971  28,361  19,503 
FIDUCIARIA CORFICOLOMBIANA S.A. DEUDA CORPORATIVA - ÚNICA  3,209  22,066  16,487 
ITAU ASSET MANAGEMENT ITAÚ MEDIANO PLAZO - TIPO A  1,446  23,702  18,871 
FONDOS RENTA FIJA PESOS DE LARGO PLAZO
BBVA FIDUCIARIA S.A. BBVA PARAMO - CLIENTE INVERSIONISTA -2,778  28,963  18,690 
BTG PACTUAL S.A. ALTA DURACIÓN COLOMBIA  - CLASE A  17,208  39,832  - 
FIDUCIARIA BOGOTA S.A. ÓPTIMO - ÚNICA  2,138  23,316  19,263 
FONDO DE ACTIVO DE CRÉDITO    
BTG PACTUAL S.A. BTG PACTUAL CRÉDITO - CLASE A  17,686  18,197  - 
CREDICORP CAPITAL S.A. CREDICORP CAPITAL FACTORING - ÚNICA  16,509  18,125  15,904 
CREDICORP CAPITAL S.A. CREDICORP CAPITAL DERECHOS ECONOMICOS 2026 - ÚNICA 14,803  15,732  14,124 
FIDUCOOMEVA FIC AVANZAR 365 - ASOCIADOS A COOMEVA  11,481  12,149  12,144 
FIDUCOOMEVA FIC AVANZAR 90 DÍAS - ASOCIADOS A COOMEVA  9,064  10,272  9,850 
FIDUCIARIA SURA S.A. FIC SURA CREDITO PRIVADO COLOMBIA - ÚNICA  11,278  11,376  11,244 
FIDUCIARIA SURA S.A. FIC SURA ESTRATEGIA LIBRANZAS COLOMBIA - SERIE B  16,480  15,984  15,372 
FIDUCIARIA SURA S.A. FIC SURA MULTIESTRATEGIA CREDITO COLOMBIA - ÚNICA  14,208  14,512  12,877
GLOBAL SECURITIES S.A. RENTA CREDITO - ÚNICA  16,962  14,287  15,200 
FONDOS ACCIONARIO NACIONAL    
ACCIONES Y VALORES FIC ACCIVAL ACCIONES NACIÓN - ÚNICA  29,749 -4,862 -9,419 
FIDUCIARIA CORFICOLOMBIANA S.A. ACCIONES PLUS - ÚNICA  79,639 -3,463 -6,388 
GLOBAL SECURITIES S.A. GLOBAL SECURITIES ACCIONES - ÚNICA  27,600 -9,139 -8,979 
ITAU ASSET MANAGEMENT FIC ITAÚ ACCIONES - ÚNICA  26,182 -8,641 -8,267 
FONDO DE RENTA FIJA INTERNACIONAL
BTG PACTUAL S.A. RENTA FIJA INTERNACIONAL - CLASE A -36,230 -31,389 -5,923 
CREDICORP CAPITAL S.A. CREDICORP CAPITAL DEUDA CORPORATIVA LATAM - ÚNICA  18,764  7,265  9,900 
CREDICORP CAPITAL S.A. CREDICORP CAPITAL RENTA FIJA GLOBAL - ÚNICA  15,038  4,081  6,392 
FONDO ACCIONARIO INTERNACIONAL
BTG PACTUAL S.A. ACCIONES MERCADOS EMERGENTES - CLASE A -25,945 -30,127 -7,834 
BTG PACTUAL S.A. ACCIONES INTERNACIONALES - CLASE A -29,137 -21,567 -1,581 
CREDICORP CAPITAL S.A. CREDICORP CAPITAL ACCIONES GLOBALES - ÚNICA -27,562 -19,067 -0,534 
CREDICORP CAPITAL S.A. CREDICORP CAPITAL ACCIONES LATAM - ÚNICA -41,260 -12,940  5,285 
FIDUCIARIA CORFICOLOMBIANA S.A. SOSTENIBLE GLOBAL - ÚNICA -23,932 -20,598 -1,686 
FONDO DE ALTO RENDIMIENTO NACIONAL
FIDUCIARIA CORFICOLOMBIANA S.A. CAPITAL PLUS - ÚNICA  9,249  16,561  14,670 
FIDUOCCIDENTE S.A. FIC RENTA FIJA DINAMICA - ÚNICA  10,397  16,198  14,155 
FONDO BALANCEADO MENOR RIESGO 
BTG PACTUAL S.A. DINAMICO - CLASE A  0,102  21,063  19,746 
FIDUCIARIA BOGOTA S.A. ES+ - PRINCIPAL  2,056  13,573  10,595 
FIDUCIARIA CORFICOLOMBIANA S.A. S.A.ESTRATEGIA MODERADA - ÚNICA  2,263  3,653  6,524 
SKANDIA FIDUCIARIA S.A. SKANDIA MULTIPLAZO - TIPO D  7,720  19,557  15,754 
FONDO BALANCEADO MAYOR RIESGO 
BBVA FIDUCIARIA S.A. BBVA ESTRATEGIA BALANCEADO GLOBAL - ÚNICA -13,827 -4,062  2,074 
FIDUCIARIA DAVIVIENDA FIC SEGURIDAD - ÚNICA  19,736 -3,691 -3,064 
FONDO INMOBILIARIO DE RENTA NACIONAL
CREDICORP CAPITAL S.A. INMOVAL FONDO INMOBILIARIO - ÚNICA -1,484 -4,373 -0,801 
SKANDIA FIDUCIARIA S.A. SKANDIA COMPRAR PARA ARRENDAR - TIPO C  7,766  6,466  9,712 
BTG PACTUAL S.A. VISUM RENTAS INMOBILIARIAS -6,823  1,557  1,604 
FONDO INMOBILIARIO DE DESARROLLO NACIONAL
SKANDIA FIDUCIARIA S.A. GRANDES SUPERFICIES - ÚNICA  22,001  21,569  18,277 

RENTABILIDAD EFECTIVA ANUAL
CATEGORÍA DE FIC / ADMINISTRADOR NOMBRE FIC MENSUAL SEMESTRAL ANUAL

(%) (%) (%) 

FONDOS DE INVERSIÓN COLECTIVA CATEGORIZADOS
DATOS AL 10 DE AGOSTO DE 2023

NOTAS:  -  La información de cada categoría corresponde al Grupo de Participación Retail.  - Las rentabilidades se encuentran expresadas 
en términos efectivos anuales y no son indicativas de futuros resultados.  - El inversionista debe tener en cuenta otros factores tales como 
la política de inversión y el perÿl de riesgo de cada Fondo de Inversión Colectiva. - La información contenida es solo una guía general y no 
debe ser usada como base para la toma de decisiones de inversión o desinversión. Fuente: www.sificcolombia.com

ÍNDICE DE MILLONARIOS (Datos del 14 de Agosto de 2023)
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INSTRUMENTO VOLUMEN No. PRECIO OPEN 
(C0P)* CONTRATOS  INTEREST**

* Los volúmenes informados corresponden al valor en millones de COP de 
las operaciones calzadas o registradas hasta las 03:45:00 p. m.

**El Open Interest corresponde al número de contratos de posición abierta 
al inicio de la jornada. 

Fuente: BCV Fuente: Bloomberg Fuente: Bloomberg / Cifras en dólares

BONOS DE DEUDA PÚBLICA
°CIFRAS EN PESOS˛ 

VCTO.  CIERRE* VCTO.  CIERRE*

TASA FIJA UVR

Fuente: ICAP SECURITIES COLOMBIA Estos reportes pertenecen a 
comportamientos mensuales y no diarios. Casillas “ cierre” en blanco: Valores 
no operados en el día.

OPCIONES Y FUTUROS BVC

ESTADOS UNIDOS

SERGEY
BRIN

ESTADOS UNIDOS

 STEVE 
BALLMER

AMBEV N/A
AMÉRICA MÓVIL-L 18,79
BANCO DE CHILE 21,21
BANCO LATINOAM-E 23,23
BANCO MACRO SA-B 23,3
BANCO SANTAN-ADR 3,84
BANCOLOMBIA SA 26,73
BRADESCO 3,05
BITCOIN DEPOT IN 3,46
BRP GROUP INC-A 24,49
BRASKEM 9,45
BUENAVENTURA-INV 7,76
CEMEX SAB-CPO 8
CEMIG 2,35
COCA-COLA FEMSA 83,27
COPA HOLDIN-CL A 95,8
COPEL 8,71
ANDINA-A PREF 16,18
ANDINA-A PREF 12,75
EMBRAER 14,58
FOMENTO ECON-UBD 112,37
GERDAU 5,13
GOL 3,25
GRUPO AEROPORT-B 274,96
GRUPO AEROPORT-B 183,4
READY CAPITAL CO 10,67
GRUPO TELEV-CPO 4,74
IRSA SA 6,83

SEP-19

MAR-21   

JUL-20

FEB-23   

MAY-22

MAY-25   4.345 

JUL-24 8.140

MAR-27   4.422 

AGO-26 10.100

MAR-33   4.490 

ABR-28 10.114

ABR-35   4.717 

SEP-30 10.200

FEB-37   4.761 

JUN-32 10.500

JUN-47

OCT-34 10.583

LAWRENCE 
JOSEPH
ELLISON

ESTADOS UNIDOS

PFGRUPOARG DIC 2023 18 3 $6.164 3

TES30 SEP 2023 3.530 16 88% 644

USD SEP 2023 651.814 3.078 $4.235 38.235

6.910 1.258 $4.101 13.705

LARRY
PAGE

ESTADOS UNIDOS

Modalidad

MOVIMIENTO ACCIONARIO AGOSTO 15  DE 2023

DOW JONES

Fuente: Bloomberg

09 10 11 14 15

34.946,39

Agosto 2023
Datos en puntos

35.123,40

35.281,40

NASDAQ

Fuente: Bloomberg

09 10 11 14 15

13.631,05

13.722,00

Agosto 2023
Datos en puntos

13.644,90

STANDARD & POOR’S

Fuente: Bloomberg

09 10 11 14 15

4.437,86

Agosto 2023
Datos en puntos

4.467,71

4.464,05

IBEX

Fuente: Bloomberg

09 10 11 14 15

9.347,50

Agosto 2023
Datos en puntos

9.354,40

9.434,30

NIKKEI

Fuente: Bloomberg

09 10 11 14 15

32.238,89

Datos en puntos

32.204,30

32.473,70

BOVESPA

Fuente: Bloomberg

09 10 11 14 15

116.171,42

Agosto 2023
Datos en puntos

118.409,00

118.065,00

MSCI COLCAP

Fuente: BVC

09 10 11 14 15

1.166,07

1.130,14

1.147,50

Agosto 2023
Datos en unidades

ACCIONES

Fuente: BVC

La más tranzada

$9.813,86

Millones de pesos  Agosto 15

PFBCOLOM

Bajas

$14.400,00

Precio de cierre Agosto 15

CORFICOLCF -7,34%

Precio de cierre Agosto 15

NUTRESA
3,00%$51.500,00

COLSC

Fuente: BVC

09 10 11 14 15

856,90

840,56

857,03
Agosto 2023
Datos en unidades

COLIR

Fuente: BVC

09 10 11 14 15

Agosto 2023
Datos en unidades

761,11

740,61

752,68

(1) La Canasta EQTY se recalcula trimestralmente evaluando la frecuencia y rotación de cada especie. (2) El precio medio es calculado al tomar el volumen total de todas las operaciones de contado realizadas en el día de negociación, dividido entre la cantidad total de acciones negociadas en el mismo día. (3) Los precios mayor y menor son calculados tomando 
solo las operaciones de contado del día de negociación que han cumplido con el criterio de marcación de precio definido en el artículo 3.3.5.3 de la Circular Única de la BVC. (4) La variación diaria se calcula considerando el cambio entre  el precio de cierre del día  y el último precio de cierre de la acción.   (5) La variación anual se calcula considerando el cambio 
en el precio de cierre  en un año calendario.   (6) La participación porcentual de cada acción en el EQTY se calcula teniendo en cuenta el último precio de cierre y la ponderación fija que se asigna trimestralmente.   (7) Hace referencia al tiempo durante el cual se entiende que una operación de compra venta de acciones no comprende el derecho a percibir los 
dividendos pendientes de pago por parte del comprador siempre que tales Operaciones se celebren en el período determinado entre el primer día hábil de pago de dividendos de las respectivas acciones y los cuatro [4] días hábiles bursátiles inmediatamente anteriores a tal fecha.  (8) Es el valor dado a una empresa en bolsa y se obtiene multiplicando el 
numero de acciones en circulación para cada uno de los diferentes tipos de acciones que componen el capital de la empresa por su precio de cierre. (9) Es el rendimiento del dividendo en el año sobre el precio de cierre de la acción . (10) Es la relación de precio de cierre con el valor en libros. (11) Es la relacion del precio de cierre con la utilidad por acción. (12) 

Variación porcentual del precio de cierre de hoy con el primer día hábil del año . (13) La participación porcentual de 
cada acción en el COLCAP se calcula teniendo en cuenta el último precio de cierre y la ponderación fija que se asigna 
trimestralmente. (14) La participación porcentual de cada acción en el COLSC se calcula teniendo en cuenta el 
último precio de cierre y la ponderación fija que se asigna trimestralmente.
C: Continuo S: Subasta Fuente: BVC

COLOMBIA
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Promedio: $4.095,93

Volumen: 978.477.000,00

Transacciones 1541

1:00pm8:00am

4.045,20
4.086,58

Cifras en pesos
2023

Fuente: SET-FX 

Fuente:  Bloomberg Fuente:  Bloomberg

Fuente:  Bloomberg

MONEDAS
MONEDA MDA/USD PESOS COL.

Precio de cierre Fuente:  Bloomberg

DÓLAR NUEVA YORK
Cierre del dólar frente a las principales monedas en Nueva York,  A continuación 
publicamos aquellas monedas de países europeos que no son miembros de la UE:

MONEDA COMPRA VENTA

DEVALUACIÓN

HOY AYER DIA ANT. 

DÓLAR LATINOAMÉRICA
Cierre del dólar contra monedas latinoamericanas en Nueva York:
    MDA/USD   

PAÍS/MONEDA  COMPRA VENTA

Fuente: Superfinanciera / Giros y Finanzas  Cifras en pesos 

TASAS EXTERNAS

-Cifras en pesos

PESO ARG. 349,9752 11,68
EURO 0,9171 4456,01
LIBRA ESTERLINA 0,7874 5189,96
FRANCO SUIZO 1,1382 4651,24
YEN 0,0069 28,07
DOLAR CANADA 0,7407 5517,29
CORONA SUECA 10,8643 376,15
DOLAR AUSTRALIANO 1,5494 6331,86
NUEVO SOL 3,7144 1100,20
BOLIVAR FUERTE N/A N/A
REAL BRASIL 4,9869 819,46
PESO MEXICANO 17,1401 238,42
RENMINBI (CHINA) 7,2883 560,70
RAND (SUDAFRICA) 19,1473 213,43

IS.FAROE/CORONA DANESA 6,8338 6,8350
NORUEGA/CORONA 10,5354 10,5421
SUECIA/CORONA 10,8611 10,8674
AUSTRALIA/DÓLAR 0,6453 0,6454
CANADÁ/DÓLAR 1,3500 1,3502
NUEVA ZELANDA/DÓLAR 0,5949 0,5950
EURO 0,9171 0,9171
SUIZA/FRANCO SUIZO 0,8786 0,8787
GRAN BRETAÑA/LIBRA 1,2699 1,2701
JAPÓN/YEN 145,5700 145,5800
OROSPOT 1901,6700 1901,9600
PLATINO SPOT 889,7000 894,4500
PLATA SPOT 22,5120 22,5290
PALADIO SPOT 1232,2100 1243,8700

ARGENTINA/PESO 349,9555 349,9950
BOLIVIA/BOLIVIANO 6,8550 6,9607
BRASIL/REAL 0,0000 0,0000
CHILE/PESO 859,6800 863,1000
COLOMBIA/PESO 4083,4100 4089,7500
COSTA RICA/COLÓN 535,7700 537,4900
EL SALVADOR/COLÓN 8,7500 8,7500
GUATEMALA/QUETZAL 0,0000 0,0000
HONDURAS/LEMPIRA 24,5153 24,7300
MÉXICO/PESO 0,0000 0,0000
NICARAGUA/CÓRDOBA 36,1875 37,0039
PARAGUAY/GUARANÍ 7259,6000 7265,5000
PERÚ/NUEVO SOL 3,7125 3,7163
REP DOMINICANA/PESO 56,4260 56,9000

 DIARIA % -1,61 -1,40 -0,45
CORRIDO DEL AÑO % -16,22 -17,39 -17,77
CORRIDO MES % 23,38 23,38 23,38
ULTIMOS 90 DIAS % -3,64 -5,08 -5,23
ULTIMOS 12 MESES % -3,71 -5,07 -7,45

TRM 4.096,08 4.029,95 3.973,41
TRM COMPRA - CASA DE CAMBIO 3.773 3.773 3.773
TRM VENTA - CASA DE CAMBIO 3.881 3.881 3.881
EURO 4.480,91 4.394,46 4.359,63
EURO COMPRA - CASA DE CAMBIO 3.077 3.077 3.077
EURO VENTA - CASA DE CAMBIO 3.225 3.225 3.225

07/08/2023 LIBOR 180 DIAS 5,86
08/08/2023 LIBOR 180 DIAS 5,85

DÓLAR SUBIÓ 66,13

Fuente: Banco de la República (Cálculos La República)

HOY AYER DIA ANT. 

AGO.16JUN.08 JUN.29 JUL.14 AGO.05

4.077,90

4.209,14

Fuente: Superÿnanciera

DÓLAR TRM

Cifras en pesos
2023

4.096,08
4.102,13

4.169,60

13,00

13,25 13,2513,2513,25

Fuente: Banco de la República

Datos porcentuales
Banco de la República

ABR.01/23 MAY.01/23 JUN.01/23 JUl.01/23 AGO.01/23

2,6

-1,44
-0,74

Fuente: Dane

ÍNDICE DE PRECIOS AL PRODUCTOR (IPP)

Datos porcentuales
Producción Nacional -Variación Mensual

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL.AGO. SEP. OCT. NOV. DIC.

10,08

11,44
0,93 11,78

1,66 13,28

3,47

1111

Fuente: Dane

ÍNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR (R IPC)

Puntos porcentuales
Mensual - 2023

Puntos porcentuales
Año corrido -  2023

Puntos porcentuales
Doce meses -2023

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL.SEP. OCT. NOV. DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL.SEP. OCT. NOV. DIC. SEP. OCT. NOV. DIC.

0,50

6,68

COMBUSTIBLES
˜CIFRAS EN PESOS°

*Precio sugerido 
Fuente: Ministerio de Minas  
Gas Natural/Creg

Fuente: Banco de la República

Fuente: Dane

RESERVAS
INTERNACIONALES
NETAS METODOLOGÍA
FMI ˜SIN FLAR° 1/2/
˜MILLONES DE DÓLARES°

DESEMPLEO
CIFRAS PORCENTUALES

PERÍODO 13 CIUDADES NACIONAL

FECHA   VALOR

GALÓN PRECIOS

Gasolina corriente (1) $13.973
Acpm o Diesel $9.357

08/08/2023 PRIME DATE 8,25
09/08/2023 PRIME DATE 8,25

0,
3

Fuente: Dane

PRODUCTO INTERNO BRUTO

Datos porcentuales
Variación anual

-1
6,

9

12
,219

,0

20
20

-I II III IV

20
21

-I II III IV

20
22

-I II III IV

20
23

-I IIIV

Fuente: Min Protección *(Cifras sin aproximar) 

SALARIO MÍNIMO
                               

ACTUAL

1410
AGO.AGO.

301

AGO.

310

26

305

JUL.
17
JUL.JUL.

07

324
318

358

357

28
JUN.

170

335

500

Fuente: Bolsa de Nueva York

EMERGENT MARKET BOND INDEX (EMBI)

Puntos (PBS)
EVOLUCIÓN  - 2023

02

ACTUAL (2023) $1’160.000,00
ANTERIOR (2022) $1’000.000,00
INCREMENTO FINAL 2022       16% ($160.000)
DÍA Y HORA
DÍA (S.M.L.V.)  $38.666,67
HORA(S.M.L.V.) $4.833,23
HORAS EXTRAS DIURNA (S.M.L.V.) $6.041,66 25 *
NOCTURNA (S.M.L.V.) $8.458,33 75 *
DOMINICALES Y FESTIVOS
SALARIO MÍNIMO (HORA DIURNA) $9.666,67 75 *
RECARGO NOCTURNO
HORA EXTRA NOCTURA $12.083,33 75 *
JORNADA NOCTURNA DE 9 P.M.A 6 A.M.
JORNADA DIURNA DE 6 A.M. A 9 P.M.
AUXILIO DE TRANSPORTE
2023 $140.000,00 119,48* 
2022 $117.172,00
DÍA $4.666,67

MAY./22 57.059,8
JUN./22 56.595,7
JUL./22 56.780,6
AGO./22 56.413,8
SEP./22 55.757,6
OCT./22 55.811,3
NOV./22 56.412,8
DIC./22 56.700,4
ENE./23 57.203,5
FEB./23 56.805,7
MAR./23 57.395,1
ABR./23 57.452,0
MAY./23 57.135,1
JUN./23 57.268,2

AGO.21 14,2 12,3
SEP.21 13,0 12,1
OCT.21 12,3 11,8
NOV.21 12,2 10,8
DIC.21 11,6 11,00
ENE.22 14,8 14,6
FEB.22 12,7 12,9
MAR.22 12,6 12,1
ABR.22 11,1 11,2
MAY.22 11,0 10,6
JUN.22 11,7 11,3
JUL.22 11,0 11,3
AGO.22 10,8 10,6
SEP.22 10,4 10,7
OCT.22 9,9 9,7
NOV.22 9,1 9,5
DIC.22 10,8 10,3
ENE.23 14,5 13,7
FEB.23 11,15 11,4
MAR.23 10,5 10,0
ABR.23 11,1 10,7
MAY.23 11,2 10,5
JUN.23 8,8 9,3
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Bo o  e  u a ciu a  ue 
ue e a la cul ura  al ar e  

CO ERCIO. M NICA 
CONTRERAS  DIRECTORA 
DE EL COSO  ABL  
DE ESTA N E A TIENDA 
DE ARTE CONTEM OR NEO 

E ABRE S S ERTAS EN 
LA CA ITAL  E TENDR  

N ENFO E SOCIAL 

BOGOTÁ 

El arte y la filantropía siem-
pre han tenido una relación es-
trecha y de la cual han surgi-
do propuestas como El Coso, 
una tienda de arte contempo-
ráneo que desde esta noche 
abre las puertas al público bo-
gotano. M ni a Contreras, su 
directora, comentó que habrá 
piezas desde $300.000 y par-
te de los fondos serán destina-
dos a causas sociales.  

Cu l es el on e to e la 
tien a  o fun ionar  su en-
fo ue so ial   

Queríamos presentar una 
nueva oferta de artistas y obras 
contemporáneas saliéndonos 
un poco del tema de ser galería 
y convirtiéndonos en una tien-
da en la que la gente siempre 
puede llegar a comprar sin ese 
miedo por preguntar. 

La propuesta la hace la 
Fundación Cora ón erde para 
recaudar fondos para nues-
tros programas sociales a viu-
das y huérfanos de la Policía. 
Apoyamos con becas educati-
vas, apoyo psicológico, entre 
otras iniciativas.   

C o en la a o i a el arte 
en Colo bia  es e fi a en-
te en Bo ot   

ogotá es una ciudad que 
mueve la cultura y al arte des-
de hace muchos años. La Funda-
ción ha apuntado a este rubro 
desde 2001 con Arborizarte , 
empezamos con obras de gran 
formato y haciendo subastas, 
entonces es llegar a nuevos pú-
blicos que han cambiado o que 

En ué ran o e re ios es-
tar n las iezas is onibles   

Tenemos piezas que van des-
de $350.000, $850.000 hasta 
$14 millones. ay de todos los 
precios, pero el promedio, más 
o menos es de $2,5 millones. 
Queremos que la gente pueda 
encontrar desde opciones para 
decorar su hogar o su 
oficina hasta otras, 
por ejemplo, para 
regalo de bodas. 
remos renovando 

las piezas constan-
temente.  

SO A SOL R ANO C   
So iae le ra

$2,5 
MILLONES ES EL PROMEDIO DE LAS 
PIE AS CON LAS QUE CONTARÁ 
LA NUEVA TIENDA, ESPECIALISTA 
EN EL ARTE CONTEMPORÁNEO. 

S a o  e  

www.larepublica.co 
Con más información sobre las e osicio
nes de arte dis onibles este mes. 

quieren algo diferente, arte, 
pero no el de siempre.  

C o hi ieron la ura ur a 
e los artistas   

Tendremos artistas que tra-
bajan el pop art, el street art, 
el tema toy  que se está mo-
viendo mundialmente y par-
tiendo de eso se selecciona a los 
artistas, pero los invitamos a 
todos a participar.  

En el listado están Né tor Me-
a, de Medellín; El Pez, de Es-

paña; An bal Go es asseres, de 
Cartagena; Juanita Mart nez y 

l aro Pérez de ogotá; y Mar-
elo on  de Perú, entre otros.  

Tm 46.9624 Rm,i 12.0183

MERCADO DE 
COMERCIALIZACIÓN NT PROPIEDAD 

DE ACTIVOS Gm,i,j PR 
n,m,i,j Cv m,i,j Dn,m

CUv 
n,m,i,j
119/07

F1 F2 F3

CU 
Aplicado 
Res CREG 
012/20

Residencial Est-
1

Residencial Est-
2

Residencial Est-
3

Residencial Est-4 
(*)

Residencial Est-5 y 6 
(**)

1 Operador 307.5577 68.1436 35.6821 299.0221 769.3862 762.9066 769.4349 773.7057 347.7669 434.7087 653.9783 769.3862 923.2634
1 Usuario 307.5577 68.1436 35.6821 208.6227 678.9868 672.5072 679.0355 683.3063 307.0318 383.7897 577.1388 678.9868 814.7842
1 Compartida 307.5577 68.1436 35.6821 253.8224 724.1865 717.7069 724.2352 728.5060 409.2492 615.5585 724.1865 869.0238

CFmj  $ 8885.34 2 N/A 307.5577 25.7993 35.6821 189.5491 617.5689 611.7346 617.6127 621.4582 617.5689 741.0827
3 N/A 307.5577 19.9014 35.6821 82.3194 504.4413 498.6971 504.4845 508.2706 504.4413 605.3296
1 Operador 307.6337 72.0918 26.4401 299.0221 764.1684 757.6259 764.2176 768.5299 649.5431 764.1684 917.0021
1 Usuario 307.6337 72.0918 26.4401 238.5762 703.7225 697.1800 703.7717 708.0840 598.1641 703.7225 844.4670
2 N/A 307.6337 23.2399 26.4401 189.5491 605.8435 600.0453 605.8871 609.7087 605.8435 727.0122
3 N/A 307.6337 24.0835 26.4401 82.3194 499.4574 493.6463 499.5010 503.3312 499.4574 599.3489
1 Operador 307.5321 59.8008 25.9695 259.7459 712.0290 705.6850 712.0767 716.2582 325.9820 407.4775 605.2247 712.0290 854.4348
1 Usuario 307.5321 59.8008 25.9695 216.7971 669.0802 662.7362 669.1279 673.3094 308.8229 386.0286 568.7182 669.0802 802.8962
2 N/A 307.5321 26.3364 25.9695 155.9610 574.7797 568.9459 574.8236 578.6687 574.7797 689.7356
3 N/A 307.5321 24.1697 25.9695 92.1413 508.7933 502.9926 508.8369 512.6602 508.7933 610.5520
1 Operador 307.6339 57.4996 28.3841 299.0221 751.5204 745.2565 751.5674 755.6960 638.7923 751.5204 901.8245
1 Usuario 307.6339 57.4996 28.3841 252.8038 705.3021 699.0382 705.3491 709.4777 599.5068 705.3021 846.3625

CFmj  $ 12361.32 2 N/A 307.6339 24.8434 28.3841 189.5491 609.3912 603.6253 609.4345 613.2349 609.3912 731.2694
3 N/A 307.6339 21.9361 28.3841 82.3194 499.2542 493.5327 499.2971 503.0682 499.2542 599.1050
1 Operador 307.5348 87.0433 25.0380 252.1428 730.7396 724.0247 730.7901 735.2159 621.1287 730.7396 876.8875
1 Usuario 307.5348 87.0433 25.0380 148.9238 627.5206 620.8057 627.5711 631.9969 533.3925 627.5206 753.0247
1 Compartida 307.5348 87.0433 25.0380 200.5333 679.1301 672.4152 679.1806 683.6064 577.2606 679.1301 814.9561

CFmj  $ 9409.68 2 N/A 307.5348 38.1032 25.0380 159.6241 589.2808 583.3111 589.3256 593.2603 589.2808 707.1370
3 N/A 307.5348 28.3249 25.0380 108.3007 528.1791 522.3587 528.2228 532.0591 528.1791 633.8149
1 Operador 308.0930 68.5932 28.1084 252.1428 715.9181 709.3917 715.9671 720.2688 608.5304 715.9181 859.1017
1 Usuario 308.0930 68.5932 28.1084 180.6820 644.4573 637.9309 644.5063 648.8080 547.7887 644.4573 773.3488

CFmj  $ 13613.01 2 N/A 308.0930 20.1359 28.1084 159.6241 574.9421 569.1530 574.9855 578.8011 574.9421 689.9305
3 N/A 308.0930 17.3102 28.1084 108.3007 520.7930 515.0470 520.8361 524.6233 520.7930 624.9516
1 Operador 307.4810 60.1331 26.1405 259.7459 712.4812 706.1326 712.5289 716.7134 325.0356 406.2945 605.6090 712.4812 854.9774
1 Usuario 307.4810 60.1331 26.1405 188.1723 640.9076 634.5590 640.9553 645.1398 293.9798 367.4747 544.7715 640.9076 769.0891

CFmj  $ 14996.29 2 N/A 307.4810 26.2484 26.1405 155.9610 574.8116 568.9798 574.8555 578.6993 574.8116 689.7739
3 N/A 307.4810 22.6605 26.1405 92.1413 507.4040 501.6269 507.4474 511.2552 507.4040 608.8848
1 Operador 308.8984 179.2036 32.1482 169.1893 748.4202 740.4902 748.4798 753.7066 862.9055 345.1650 431.4563 733.4697 862.9055 1035.4866

CARIBE SOL 1 Usuario 308.8984 179.2036 32.1482 138.3229 717.5538 709.6238 717.6134 722.8402 796.5165 319.9790 399.9737 677.0390 796.5165 955.8198
1 Compartida 308.8984 179.2036 32.1482 153.7561 732.9870 725.0570 733.0466 738.2734 352.3047 440.3809 623.0390 732.9870 879.5844
2 N/A 308.8984 59.8470 32.1482 97.9830 557.8573 551.7312 557.9033 561.9410 557.8573 669.4288
3 N/A 308.8984 41.6734 32.1482 65.3910 507.0917 501.2419 507.1357 510.9914 507.0917 608.5100
1 Operador 308.8515 149.3847 25.7350 207.4812 750.4331 742.7620 750.4907 755.5469 748.6017 336.4597 420.5746 636.3114 748.6017 898.3220

CARIBE MAR 1 Usuario 308.8515 149.3847 25.7350 171.6033 714.5552 706.8841 714.6128 719.6690 688.9225 320.8995 401.1244 585.5841 688.9225 826.7070
1 Compartida 308.8515 149.3847 25.7350 189.5422 732.4941 724.8230 732.5517 737.6079 718.7623 328.6795 410.8494 610.9480 718.7623 862.5148
2 N/A 308.8515 43.1338 25.7350 125.0445 561.7455 555.6819 561.7910 565.7876 561.7455 674.0946
3 N/A 308.8515 30.2692 25.7350 95.3018 519.1382 513.2701 519.1823 523.0500 519.1382 622.9658
1 Operador 307.5140 73.0294 28.2175 259.7459 727.4875 720.9888 727.5364 731.8197 618.3644 727.4875 872.9850
1 Usuario 307.5140 73.0294 28.2175 176.1186 643.8602 637.3615 643.9091 648.1924 547.2812 643.8602 772.6322

CFmj  $ 11592.5 2 N/A 307.5140 28.7189 28.2175 155.9610 579.3921 573.5688 579.4358 583.2741 579.3921 695.2705
3 N/A 307.5140 24.2860 28.2175 92.1413 511.1395 505.3839 511.1827 514.9763 511.1395 613.3674
1 Operador 307.8554 61.3929 26.1587 252.1428 706.5305 700.1581 706.5784 710.7785 600.5509 706.5305 847.8366
1 Usuario 307.8554 61.3929 26.1587 208.0615 662.4492 656.0768 662.4971 666.6972 563.0818 662.4492 794.9390
1 Compartida 307.8554 61.3929 26.1587 230.1022 684.4899 678.1175 684.5378 688.7379 581.8164 684.4899 821.3879
2 N/A 307.8554 21.3230 26.1587 159.6241 573.9419 568.1799 573.9852 577.7830 616.5519 616.5519 739.8623
3 N/A 307.8554 20.8542 26.1587 108.3007 522.1497 516.3949 522.1930 525.9860 566.3221 566.3221 679.5865
1 Operador 307.9223 59.9549 25.7583 299.0221 751.6383 745.3296 751.6856 755.8438 339.7859 424.7323 638.8926 751.6383 901.9660
1 Usuario 307.9223 59.9549 25.7583 221.9782 674.5944 668.2857 674.6417 678.7999 305.3309 381.6636 573.4052 674.5944 809.5133
1 Compartida 307.9223 59.9549 25.7583 260.5002 713.1164 706.8077 713.1637 717.3219 322.5584 403.1980 606.1489 713.1164 855.7397

CFmj  $ 10628.68 2 N/A 307.9223 27.9409 25.7583 189.5491 610.1513 604.3303 610.1950 614.0317 610.1513 732.1816
3 N/A 307.9223 21.0380 25.7583 82.3194 496.0187 490.3031 496.0617 499.8290 496.0187 595.2224
1 Operador 308.0539 74.2062 24.9750 241.3649 707.5807 701.1774 707.6288 711.8493 378.6864 473.3579 601.4436 707.5807 849.0968
1 Usuario 308.0539 74.2062 24.9750 152.1775 618.3933 611.9900 618.4414 622.6619 318.5767 398.2208 525.6343 618.3933 742.0720

CFmj  $ 10112.14 2 N/A 308.0539 31.3942 24.9750 157.4025 580.8063 575.0549 580.8495 584.6404 580.8063 696.9676
3 N/A 308.0539 27.2360 24.9750 69.3228 488.5684 482.8804 488.6112 492.3602 488.5684 586.2821
1 Operador 307.6762 64.2309 29.2321 299.0221 759.1420 752.7444 759.1901 763.4068 343.2160 429.0199 645.2707 759.1420 910.9704
1 Compartida 307.6762 64.2309 29.2321 269.7054 729.8253 723.4277 729.8734 734.0901 330.1892 412.7365 620.3515 729.8253 875.7904
1 Usuario 307.6762 64.2309 29.2321 240.3888 700.5087 694.1111 700.5568 704.7735 595.4324 700.5087 840.6104

CFmj  $ 8025.95 2 N/A 307.6762 20.5403 29.2321 189.5491 605.9784 600.2468 606.0214 609.7992 605.9784 727.1741
3 N/A 307.6762 18.1764 29.2321 82.3194 496.3848 490.6893 496.4276 500.1816 496.3848 595.6618
1 Operador 309.6087 67.1383 28.1011 252.1428 715.9716 709.5690 716.0197 720.2398 324.2198 405.2747 608.5759 715.9716 859.1659
1 Usuario 309.6087 67.1383 28.1011 205.7047 669.5335 663.1309 669.5816 673.8017 303.3290 379.1612 569.1035 669.5335 803.4402

CFmj  $ 13983.85 2 N/A 309.6087 28.0221 28.1011 159.6241 584.3367 578.5269 584.3803 588.2096 584.3367 701.2040
3 N/A 309.6087 22.1693 28.1011 108.3007 527.1605 521.4395 527.2034 530.9741 527.1605 632.5926
1 Operador 308.6998 59.6738 26.1257 299.0221 752.5021 746.1759 752.5496 756.7193 340.2601 639.6268 752.5021 903.0025
1 Compartida 308.6998 59.6738 26.1257 275.2172 728.6972 722.3710 728.7447 732.9144 619.3926 728.6972 874.4366
1 Usuario 308.6998 59.6738 26.1257 251.4122 704.8922 698.5660 704.9397 709.1094 599.1584 704.8922 845.8706

CFmj  $ 10726.54 2 N/A 308.6998 26.1256 26.1257 189.5491 609.4809 603.6646 609.5246 613.3582 609.4809 731.3771
3 N/A 308.6998 20.2415 26.1257 82.3194 496.3671 490.6404 496.4101 500.1846 496.3671 595.6405
1 Operador 309.2735 58.7109 24.7505 241.3649 693.0805 686.7676 693.1279 697.2888 589.1184 693.0805 831.6966
1 Usuario 309.2735 58.7109 24.7505 215.1009 666.8165 660.5036 666.8639 671.0248 566.7940 666.8165 800.1798

CFmj  $ 11017.08 2 N/A 309.2735 27.6733 24.7505 157.4025 578.0805 572.2385 578.1243 581.9748 578.0805 693.6966
3 N/A 309.2735 22.1708 24.7505 69.3228 484.4983 478.7400 484.5415 488.3369 484.4983 581.3980
1 Operador 308.0496 84.4346 26.1047 259.7459 737.3155 730.5885 737.3660 741.7999 626.7182 737.3155 884.7786
1 Usuario 308.0496 84.4346 26.1047 213.3332 690.9028 684.1758 690.9533 695.3872 690.9028 829.0834

CFmj  $ 8488.17 2 N/A 308.0496 29.2264 26.1047 155.9610 578.3224 572.4349 578.3666 582.2471 578.3224 693.9869
3 N/A 308.0496 25.3976 26.1047 92.1413 510.6739 504.8448 510.7177 514.5597 510.6739 612.8087
1 Operador 308.3959 56.7234 24.1309 259.7459 707.9768 701.6622 708.0242 712.1862 601.7803 707.9768 849.5722
1 Usuario 308.3959 56.7234 24.1309 202.5657 650.7966 644.4820 650.8440 655.0060 553.1771 650.7966 780.9559

CFmj  $ 10001.36 2 N/A 308.3959 24.5943 24.1309 155.9610 572.0628 566.2370 572.1065 575.9464 572.0628 686.4754
3 N/A 308.3959 19.1259 24.1309 92.1413 502.7747 497.0322 502.8178 506.6027 502.7747 603.3296
1 Operador 311.5053 70.4615 28.9982 259.7459 729.6916 723.3183 729.7395 733.9403 422.2338 620.2379 729.6916 875.6299

NARIÑO 1 Compartida 311.5053 70.4615 28.9982 234.0323 703.9780 697.6047 704.0259 708.2267 406.7144 598.3813 703.9780 844.7736
1 Usuario 311.5053 70.4615 28.9982 208.3188 678.2645 671.8912 678.3124 682.5132 391.1950 576.5248 678.2645 813.9174
2 N/A 311.5053 30.8038 28.9982 155.9610 586.2490 580.4736 586.2924 590.0990 586.2490 703.4988
3 N/A 311.5053 24.7534 28.9982 92.1413 516.3789 510.6949 516.4216 520.1680 516.3789 619.6547
1 Operador 309.8687 47.7452 26.1275 252.1428 694.8649 688.6438 694.9116 699.0120 590.6352 694.8649 833.8379

ARAUCA 1 Compartida 309.8687 47.7452 26.1275 227.7999 670.5220 664.3009 670.5687 674.6691 569.9437 670.5220 804.6264
1 Usuario 309.8687 47.7452 26.1275 203.4570 646.1791 639.9580 646.2258 650.3262 549.2522 646.1791 775.4149
2 N/A 309.8687 17.2048 26.1275 159.6241 571.8058 566.0476 571.8490 575.6443 571.8058 686.1670
3 N/A 309.8687 10.4374 26.1275 108.3007 513.7150 508.0595 513.7575 517.4851 513.7150 616.4580
1 Operador 310.2621 62.3368 23.9930 241.3649 696.9375 690.5136 696.9858 701.2199 592.3969 696.9375 836.3250
1 Usuario 310.2621 62.3368 23.9930 194.0518 649.6244 643.2005 649.6727 653.9068 649.6244 779.5493

CFmj  $ 16991.64 2 N/A 310.2621 22.8444 23.9930 157.4025 573.4827 567.6562 573.5265 577.3668 573.4827 688.1792
3 N/A 310.2621 18.6919 23.9930 69.3228 481.2505 475.4869 481.2938 485.0927 481.2505 577.5006
1 Operador 308.7387 88.2774 25.2201 241.3649 722.5818 715.7578 722.6331 727.1309 614.1945 722.5818 867.0982
1 Usuario 308.7387 88.2774 25.2201 176.1425 657.3594 650.5354 657.4107 661.9085 657.3594 788.8313

CFmj  $ 8180.54 2 N/A 308.7387 31.6035 25.2201 157.4025 581.9455 575.9813 581.9903 585.9213 581.9455 698.3346
3 N/A 308.7387 19.7001 25.2201 69.3228 481.9624 476.1793 482.0058 485.8175 481.9624 578.3549
1 Operador 312.0546 46.3385 24.2942 241.3649 683.0329 676.8790 683.0792 687.1353 580.5780 683.0329 819.6395
1 Usuario 312.0546 46.3385 24.2942 172.5807 614.2487 608.0948 614.2950 618.3511 614.2487 737.0984

CFmj  $ 14468.61 2 N/A 312.0546 18.8078 24.2942 157.4025 571.5398 565.8006 571.5829 575.3656 571.5398 685.8478
3 N/A 312.0546 16.1794 24.2942 69.3228 480.8317 475.1321 480.8745 484.6311 480.8317 576.9980

CFmj  $ 23148.39

CAQUETÁ

PUTUMAYO

BAJO PUTUMAYO

HUILA

QUINDIO

META

EMCARTAGO

TULUA

CFmj  $ 11304.08

CAUCA

BOGOTA - 
CUNDINAMARCA

CFmj  $ 9106.93

CALDAS

CASANARE

ANTIOQUIA 
UNIFICADO

PEREIRA

TOLIMA

BOYACA

CELSIA VALLE DEL 
CAUCA

CFmj  $ 14071.64

CFmj  $ 14071.64

FRANJAS HORARIAS

SANTANDER

NORTE DE 
SANTANDER

CFmj  $ 10275.23

CALI, YUMBO Y 
PUERTO TEJADA

CFmj  $ 8399.83

Dirección.: Cali, Avenida 6 Nte # 47N-32
Tel: (2)6652400 - Resto del país: 01 8000 12 24 

00 
e-mail: linsac@vatia.com

Generación
Suministro de Energía 
Ingenieria

COSTOS DE PRESTACIÓN DEL SERVICIO MERCADO REGULADO 
TARIFAS APLICADAS A LOS CONSUMOS DE AGOSTO DE 2023.

(*) La tarifa Residencia Est- 4 tambien aplica para clientes no residenciales no contribuyentes.
(**) La tarifa Residencia Est 5 y 6 tambien aplica para clientes no residenciales contribuyentes
F1 Tarifa monomia Horas de las 01-04; 24
F2 Tarifa monomia Horas de las 05-09; 13-18; 22-23
F3 Tarifa monomia Horas de las 10-12; 19-21

Dando cumplimiento a lo consagrado en ley 142 de 1994, Resoluciones CREG 119/07, CREG 058/08, CREG 097/08,  CREG 051/10, CREG
156/09 , CREG 173/11, CREG 180/14. CREG 191/14 , CREG 241/15, CREG 199/ 2016, CREG 015/18, CREG 010/20, CREG 012/20, CREG 
058/20, CREG 003/2021 y circulares aclaratorias. 
Las Tarifas Residenciales de los estratos 1, 2 y 3 se aplican hasta el consumo de subsistencia (CS), para los consumos mayores se aplica el
Costo Unitario (CU).
CS 173 Kwh mes para municipios de una altura inferior a 1000 metros sobre el nivel del mar.
CS 130 Kwh mes para municipios de una altura igual o superior a 1000 metros sobre el nivel del mar

“Antes de comprar 
cualquier pie a de arte 
ha  que pensar qu  tipo 
de comprador so , uno 
que lo hace por gusto 
o uno que piensa en una 
futura rentabilidad”. 

Ca al na  
Re re o 
E per a e  ar e la i o-
a erica o

E i a o por  So a Sol r a o C r e a  - L olor a o larepublica.co .co

M ica 
Co rera  

irec ora e El 
Co o  ie a 

e ar e co  
oco ocial.  

El Co o 
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TURISMO. MADRID, 
LONDRES Y DUBÁI APARECEN 
EN EL LISTADO DE LOS 
DESTINOS POPULARES 
PARA COLOMBIANOS. LOS 
TIQUETES, DEPENDIENDO 
DE LA TEMPORADA, PUEDEN 
IR DESDE $8 MILLONES

BOGOTÁ 

Si como varios colombianos 
está a la espera de su cita para 
renovar o sacar la visa de 
EE.UU., mientras lo hace, pue-
de poner en su agenda otros 
destinos para los que no re-
quiere el documento.  

Entre los destacados de Eu-
ropa, y que podrá encontrar 
fácilmente en los “eurotours”, 
aparecen Madrid, París, Barce-
lona y Roma. Estos destinos le 
ofrecen experiencias que van 
desde $12 millones, depen-
diendo la temporada en la que 
haga su reserva.  

“Son los cinco lugares más vi-
sitados por los colombianos que 
viajan a Europa por su conecti-
vidad aérea, diversidad de pla-
nes que se encuentra y por su-
puesto, el encanto que tienen 
los destinos europeos para los 
viajeros del mundo”, comenta 
María Carolina Padilla Country 
Manager Civitatis Colombia.  

Para ir a Madrid, por ejem-
plo,  encuentra paquetes volan-
do desde Bogotá, con hospeda-
je por ocho días, desde $15 
millones.  Si se decide por este 
destino un recomendado es ha-
cer un tour en tuk tuk con re-
corrido panorámico por los lu-
gares emblema, como el Palacio 
Real, la catedral de la Almude-
na, el mercado de San Miguel y 
la plaza Mayor. 

 Además, si es amante del fút-
bol puede aprovechar para co-
nocer los estadios, museos y 
tiendas de los equipos e inclu-
so apuntarse a un partido. Un 
plan similar al que puede hacer 
si visita Barcelona.  

En ambos, podrá disfrutar de 
una buena paella y varias mues-
tras culturales tanto al aire li-
bre como en teatros locales.  

Si descarta Madrid y en cam-
bio sueña con la ciudad del 
amor, puede encontrar aloja-
miento desde $300.000 hasta 
$10 millones la noche, depen-

diendo la categoría del hotel 
y la fecha. Y no se puede per-
der actividades como la subi-
da a la Torre Eiffel o un paseo 
por el Sena mientras disfru-
ta de la gastronomía fran-
cesa. El paseo suele durar 
dos horas, pasa bajo el 
Puente Alexandre III; y el  
Museo de Orsay, el Barrio 
Latino, el Puente Nuevo y 
el Museo del Louvre se 
pueden ver a las orillas del río.  

Una vez termine el recorri-
do podrá ir por su cuenta a los 
monumentos y tomarse una 
buena foto. Los museos suelen 
tener tarifas especiales si 
cuenta con un 
carné de estu-
diante.  

Londres tam-
bién es uno de los 
destinos apetecidos 
que ha tomado fuer-
za, mucho más, des-
de que se eliminó el 
requisito de visado. 
En este caso, puede en-
contrar vuelos desde 
$7 millones, y entre las 
atracciones por visitar 
están el Palacio del Par-
lamento, la torre del reloj 
“Big Ben”, el Puente 
Tower Bridge y  la Abadía 
de Westminster.  

Si prefiere el desierto, el 
sol y en general, una ciu-
dad de los Emiratos Árabes 
Unidos, una con la que po-
dría iniciar es Dubái, pues 
también podrá viajar solo con 
su pasaporte.  

Se ha consolidado como 
uno de los principales destinos 
turísticos a nivel mundial, y 
puede disfrutar de paquetes 
desde $18 millones en hoteles 
cinco estrellas. Uno de los pla-
nes recomendados es ir al de-
sierto a ver el atardecer y cono-
cer las islas artificiales con 
forma de palmeras.  

Finalmente, si pre-
fiere llenar el pasaporte 
con sellos sudamerica-
nos hay dos opciones. 
Por un lado Río de Janei-
ro en Brasil y Buenos Ai-
res, Argentina, para los 
cuales encontrará tique-
tes desde $8 millones. 
Además de playas y músi-
ca, podrá disfrutar de bue-
nos asados, cocteles y pai-
sajes naturales llamativos.  

VALENTINA SÁNCHEZ G. 
vsanchez@larepublica.com.co

“Si desea conocer lo esencial de los 
destinos europeos, es recomendable 
participar en un free tour, que consiste  
en una visita guiada por los lugares 
más importantes de la ciudad”. 

Maria Carolina Padilla 
Country Manager de Civitatis 

Síganos en: 

www.larepublica.co 
Con más información sobre los destinos de 
la región que más visitan los colombianos. 

ENTRETENIMIENTO  

Megaland empieza 
a confirmar sus artistas

El Megaland, que se realizará el 25 de noviem-
bre en el Parque Simón Bolívar en Bogotá, 
anunció quiénes serán dos de los artistas que  
conformarán el cartel en esta edición. Se trata 
de la argentina María Becerra, que se ha 
posicionado dentro del género urbano femeni-
no y Jhayco, de origen puertorriqueño, que 
empezó a tomar fuerza con el lanzamiento de 
“No Me Conoce” con J Balvin y Bad Bunny. (VS)

CULTURA  

El Mambo celebra su 
aniversario de diamante

En honor a seis décadas de historia o su aniver-
sario de diamante, el Museo de Arte Moderno 
de Bogotá, Mambo, se prepara para su gran Gala 
anual, la cual en esta ocasión se realizará el 
sábado 30 de septiembre. Luego de la alfombra 
roja habrá una subasta en vivo, cuyos fondos 
se destinarán al museo y a su programa exposi-
tivo para 2024. Durante la reunión también se 
entregará el Premio a la Filantropía en Artes. (VS)

TURISMO 

Se incrementan 75% los 
viajes a Miami, ¿Messi? 

La “ciudad del sol” logró llamar la atención del 
mundo entero desde la llegada del campeón 
mundial, Messi, al Inter de Miami. Esta buena 
recepción parece haber favorecido al turismo 
interno, pues cifras de plataformas de viajes 
como Civitatis hablan de incrementos de hasta 
75% en la reserva de tours y actividades dentro 
del destino entre enero y julio del 2023, compa-
rado con el mismo periodo de 2022. (VS)

Megaland

Reuters

Mambo

$5,7 
MILLONES ES EL PRECIO AL QUE 
ENCUENTRA VIAJES HACIA OTROS 
DESTINOS SIN NECESIDAD DE VISA, 
COMO POR EJEMPLO PANAMÁ.

¿Esperando su visa? 
Algunos destinos 
que puede visitar

Cepal 

Buenos Aires, en Argentina,  es 
una de las ciudades que puede 
visitar en Suramérica. 

Sofía Solórzano /LR 

Subir hasta el piso 148 del Burj 
Khalifa es uno de los planes im-
perdibles si visita Dubái. 

Sofía Solórzano /LR 

Si es amante del fútbol, puede in-
cluir en sus recorridos las visitas a 
los principales estadios de Europa. 
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SOCIEDAD LIMITADA

Andrea Tovar, 
presentadora; 
Johana Rojas, 
diseñadora; y 
las influencia-
doras Jennifer 

Salamanca y 
Lina Mar 

Suárez, entre 
las asistentes 

al evento. 

 
Juliana Ve-
lázquez, 
cantante 
colombiana; 
y María Alejan-
dra Velilla, 
creadora 
de contenido 
en la pasarela. 

PASARELA AVON POR EL CÁNCER DE MAMA 
Finesse de Alpina, la 
Fundación Avon para las 
Mujeres y la Liga Colom-
biana Contra el Cáncer, 
realizaron una pasarela 
en tributo a las mujeres 
en recuperación de cán-
cer de mama, con el 
objetivo de visibilizar 
la importancia del acom-
pañamiento en el proce-
so. El evento se realizó 
en el Patio de las Azaleas 
en el Jardín Botánico de 
Medellín y contó con 
más de 200 asistentes. 

Carolina 
Henao, direc-

tora de la 
Fundación 

Avon para las 
Mujeres; 

Guillermo 
Castro, diseña-
dor; y Cristina 

Iregui Casas, 
directora de 

mercadeo de 
Alpina.

Fotos: Avon

Connie Ojeda, 
creadora de 

contenido; 
Alina Vélez, 

emprendedo-
ra; y Carlos 

Britt, influen-
cer de moda. 

También 
estuvieron 
en la lista 
las creadoras 
de contenido 
Jennifer 
Castellanos, 
Daniela Bohór-
quez y Camila 
Villamil.
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BanRepública: 
Vive 100

Según Alberto Casas, “El Banco de la 
República nos quedó debiendo” (El País, 
3/8/2023). Por supuesto, con semejante 
alcurnia se refería a los caprichos de su 
farándula: no a la realidad y prospectiva 
ciudadana. 

Según él, esa es la “institución más respe-
table que tiene el Estado colombiano”. Dis-
crepo, pues ha perdido lustre considerando 
que su Junta Directiva ha estado regida por 
personas sin el perfil requerido, desde el 

exfiscal Martínez hasta los 
modernos ortodoxos que coló 
Duque, tomando plenos 
poderes como consecuencia 
de los desequilibrios reelec-
cionistas, los retrasados 
sesgos ideológicos y los 
infaustos azares. 

Claro, hay algunos nom-
bres para destacar, pero la 
estructura es la misma y los 
resultados cada vez son peo-
res, como todo lo que se des-

virtuó desde la Misión Kemmerer, pues el 
control fiscal no existe, funciona mal o pare-
ce inconveniente.  

Tal como las demás «ía», la Contraloría es 
otra logia del clientelismo político -nacional, 
departamental y local-, igual que las Corpora-
ciones Autónomas Regionales. Por eso siguen 
surgiendo escándalos por malas prácticas 
presupuestarias y contractuales, pero sólo la 
ciudadanía asume las consecuencias.  

La Superintendencia Financiera también es 
cómplice de los abusos que ese sector ha im-
puesto a los colombianos, en términos procedi-
mentales y transaccionales, pues los costos de 
los servicios son prohibitivos y los intereses 
son usureros. Por eso la mayoría de la pobla-
ción no está bancarizada, carece de capacidad 
adquisitiva, y mantiene vigente el truque. 

El BanRepública debería estar al alcance de 
los ciudadanos, que son el motor de la econo-
mía con los empresarios, a quienes negó un 
crédito a 50 años, “con términos flexibles, 
bajos intereses y eventualmente renovable”, 
para salvar a esas fábricas de empleos. Pero 
no: los préstamos, los salvamentos y la com-
pra de deuda sólo existen para beneficiar al 
sector financiero. 

Falta de visión y de responsabilidad social 
ha tenido el BanRepública. Está rezagado 
incluso en el ofrecimiento de soluciones 
complementarias a la Dian, para monitorear 
dineros ilegales o transacciones perjudicia-
les, y respecto a las nuevas economías «sho-
re» o «shared» tampoco ha sabido contener 
las inversiones especulativas, los capitales 
golondrina ni la evasión multinacional. 

Camino hacia otro angustioso bicentena-
rio, el BanRepública parece Vive 100, atentan-
do contra el bienestar de los colombianos, y 
explotando a mujeres, jóvenes o viejitos 
vulnerables que paradójicamente ruegan la 
dilación del semáforo en rojo, en tanto que 
las deudas sigan siendo el tóxico energizante 
o el respirador artificial de la economía. 

Ford advirtió que, si los ciudadanos enten-
derán el sistema bancario y monetario, ha-
bría una revolución. Colombia urge una 
Misión WIR, que emule a aquel franco suizo, 
eliminando las tasas de interés para los más 
vulnerables, y estableciendo para los más 
privilegiados una moneda social, que esté 
exclusivamente al servicio de la economía 
local: no de la especulación financiera. 

La banca no merece otros 100 años de 
perdón, y nosotros tampoco merecemos vivir 
otros 100 años de soledad, financiera, estatal 
e institucional.

NOSOTROS TAMPOCO 
MERECEMOS VIVIR OTROS  
100 AÑOS DE SOLEDAD, 
FINANCIERA, ESTATAL 

GERMÁN 
EDUARDO 
VARGAS 
Catedrático/ 
Columnista

Un trago  
de libertad

El fin de semana me reuní con un par de 
amigos que no veía hace mucho, decidimos ir al 
bar de rock de nuestro barrio. Allí tomamos unas 
cuantas cervezas mientras charlábamos de la 
vida. Cuando llegó la hora de cerrar el bar y 
como aún estábamos animados, decidimos irnos 
a mi casa, donde nos esperaba media botella de 
ron. Al llegar, pusimos música y continuamos 
nuestra charla. El ron solo alcanzó para un par 
de rondas y se agotó, así que a eso de las 4:30 
am, llamamos a una licorera donde nos trajeron 
una botella de whisky por tan solo $43.500. 
Continuamos hablando, tomando y riendo hasta 
que salió el sol, momento en el cual ellos se 
fueron a sus casas y yo me retiré a la cama. 

Hasta este punto no hay nada extraño: tragos 
y amigos, una noche común para el joven pro-
medio colombiano. Sin embargo, me pregunté si 
esa noche sería igual para cualquier joven co-
lombiano: la respuesta es no. Si retrocedemos 
unos 20 años, una noche promedio de un joven 
colombiano no incluía whisky, ni siquiera había 

servicios de entrega de licor a 
las 4:30 am, ni las condiciones 
de seguridad para caminar a 
casa después del cierre de los 
bares. Hace 20 años, una 
botella de whisky solamente 
era accesible para dos tipos de 
personas: los muy adinerados o 
los irresponsables, ya que 
costaba el equivalente a un mes 
de salario en esa época 

($332.000). Hoy en día, cualquiera puede com-
prar una botella de whisky en un almacén de 
cadena desde $30.000. Además, hace 20 años, 
conseguir que te llevaran licor a tu casa a esa 
hora era muy difícil, costoso y arriesgado, y lo 
más probable es que fuera licor adulterado. Era 
un lujo que pocos podían permitirse. 

Aquí surgen dos preguntas: ¿Por qué han 
cambiado los hábitos de consumo? Y ¿qué ha 
facilitado este cambio? 

La respuesta es clara: el crecimiento económi-
co. Cuando los ingresos disponibles de las perso-
nas aumentan, su capacidad para acceder a 
bienes y servicios antes inalcanzables también 
se expande. En los últimos 20 años, el ingreso 
per cápita en Colombia casi se ha triplicado. Esto 
ha hecho posible que la compra de una botella 
de whisky, que antes parecía un sueño lejano 
para muchos, sea ahora una posibilidad real 
para la mayoría. 

Además, la competencia en el mercado ha 
jugado un papel crucial. La diversidad de 
marcas y opciones disponibles hoy en día es 
asombrosa en comparación con el pasado, 
donde apenas se contaba con unas pocas 
alternativas. La competencia fomenta la 
innovación y ha llevado a una reducción en 
los precios de los bienes y servicios. Esto 
beneficia a todos los consumidores, ya que 
una mayor competencia conlleva mejores 
ofertas y más opciones en el mercado. 

Este auge en la oferta y el acceso a bienes y 
servicios ha sido impulsado por la libertad 
económica. La liberación de los mercados, la 
creatividad empresarial y la disminución de 
barreras como impuestos y aranceles han crea-
do un ambiente propicio para el crecimiento 
económico y el bienestar general. 

El whisky en Colombia es más que una bebi-
da; es un reflejo del crecimiento y la libertad 
económica que ha experimentado el país. Los 
cambios en los hábitos de consumo son un 
testimonio del progreso y la apertura de oportu-
nidades para todos los ciudadanos. Si queremos 
seguir construyendo un futuro próspero, es 
esencial mantener la libertad económica y 
fomentar un mercado competitivo que beneficie 
a todos los colombianos.

EL WHISKY EN COLOMBIA ES 
MÁS QUE UNA BEBIDA; ES UN 
REFLEJO DEL CRECIMIENTO  
Y LA LIBERTAD ECONÓMICA 

JAIR 
VIANA 
Libertank

@
CONSEJOS 
PARA 
LÍDERES
MAURICIO 
RODRÍGUEZ 
@liderazgomr

La mayoría de 
las personas 
no quieren ser 
parte del pro-
ceso, solo 
desean ser 
parte del 
resultado. 
Pero en el pro-
ceso es donde 
se descubre 
quién vale la 
pena que sea 
parte del 
resultado. 

Carey Lohrenz

Se le atribuye a un dicta-
dor africano decir que las 
elecciones son un referendo 
sobre el precio de los com-
bustibles y la comida. Este 
gobierno ha hecho once alzas 
consecutivas del precio de la 
gasolina, casi $4,500, que 
equivalen a un incremento 
de 47% frente al año anterior.  
La irresponsabilidad de dejar 
crecer la brecha entre precio 
internacional y nacional, le 
costó al país $37 billones el 
año pasado. El control de 
precio a la gasolina es fiscal-
mente irresponsable, aumen-
ta la desigualdad y daña el 
medio ambiente. Así como la 
nación dejó de fijar precios 
agrícolas hace décadas, es 
hora de acabar la dañina 
práctica que el gobierno fije 
el precio de la gasolina. 

Facultado por decretos en-
tre 1974-1975, el gobierno 
creó la fórmula del precio de 
la gasolina. Puede que, en los 
70, cuando existía un mono-
polio estatal, tuviera lógica 
una metodología para definir 
precios. Al final del día, la 
posición dominante, aunque 
sea estatal, se presta para 
abusos. También existía la 
necesidad de fijar planes de 
abastecimiento que no conta-
ban con la ayuda de la mano 
invisible del mercado.  

 En siete modificaciones 
sustanciales e innumerables 
reglamentaciones, en todos 

los casos se generó un dese-
quilibrio, usualmente fiscal. 
A través del tiempo, el precio 
de la gasolina tuvo una mul-
tiplicidad de propósitos: fon-
dos viales, IVA, financiación 
municipal, almacenamiento, 
márgenes en la cadena, sub-
sidios, evaporación, sistemas 
de transporte masivo, etc. 
Sobra decir que todo este 
proceso es altamente subjeti-
vo, poco transparente y polí-
tico. No hay un mandato cla-
ro con tantos propósitos, 
nunca sale bien. 

Con el tiempo, diferentes 
coyunturas crearon incenti-
vos para utilizar el precio de 
la gasolina como oportuni-
dad fiscal. Especialmente, en 
la época donde Ecopetrol es-
taba vinculado al ejercicio, 
con precios altos se podían 
llenar de ingresos los gobier-
nos, recibiendo su dividen-
do, sin pasar por el congreso. 
También está el riesgo fiscal 
de esconder populismo pre-
vio elecciones con la excusa 
de bajar la inflación o “lo so-
cial” con precios bajos, como 
ocurrió recientemente.  

El debate se empezó a me-
jorar parcialmente al trans-

parentar los costos implícitos 
a través del Fondo de Estabi-
lización de los Precios de los 
Combustibles. A pesar de 
esto, la verdad es que los go-
biernos no se aguantan las 
ganas de meterle sus priori-
dades, así como no tenemos 
control de precios ni para el 
pan ni el café, no tiene senti-
do tenerlo para la gasolina. 

En la actual coyuntura, el 
costo de $37 billones en sub-
sidio de gasolina no es defen-
sable. Sobra decir que, en 
materia de política social, los 
que tienen carro tienden a 
ser más prósperos que los 
que van a pie o están en 
transporte público. La plata 
puede ser invertida en ali-
mentación infantil o en edu-
cación. Adicionalmente, en 
momento de lucha contra el 
cambio climático, fomentar 
el consumo de hidrocarburos 
va en contra vía de nuestras 
metas de emisiones. 

Es verdad que al inicio del 
diseño de un esquema de 
control de precios existían 
intenciones virtuosas y la es-
peranza de un comporta-
miento técnico de los gobier-
nos. Desafortunadamente, 
las tentaciones son grandes, 
lo mejor es que las cosas val-
gan lo que tienen que valer 
por oferta y demanda. Si hay 
externalidades, estas pueden 
ser resueltas por regulación  
e impuestos.

Acabar control de precios

SIMÓN GAVIRIA 
Exdirector de 
Planeación 
Nacional

Despelu-
cado y un 
tanto histrió-
nico, vocife-
rando en 
contra de “la 
casta”, Javier 
Milei ha ga-
nado las 
elecciones 
primarias en 
la Argentina 

y se vislumbra como un muy 
serio contendor para dispu-
tar la presidencia de ese país. 

Nadie debería sorprenderse 
de que este fiel representante 
del anarco-capitalismo –como 
se ha descrito la inusual com-
binación de libertarismo ex-
tremo con populismo antisis-
tema que el candidato esboza– 
este punteando en las prefe-
rencias electorales. 

El desastre del régimen 
kirchnerista que ha goberna-
do a la Argentina desde hace 
dos décadas, con el breve in-
terregno de Macri, ha subsu-
mido al que fuese el país más 
rico del continente después 
de los Estados Unidos en una 
pocilga tercermundista. 

Y es que la gente está mo-
lesta no solo con los políticos 
tradicionales de las diferen-
tes tendencias ideológicas 
sino también con el incre-
mentalismo reformista –el 
que intentó sin resultados 
Macri– y ahora están dispues-
tos a experimentar con la ver-

sión más extrema del cambio. 
Porque esa es la receta de 

Milei, tan radical que hasta 
suena caricaturesca: por 
ejemplo, acabar con el banco 
central, eliminar 10 de los 18 
ministerios del gobierno –en-
tre ellos los de obras públi-
cas, ambiente, trabajo, edu-
cación y salud–, además de 
permitir la venta de órganos 
humanos, la construcción de 
cárceles privadas y la autori-
zación del libre porte armas. 

Uno podría estar tentado a 
aplaudir. Las cosas en Argen-
tina difícilmente pueden es-
tar peor y la agenda woke y el 
parasitismo económico de la 
izquierda radical que per-
mean a la región allá llegaron 
a su límite hace rato.  

Sin embargo, el Milei de la 
campaña parece ser un repre-
sentante más del utopismo la-
tinoamericano –de esa fiebre 
delirante tan bien descrita por 
Carlos Granés y que nos man-
tiene atados a los paradigmas 
del siglo pasado– pero esta vez 
proveniente del otro extremo 
del espectro ideológico. 

Nuestra tendencia a buscar 
soluciones fáciles a los pro-
blemas difíciles del desarro-

llo, promocionadas por perso-
najes carismáticos que juegan 
hábilmente con las emocio-
nes populares ofreciendo re-
cetas mágicas irrealizables, 
tiene a nuestra parte del mun-
do en la situación de estanca-
miento en que se encuentra. 
Latinoamérica, a los ojos de 
los demás, es la región del fu-
turo y siempre lo será. 

No es muy diferente pro-
meter la construcción de un 
magnánimo sistema de salud 
centralizado y público o un 
tren eléctrico entre Buena-
ventura y Barranquilla, como 
hace el utopista que nos go-
bierna en Colombia, a propo-
ner “dinamitar” el banco cen-
tral, como lo hace Milei. Am-
bos personajes acaban sien-
do caras de la misma mone-
da, unos buscando la reivin-
dicación social en un Estado 
cada vez más grande e intru-
sivo y los otros queriendo 
sustituirlo por unas fuerzas 
de mercado cargadas de fa-
llas que difícilmente servirán 
para obtener la libertad que 
con tanta pasión pregonan. 

Quizás algún día en Lati-
noamérica nos cansemos de 
estos encantadores de ser-
pientes y sus fantasías impo-
sibles para darnos por satis-
fechos con gobernantes que 
tan solo nos ofrezcan la posi-
bilidad de un progreso lento 
y difícil, pero, por lo menos, 
seguro.

Milei

LUIS 
GUILLERMO 
VÉLEZ CABRERA 
Abogado 
lgvelezcabrera@gmail.com

SI HAY 
EXTERNALIDADES, 
ESTAS PUEDEN SER 
RESUELTAS POR 
REGULACIÓN

QUIZÁS ALGÚN 
DÍA NOS 
CANSEMOS DE 
ENCANTADORES 
DE SERPIENTES

Estoy convencido de que el 
ser humano tiene un sesgo ne-
gativo. Tendemos a imaginar el 
peor escenario, seguramente 
con el fin de tomar acción para 
prevenirlo. Debe ser un rasgo 
evolutivo que era necesario 
para que nuestros antepasados 
sobrevivieran y los forzara a 
huir de una amenaza. Sin em-
bargo, en estos tiempos, ese 
atributo genético nos juega ma-
las pasadas y a menudo nos 
impide ver el ‘big picture’, -ex-
presión que significa algo así 
como el gran contexto-. 

Después de la victoria de Pe-
tro muchos imaginamos lo 
peor. No era para menos, des-
pués de lo que vimos en su 
campaña y lo que padecimos 
en su alcaldía. Un año después 
hay muchas razones para se-
guir siendo pesimistas.  No 
obstante, si nos detenemos a 
ver el ‘big picture’, podemos 
vislumbrar un ángulo menos 
oscuro. Tal vez, en un contexto 
histórico, lo que estamos vi-
viendo hace parte de un proce-
so necesario para convertirnos 
en un mejor país.  

Me explico. Era previsible 
que en algún momento nos to-
cara un gobierno de izquierda 
populista. Al fin y al cabo es 
algo que está de moda en nues-
tra región. Lo importante era 
que de ese experimento salié-
ramos vivos. Ya se pueden ver 
atisbos de que podemos salir 
con magulladuras pero no lisia-

dos.  En primer lugar, la sepa-
ración de poderes y las institu-
ciones de control están operan-
do para frenar los atentados 
contra nuestro estado de dere-
cho. El Consejo de Estado y la 
Corte Constitucional han profe-
rido decisiones que dejan claro 
que no aceptarán abusos lega-
les. La fiscalía esta haciendo lo 
propio para destapar lo que pa-
recen ser actos de corrupción 
electoral. En segundo lugar, la 
coalición de gobierno se rom-
pió, demostrando que la res-
ponsabilidad política existe y 
que los políticos no se van a in-
molar por un gobierno cada 
vez más desprestigiado. En ter-
cer lugar, la ‘calle’ de Petro se 
esfumó, demostrando que la 
gente no es bruta y que cuando 
ven desaciertos se cuestionan 
sus lealtades.  

Otra señal de que la nave 
puede resistir es que la econo-
mía sigue su curso y los nuba-
rrones más negros empiezan a 
despejarse. Estamos dándo-
nos cuenta que la colombia 
trabajadora conformada por 
millones de trabajadores y mi-
les de empresas, es mucho 
más que un mal gobierno. A 
través de los años hemos en-

frentado todo tipo de amena-
zas: carteles, guerrillas y para-
militares, y mal que bien he-
mos progresado. Esta vez no 
será diferente. ¿Por qué?  La 
clase media colombiana se 
amplió considerablemente en 
los últimos 30 años y la pobre-
za multidimensional cedió. 
Aunque un gobierno mediocre 
puede frenar, es mi sentir que 
muchos de estos logros son 
irreversibles. La gente que ya 
progresó y que es dueña de su 
destino, luchará por no perder 
lo conseguido.  

A pesar de que la econo-
mía se ha desacelerado, el 
‘big picture’ nos sugiere que 
la economía colombiana es 
resiliente.  Los déficits geme-
los están bajando, la inflación 
está aflojando y es previsible 
que el Banco de la República 
empiece a bajar tasas en bre-
ve. Ante estas mejoras y con 
el hundimiento de la reforma 
a la salud y el enfriamiento 
de la pensional y la laboral, 
los inversionistas internacio-
nales parece que ya le han 
perdido el miedo a Petro. 
Para la muestra la mejora de 
la prima de riesgo de nues-
tros bonos internacionales.  

A menudo se dice que las 
crisis son buenas. Nos hacen 
valorar y aprender. Por eso no 
perdamos de vista el ‘big pictu-
re’, para hallarle sentido al vie-
jo adagio de que ‘no hay mal 
que por bien no venga’.

El big picture

JUAN 
FERNANDO 
SAMUDIO 
Empresario

A comien-
zos de agosto 
asistí a la pre-
sentación del 
plan “Antio-
quia 2040”, el 
cual es un 
plan estratégi-
co que “tiene 
como objetivo 
proyectar la 
Antioquia que 
soñamos y tra-
zar una ruta 

de trabajo como sociedad Antio-
queña para alcanzarla”. Antio-
quia 2040 está inspirado en 
cumplir con los diecisiete ob-
jetivos de desarrollo sostenible 
promulgados por las Naciones 
Unidas en 2015. Antioquia 2040 
se estructura en torno a seis pi-
lares: equidad, educación, com-
petitividad, sostenibilidad, 
multiculturalidad, y paz, y, a su 
vez, estos pilares se fundamen-
tan en 25 movilizadores que im-
pulsan acciones concretas. 

De estos movilizadores, des-
taco especialmente, la “In-
fraestructura para la equidad 
y competitividad”, que aborda 
la conectividad física y digital, 
constituyéndose en el habilita-
dor esencial para el cierre de 
las brechas sociales entre las 
regiones y las capitales: 

Profundizar la conectividad 
física multimodal (férreo, ma-
rítimos, aéreo, y doble calzada) 
de la región va a acelerar la mo-
vilidad de personas y mercan-

cías, para facilitar el comercio, 
la inversión, el turismo a las re-
giones, y la integración regio-
nal. En palabras del Goberna-
dor Gaviria “un túnel trae una 
doble calzada, y una doble cal-
zada trae otro túnel y así su-
cesivamente hasta integrar el 
territorio”, y precisamente la 
red de túneles y carreteras de 
doble calzada desarrollados en 
los últimos años y los que vie-
nen en ejecución, integrarán 
social y económicamente la 
“médula” del departamento, 
en un trayecto carreteable de 

menos de cuatro horas y a lo 
largo de 250 km, la zona don-
de se concentra más de 82% de 
la población, con cuatro gran-
des nodos: Urabá, Santa Fe de 
Antioquia, Valle del Aburrá y 
Valle de Oriente, creando una 
infraestructura logística de 
clase mundial, para integrar el 
potencial agroindustrial de la 
región con el mundo.  Adicio-
nalmente, el Gobernador Gavi-
ria mencionó la importancia 
de lograr a futuro la integra-
ción entre el suroeste del de-
partamento y el océano Pací-
fico, y este “sueño” se puede 
constituir en el integrador del 
Chocó con el resto del país, pa-

gando la deuda social que tie-
ne el país con el Chocó. 

Por otro lado, la conectivi-
dad digital actúa como un ca-
talizador del conocimiento, 
la innovación y la inclusión 
social. En un mundo cada vez 
más globalizado, el acceso a 
la información, la posibilidad 
de comunicarse instantánea-
mente y la digitalización de 
servicios, desde la educación 
hasta la banca, no solo am-
plían las oportunidades eco-
nómicas, sino que también 
democratizan el acceso a re-
cursos y oportunidades.  

El desarrollo sostenible, la 
competitividad regional, y el 
cierre de brechas sociales en-
tre las regiones depende de 
muchos factores, pero sin lugar 
a dudas la conectividad física 
y digital deben ser el eje me-
dular de la implementación de 
Antioquia 2040. 

Más allá del desafío econó-
mico que representa “Antio-
quia 2040”, es fundamental 
que se constituya en una visión 
de sociedad que trascienda a 
los vaivenes y egos políticos. 

PD: hablando de egos polí-
ticos, en 18 años llevamos cua-
tro versiones de la Marca País, 
¿no es un absurdo y un despil-
farro que con el cambio de cada 
gobierno se relance la marca 
país?  El reconocimiento de 
una marca requiere permanen-
cia en el tiempo y consistencia 
en la ejecución.

Antioquia 2040 y la conectividad

HERNÁN  
DAVID PÉREZ 
Asesor en 
transformación 
digital y 
productividad 
hernan.perez@apptudu.com

INVERSIONISTAS 
INTERNACIONALES 
PARECE QUE YA LE 
HAN PERDIDO EL 
MIEDO A PETRO

LA CONECTIVIDAD 
FÍSICA Y DIGITAL 
DEBEN SER EL  
EJE MEDULAR DE 
ANTIOQUIA 2040
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EL PRINCIPAL NEGOCIO DE BIMBO ESTÁ
EN ESTADOS UNIDOS DESDE 2012

2001 2004 2007 2010

Ventas netas por región*
Miles de millones

2013 2016 2019 2022

$18
$16
$14
$12
$10
$8
$6
$4
$2México Norteamérica

América del Norte (México) se
 convierte en el principal mercado bimbo

Resto de Latam Europa,Asia y África

CA A F E E
MIÉRCOLES 16 DE AGOSTO DE 2023

LA REPÚBLICA | POR EMPRESAS: ALPINA P29, ANATO P6, ANDI P4-5, ASOCIACIÓN DE AGENCIAS DE TURISMO P6, ASOENERGÍA P3, AVIATUR P6, AVON P29, BANCOLOMBIA P22, CIVITATIS P28, COLCAPITAL P22, COLFERIAS P6, COMERCIO P9, CREDICORP P4-5, CRUISE ON LAND P8, CRUZ Y 

ASOCIADOS P8, DANE P4-5, DESPEGAR P28, FALABELLAP28, FENALCO P4-5, FUNDACIÓN EMPRESARIOS POR LA EDUCACIÓN P3, GRUPO AVAL P22, GRUPO IMSA P6, GRUPO NUTRESA P23, GRUPO SURA P23, HACIENDA P10, HOLLAND & KNIGHT P8, INVIAS P4-5, ITAÚ P4-5, KAYAK  P28, MEGALAND 

P28, MINISTERIO DE HACIENDA P4-5, MINISTERIO DE MINAS Y ENERGÍA P3, MONO P22, MUSEO DE ARTE MODERNO EN BOGOTÁ P28, PROMIGAS P7, SCOTIABANK COLPATRIA P4-5, SODIMAC CORONA P6, SUPERFINANCIERA P23, SUPERINTENDENCIA DE SERVICIOS PÚBLICOS P3, SURAMERICANA 

P23, TRAVEL WORLD COLOMBIA P6, VIAJALA.COM P6, VIAJES FALABELLA P6. POR SECTOR: BANCOS P22, BOLSAS P23, COMERCIO P8- P28, CREDIT SUISSE P11, CULTURA P28, ENERGÍA P3 P7, ENTRETENIMIENTO P28, FONDO MONETARIO INTERNACIONAL P10, GASTRONOMÍA P28, GOBIERNO DE 

ARGENTINA P10, GOBIERNO DE JAPÓN P10, GOBIERNO DE MÉXICO 10, HACIENDA P4-5, INDUSTRIA P6-P22-P28, MODA P28, TURISMO P6-P28, USB P11. ASUNTOS LEGALES POR EMPRESAS: BAKER MCKENZIE P4-5, BRIGARD URRUTIA P4-5, CORFICOLOMBIANA P4, CUATRECASAS P4-5, DLA 

PIPER P4-5, GARRIGUES P4-5, GRUPO AVAL P4, MONSTER ENERGY DRINK P3, MONSTER P3, PPU P4-5, RAIZE P3, SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO P3. POR SECTOR: BANCOS P4, BUFETES P4-5, MARCAS P3.

ÍNDICE
DE MENCIÓN 

EMPRESARIAL
 22.421

El Índice de Mención Empresarial se construye con el nombre de las empresas e instituciones que son citadas en cada uno de los artículos que se publican día a día en el diario La República. Cada una de las páginas responde a una serie de empresas mencionadas las cuales son compiladas en este índice.

Aunque son de los mayores 
tenedores, los fondos de 
capital extranjero fueron los 
que más vendieron ítulos de 

esorería ( ES) en julio. Esto, de 
acuerdo con Casa de Bo sa, 
significa que la tenencia de 
extranjeros pasó de 2 ,2 % en 
enero a 23,35% en julio. 
Analistas de A iones  a ores 
aseguran que esto se puede 
explicar por el alza en los 
rendimientos de los bonos del 

esoro de EE. . (CS)

NES S N 
L S E  
VENDEN ES

El poderío del f tbol de Arabia 
Saudita es total. La reciente 
contratación de  ( 2) 
por parte de Al ilal, por 

S 75 millones, lo confirma. 
Allí juegan  de los 0 futbolis-
tas mejor pagados del mundo, 
encabezados por 

 ( 5), S 2  
millones  
( 7), S 2  millones  

 ( ), S 43,7 
millones  y  ( 2), 

S 43,7 millones. (C )

N P DE  
CADA VE  M S 
F E E

El empresario 
( 5 ), presidente de Cine 
Co ombia, es uno de los que 
más suele usar las redes sociales 
para informar sobre las noveda-
des de la compañía. Ahora, en 
su cuenta de , abrió una 
encuesta para escoger las 
novedades del men . Entre las 
opciones está un nuevo combo 
para el miércoles, agregar una 
salsa de piña para los perros 
calientes o un sánd ich. Va 
ganando el nuevo combo.  (C )

LA ENC ES A 
P  N 
N EV  MEN

El unicornio de seguridad 
cibernética israelí, r a e urit , 
demandó a su rival directo, i , 
por infracción de patente. r a
alega que el éxito y crecimiento 
de i , que alcanzó una 
valoración de S 0.000 
millones en solo tres años, se 
basan en una “copia al por 
mayor” de patentes de su 
propiedad. El valor de mercado 
de i  es cinco veces más alto 
que el de r a, que se valoró en 

S . 00 millones en 202 . ( BS)

PELEA LEGAL 
EN E D S 

N C N S

M O ES RE A E  ESTADOS U DOS 
Pocos saben que la panadería más grande de Estados nidos no es estadounidense, 
es una mexicana y se trata de Bimbo. Seg n atinometri s, el ciudadano estadouni-
dense promedio nunca ha oído hablar de Bimbo Ba eries A, pero es la panadería 
más grande del país a través de su operación de marcas de pan como ara  ee, 

omas y ro eat  Esta lideró casi un tercio del mercado general el año pasado. (AG) 

EM RESA 
ITALIANA 
B SCA 
SOCIO

Don Nino  el 
cam eón italiano de 

elados  busca un 
franquiciado en 

atinoam rica ara 
e andir sus 
negocios en la 
región. a 
com a a  que 
nació del cinco 
veces Cam eón de 
talia de elader a  

el maestro eladero 
ra ce co 
a roia i  tiene 

resencia en oma 
 lorencia talia  

además de s a a  
C ina. ( A)

SENTARSE 
AL AIRE 
LIBRE A NO 
ES TAN TO

a ola de calor a 
de ado varias 
consecuencias 
sociales  
ambientales  asta 
económicas.  una 
de las recientes es 
que sentarse en las 
mesas al aire libre 
en los restaurantes 
de ó de ser un lan 
a etecido or los 
comensales. n 

uro a  en . . 
las tem eraturas 

an alcan ado  
grados cent grados  
la sensación t rmica  
es a n ma or. (SS)
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La  recie e por a a e og e rae e re re o a la  uper o elo  ori i ale  
a uella  ue lle aro  la pro e i  a e a u  e e rella  el roc . C n  Cra or  
1 66  Nao  Ca ell 1 0  L n a E an el a 1 6  C r T rl n on
1 6  pro a o i a  la ic ica apa  ue a ab a  ec o e  1 0  para pro ocio ar 

el ocu e al Super o elo  ue e e re a e  ep ie bre e  A e . ( A)

OG E RECREA NA 
DE S S ORTADAS  
DE ACE 30 A OS




